
要 闻
4 2026年6月9日 星期二 责任编辑：黄新 联系电话：0571-85310479 邮箱：zjrb@8531.cn

■ 潮声丨执笔 夏丹 通讯员 赵昕怡 黄观军

在国际时尚界，潮流曾遵循一条固若金
汤的链路：源头在米兰、巴黎，然后扩散到日
韩，最后才抵达柯桥。欧洲领先柯桥两年，日
韩领先半年到一年。

过去几十年，柯桥布商习惯了飞往米兰
买花型、去韩国东大门买样衣，然后回来分
析、模仿、卖布——始终站在产业链的末端。
有赖于女性对时尚的敏感性，这一群体中，柯
桥老板娘成了一道独特风景。

这些年，这道风景也在悄然变化。从 11
年前柯桥开始举办时尚周，到连续 3 年登上
米兰时装周官方日程，一内一外，这座纺都的
老板娘们一点点从“看客”变成了“主角”。

今年春天，这种变化迎来了一次集中的
展示：张余玲在家乡办了一场亲子时装秀，丁
海芹携手意大利设计师献上压轴大秀，赵雅
冉的提花面料成为设计师秀场上的主角⋯⋯
一个季节里，50多家本土面料企业参与了18
场时装秀，全部在柯桥家门口。

从“飞出去买”到“在家门口秀”，从被动
追随潮流到主动展示态度——这群柯桥老板
娘的故事，远不止是个人梦想的实现。它背
后，是一条固化的国际时尚链路正在被撬动，
是中国纺织从“面料搬运工”向“时尚策源地”
艰难而坚定的一跃。

这一切是如何发生的？记者走进柯桥，
和几位勇闯时尚圈的老板娘聊她们的“秀”。

卖了35年布，梦想有一
场自己的“秀”

见到中通纺织老板娘丁海芹时，她一身
松弛感穿搭，心情藏不住的好。“各方反馈都
还蛮好的。”她笑得合不拢嘴。

她说的“蛮好”，是前不久柯桥时尚周上
的一场惊艳大秀。作为本土企业的压轴秀，
丁海芹携手意大利设计师，献上了一场高品
质的春夏新品发布会。

大秀过去好几天，当天的盛况仍刻在她
脑海里：中通最新研制的高端混纺面料，经意
大利设计师之手，变成T台上利落飘逸、国际
范儿十足的成衣，70 多个系列、170 多件服
装款款而来。大秀刚结束，不少款式就被现
场观众直接订走。

丁海芹坐在台下，紧张地盯着每一个环
节。大秀圆满收官，她激动得几乎脱口而出：

“我们不再只是卖布的人。”
从业35年，她一直在卖布、卖半成品。“形

势最好的那些年，只要守着轻纺城的档口，五
湖四海的客户就会主动上门。”丁海芹说。

但在日复一日的交易中，一个愿望越来
越强烈：办一场时装秀，就用自己研发的
面料。

今年，她圆梦了。
为梦而“秀”的，还有绍兴市瑾隆纺织品

有限公司总经理张余玲。今年 5 月 10 日恰
逢母亲节，她回到出生长大的柯桥区漓渚镇
棠棣村，在依山傍水的倒山岭水库旁，办了一
场主题为“源”的轻奢亲子服装秀。

“那天很热，但非常出片，好些现场观众
直接下单。”张余玲说。

采访当天，她正和设计师团队敲定量产
的秀款。“想订衣服的朋友很多，不少直接打
钱下订。”她指着一套天蓝色亲子装说，妈妈
的长裙和孩子的短裙，不少人点名要货。

典俪纺织老板娘赵雅冉，则选择与中国
十佳服装设计师韩琦合作，通过设计师的时
装秀呈现自研面料的独特魅力。“他的大秀
里，80%的面料由我们独家供应。”专注自研
提花面料十年，赵雅冉底气十足。

秀场上，一组彝族特色提花时装格外吸
睛。灵感源于她两年前在四川小凉山的采风：
红黄黑三色，盘线绣、挑花绣、插针绣等非遗元
素。“与当下流行趋势融合，重新开发面料，既有
民族特色又很潮，T台效果很惊艳。”赵雅冉说。

记者从柯桥区中国轻纺城建管委了解到，
今年时装周期间，本土50多家面料企业直接
或间接参与时装秀多达18场，为历年最多。

作为全球最大的纺织面料集散中心，每
年全球近1/4的纺织品在柯桥轻纺城市场交
易，其中 60%为时尚面料，供应 200 多个国
家和地区。

但仅作为“面料搬运工”，柯桥长期处于
时尚产业链末端。如今，丁海芹、张余玲、赵
雅冉们正尝试向世界传递柯桥的时尚态度。

“一开始我们要动员企业参加，现在企业
主动报名，我们还有筛选余地。”中国轻纺城
创意产业服务中心主任阮春萍说，这背后是
越来越多本土企业转向面料自研，希望通过
时尚周被设计师和市场看到。

那些年，她们飞往米兰
和韩国东大门“追潮流”

如今的自信活跃，是一段“事非经过不知
难”的路换来的。

“最开始，大家飞到米兰买花型，一个花
型3000块，一买就是几百个，回来就分析、模

仿。”张余玲回忆。
后来流行到韩国首尔东大门买样衣，一

年跑好几趟。“多的时候一个月去一次。”赵雅
冉说。

她们心里清楚，这背后是一道难以逾越
的时间差——欧洲的流行要两年才能传到柯
桥，日韩的也要半年。“我们永远是喝汤的那
个，肉早就被别人吃完了。”

改变是从什么时候开始的？柯桥老板娘
们会不约而同地提起两个名字：柯桥时尚周、
米兰柯桥日。

11 年前，柯桥开始举办时尚周。起初虽
然规模不大，本土参与者不多，看热闹为主。
11 年坚持办下来，本土企业从台下看热闹，
到成为舞台主角，甚至主动在T台“秀肌肉”。

“时尚周引来了全世界的优秀设计师，他
们给柯桥的布料注入了灵魂。”丁海芹感触很
深，“当设计师客户反复追问‘这块布有什么
故事、什么技术、什么态度’时，我们开始懂得
要不断提升布的价值。”

如果说柯桥时尚周是打开了一扇窗，那连
续3年登上米兰时装周官方日程的“米兰柯桥
日”，则让柯桥老板娘直接推开了时尚的大门。

2024年米兰柯桥日，丁海芹在现场。室外
花园秀场上，柯桥面料化身极具东方美学的服
装，一场恰如其分的蒙蒙细雨，让服装平添几分
江南韵味，惊艳了欧洲观众。那种自豪与激动
让丁海芹至今难忘，也坚定了她办秀的梦想。

一内一外两场大秀，让柯桥面料与最前
沿的流行趋势实现了“零距离”碰撞。“以前是
日韩采购商告诉我们流行什么，现在他们来
之前，我们就已经感知趋势并开发好了面
料。”丁海芹说。

如今的柯桥，正加速从“面料之都”向“时
尚策源地”蝶变，从“面料搬运工”变成全球时
尚新的“引力场”。

“我已经 5 年没去韩国了。”赵雅冉笑
着说。

但时尚的交流没有中断，只是换了一个
方向。“前两天哥伦比亚的设计师又来调样
了，为她的秋冬服装做准备。”那位设计师与
赵雅冉从去年开始合作，之后便频繁来往。

在柯桥，活跃的中外设计师合作已成常
态，越来越多的国际设计师品牌中心、工作站
落户于此。

“或 许 我 们 也 能 定 义
潮流”

热闹的时尚周过后，柯桥老板娘们随即

转入备战明年春夏流行趋势的忙碌中。
“打开窗口的时机到了，或许我们也能定

义潮流。”采访中，这样的信心在涌动。“这话
以前想都不敢想，现在不仅敢想，还在努力去
做。”丁海芹说。

这次“首秀”给了她许多的底气。大秀次
日，丁海芹邀请操刀时装秀的意大利设计师
吃饭，两人进行了一番真诚的对话——

“您个人对这场秀满意吗？”丁海芹问。
“我把这场秀的视频传回意大利，我的意

大利同行十分惊讶。尤其他们得知整场秀的
面料都来自一家中国企业，他们认为这不可
思议。”

“您认为柯桥的面料处于怎样的水平？”
“部分已经达到中高端水平。这里有

太多我想要的面料，能满足我的设计需求，
我不需要像在意大利那样一家家去找了。”

这番对话让丁海芹心里更踏实了。她一
直相信，面料是服装的源头，从来就不该孤立
于前沿时尚之外。

就像今年大秀中，有一朵用了她30米布
“开出的花”——一枚铜钱大小的中式花朵，
应意大利设计师要求放大30倍。

为了呈现花朵隐约之美，团队耗时月余，
试了六七块不同布料、耗费超过 30 米布，最
终得以完美呈现。这朵花也从面料上的配角
变成了主角。

最终，这款灵感之花，被设计成了三款系
列服装，抹胸、衬衣和裙子。“真的非常惊艳，
很多人当场就相中了。”丁海芹说。

如今，丁海芹更坚定脚下的路。今年初，
她旗下高端面料品牌“ZE臻织界”成立，专注
于极品羊毛、莱赛尔天丝、真丝等天然材质的
研发与生产。品牌推出仅3个月，法国、日本
的高端品牌已闻讯下单。

除了打响柯桥面料区域品牌，柯桥老板
娘们已着手打造成衣品牌。丁海芹正在酝酿
打造女装品牌。而张余玲已紧锣密鼓地谋划
原创轻奢亲子服装品牌。“先在小众私域试
水。”她说。

从全球最大的面料集散地，到全球纺织
产业的核心枢纽，柯桥需要在纺织面料上争
得更多话语权。

“欧洲当然还得去，下半年我就要飞一
趟，拜访客户和设计师，去掌握第一手潮流信
息。”丁海芹说，但她的心态已截然不同，“我
们不再是去做‘米兰看客’，在别人的 T 台下
仰望时尚，而是凭着自研的高端布料，主动参
与到前沿时尚中。还是那句话，我们不再只
是卖布了。”

一群柯桥老板娘，正改写国际时尚“传递链”

“我们不再只是卖布了” 本报讯（记者 邬敏 县委报道组 汪峰立 通讯员 饶国静）
近日，刚从北京领回“全国先进个体工商户”荣誉的58岁缙云
烧饼大师赵一均，马不停蹄赶回缙云“带徒弟”。赵一均是缙
云烧饼制作技艺丽水市级代表性传承人，培养学员超1万人，
其中海外徒弟有20余人。

从事外贸生意的俄罗斯商人马克，就是赵一均一手带出
的“洋徒弟”。来缙云出差时，马克尝过缙云烧饼后，就爱上了
这口香酥味道，主动报名参加培训。经过连续半个月的学习，
他将烧饼制作手艺带回了俄罗斯。

“随着缙云烧饼品牌效应的加快释放，海外对缙云烧饼的
认可度不断提升，华人华侨、外国人陆续来缙云取经。”缙云县
烧饼办相关负责人告诉记者。目前，缙云烧饼已成功注册欧
盟商标，并获得国际注册证，还与海外华侨商会和中餐馆合
作，通过开设缙云烧饼培训班和大师工作室等方式，开展专业
技能、就业创业培训等全周期服务，带动大众创业就业。

在西班牙马德里乌塞拉街区，青田籍华侨刘建妹的缙云
烧饼示范店开了11年。当地华人华侨成了店里的老主顾，法
国、意大利、澳大利亚的顾客也慕名而来，店里月均营业额近
10万元。

在巴西圣保罗，每逢中华美食庙会等活动，缙云籍华侨施
传明和侄子杜温祥就忙得不可开交。烧饼炉子一开，新鲜出炉
的缙云烧饼引来食客如云。叔侄俩还创新“外卖模式”，统一制
作，外卖配送。帮忙送餐的巴西小伙日均送出40多单，他说：

“咸香酥脆的‘中国比萨’，俘获了‘巴西胃’。”
目前，缙云烧饼大师已培训海外学徒近100名，海外缙云

烧饼示范店已达 800 余家。在美国，缙云烧饼作为中餐厅特
色面点贩售；在加拿大，缙云烧饼有了麻辣新口味；在意大利，
经本土化改良的缙云烧饼变身披萨烧饼，更添“国际范”。

“洋徒弟”慕名学艺 海外开店生意旺

缙云烧饼，老外也好这一口

本报海口6月8日电 （记者 祝梅） 夏日，当西湖的荷花
零星绽放，位于海南省海口市琼山区的甜心莲子种植基地里，
莲蓬已成熟、相继上架全国盒马门店。“今年我们在海口旧州
镇、三门坡镇等地种了约 1500 亩莲田，5 月中旬开始试采摘，
现在日均供应量约5吨。”杭州水果莲子“盒马村（根据订单为
盒马种植农产品的村）”负责人、杭州莲谊农业开发有限公司
总经理洪智浩说。

甜心莲子是杭州水果莲子“盒马村”培育的产品，最大特
点是莲心不苦、口感清甜脆嫩。往年，产品多在 7 月初上市，

“满打满算”货架期大概 3 个月。今年有了海南种植基地“加
持”，产品上市期提前近两个月，供应能力较往年提升1倍。

“甜心莲子 2022 年首次上线盒马，当年产能只够供应杭
州盒马门店，这几年企业在杭州建了3个基地供应全国市场，
但依然供不应求。”盒马蔬菜采购负责人张杰介绍，为此，盒马
一直在寻找能填补市场空档的“平替”产品或合适产区。

供需两端都犯愁时，海南抛来了“橄榄枝”。“2024 年 10
月，我们看到相关报道，联系了企业和盒马，到杭州参观学
习。”海口市琼山区旧州镇副镇长谢强健说，旧州镇原先有约
500 亩水田种植传统莲子，但产品附加值偏低，“我们想把甜
心莲子引过来发展为特色产业，也带动村民增收。”

去年，甜心莲子在海口首次试种，采摘的莲蓬空运回杭州进
行加工。但洪智浩发现，运输环节造成的损耗很难控制。新鲜莲
子采摘下来后呼吸作用旺盛，过程中会大量消耗自身的可溶性
糖、有机酸，要保持鲜甜口感，从采摘到入口最好不超过6小时。

为确保口感和品质，今年，企业把在浙江生产种植的整套
模式都复制到了海南：基地旁设立第一道预冷关卡，水田里采
摘下来的莲蓬直接送进冷库降温；运到加工基地，剥莲过程中
持续控温；封盒前再次进行 0℃左右的温控处理。“这相当于
给莲子打造了一个‘移动休眠仓’，进入‘深度睡眠’的莲子可
延缓褐变和风味流失。”洪智浩说，在全程温控下，甜心莲子从
采摘到上架全国门店不超过48小时。

这也是海南首次大规模种植鲜食莲子。“原先海南种植的
莲子主要拿来煮汤、做饭，鲜食莲子收获后，各地种植户都来
观摩这个新品种。”谢强健说，目前，甜心莲子已带动当地约
200名村民增收。

货架期延长近两个月，产能提升一倍

浙江甜心莲子“移居”海南

■ 本报记者 王逸群 通讯员 丁涵 张范

巨轮鸣笛、集卡穿梭、货流不息⋯⋯在浙
江大大小小的港区，一套新的警务守护体系
正悄悄落地——港区有了“专属警察”。

6月8日，世界海洋日。在浙江省公安厅
当天举行的新闻发布会上，记者了解到：浙江
62个重点港区，已实现“港区警官”全覆盖。

普通城区警务，管的是街巷社区、居民小
区。而现代化港区，可不是一般的“经济战
场”，业态复杂、风险集中、各种要素密集，传统
的警务模式，已跟不上港口飞速发展的节奏。

举个例子：宁波舟山港穿山港区，世界级
集装箱枢纽，每天大量外轮、集卡进出，加上
近千名作业人员，场面堪比一个小型城市。

过去，企业办证、纠纷调解、事务咨询，都
得跑到几公里外的派出所。民警出警大多

“哪儿发案往哪儿赶”。企业和群众反映：办
事多头跑，出了问题都不知道该找谁。

更麻烦的是，有些港区警务还面临“不专
业、跟不上”的尴尬。港区治理涉及危化品监
管、船舶进出、海上管控、物流运维等特殊领
域，普通民警缺乏专业知识和相关经验，大多
只能被动接警、事后处置。

宁波市公安局港航分局镇海港区派出所
副所长熊昕，今年开始担任镇海港区的“港区
警官”。她说，这里是华东重要的液体化工专
业港区，危化品装卸、储存、运输高度集中，
船、车、货、人交织叠加，这样高密度、高风险、
快流动的作业场景，安全容错率极低。

特别是宁波舟山港打造世界一流强港
的当下，随着各港区业务量猛增，码头管理
日趋复杂，急需一支懂港口、懂危化、懂应
急、懂物流的专业队伍。在这样的背景下，

“港区警官”制度应运而生。
如今，全省首批确定 36 个重点港区，后

又拓展 26 个，共选派 111 名“港区警官”。像

宁波舟山港的北仑、穿山、梅山等繁忙港区，
还配备了多名“港区警官”。

“港区警官”大多来自沿海派出所，还有
一部分来自海防大队或治安大队，本身就常
年跟水、船、码头打交道，从他们之中，浙江公
安选拔了一批常年服务企业的精干力量。

为了提高这些民警的跨部门业务能力，
公安机关还加强专业业务培训，联合海事、海
关、港务等部门，开设了危化品识别、船舶查
验、港口物流监管等一系列实战课程。

“港区警官”和其他警察有什么不一样？
从工作职能到运营模式，这两者是两套不同
的警务逻辑。

普通派出所民警，是“守街区、保平安”。
依托固定行政区划，属地管理，核心职责是打
击犯罪、处置警情、维护辖区治安。

而“港区警官”重点围绕海上违法犯罪特
点和企业需求，既是企业服务员、风险排查
员，也是矛盾调解员、多方联络员。

具体来说，“港区警官”的职责更精细，也

更贴合港口特色：常态化摸排港区的船舶、车
辆、人员、企业等基础信息；紧盯危化品作业、
物流运输等风险隐患，闭环整改；提前介入调
解劳资、物流、货物堆放等矛盾纠纷；联合多
部门打击涉海涉港违法犯罪；还量身定制清
单式的便民利企服务。

推行“港区警官”制度，是一场港口治理
的深度变革。

港口事务错综复杂，日常运行涉及海关、
海事、公安、交通等多个部门。过去各部门各
司其职、各自为战，有时会出现监管空白、处置
滞后、重复执法等现象，影响营商环境。依托

“港区警官”专属机制，浙江公安机关构建了省
市县所四级联动体系，并联动部门合署办公。

再看企业的感受。重大项目设备进出、
港区作业审批、车辆通关登记，这些都是港口
企业的高频需求，涉及多部门审核。宁波舟
山港一家重点项目企业，设备进出港区原本
的审批流程需要一周时间，在“港区警官”全
程代办、协调对接下，半天就全部办结。

懂港口 懂危化 懂应急 懂物流

浙江为62个重点港区配备“港区警官”

（上接第一版）
团组内外13家单位协同发力，更多难题正迎刃而解。浙江

海事局推动“相遇·花鸟”号高速客船投运，打通花鸟岛与嵊山岛、
枸杞岛海上交通环线，让游客往来更便捷；省旅投集团加快花鸟
悬崖酒店项目进度，为花鸟岛文旅发展丰富新业态；浙江日报报
业集团持续加大全媒体深度宣传，补上“海岛声量不足”的短板。

从“输血”到“造血”，更深层次的变革正在萌芽。今年 4
月，浙江工商职业技术学院乡村振兴教学实践基地在花鸟岛
揭牌。这所扎根海岛的“智力加油站”，将围绕人才培育、运营
升级、品牌塑造精准发力，为“爱情岛”注入内生动力。

据介绍，嵊泗团组将锚定“爱情岛”定位，汇聚立体帮扶合
力，健全长效造血机制，做好做优“浪漫经济”，为全省海岛地
区文旅融合高质量发展提供更多可复制推广的花鸟经验。

6 月 8 日，第 48 届世界技能大赛轨道
车辆技术项目新加坡代表队走进浙江交通
技师学院，与中国代表队开展为期5天的联
合训练与技术切磋，共同备战 9 月底在上
海举行的第 48 届世界技能大赛。图为新
加坡代表队选手和中国代表队选手在联合
训练参赛项目模块“车辆转向架检修”。

本报记者 潘秋亚
通讯员 时补法 黄小花 摄

认真备赛

本报讯 （记者 应陶） 浙江探索低空经济安全运营再结
新果。近日，酷飞（浙江）飞行器技术有限公司旗下 Urban、
Dream 两款超轻型飞行器获得中国太平洋财产保险、中国人
民财产保险两大财险机构承保。这意味着，杭州低空制造企
业拿下全国首单超轻型飞行器综合保险。

超轻型飞行器不是无人机，也不等于 eVTOL（电动垂直
起降器），而是电动轻量化、落地门槛低、适用场景多元的低空
飞行器代表。

据悉，本次承保为一套完整的一揽子方案，而非单一险种
的叠加：第三者责任险提供每次事故200万元责任限额，上机
人员责任险累计最高赔付 300 万元，并叠加机身财产损失保
障。对应到安全事故的责任认定中，实现对飞行器、机上人员
与第三方的一体化覆盖。

酷飞品牌负责人告诉记者：“此前行业里的保险大多是选
择性的，覆盖的险种和适用范围都相对有限。比如有的会给飞
行器机身投保，却不覆盖机上人员的风险；有的投了保，但换个
飞行场景就超出了理赔范围。”因此，这次“综合险”的尝试，不仅
仅是险种“三合一”，更是低空行业保险通用方案的全面探索。

超轻型飞行器综合保险落地杭州

低空版“综合险”来了


