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从土特产到金名片

百年“安昌酱货”焕发共富新活力
天下酱业天下酱业，，无绍不成无绍不成。。在绍兴在绍兴““三缸三缸””文化中文化中，，酱缸以千年传承酱缸以千年传承、、醇厚风味醇厚风味，，成为越地饮食文明的鲜活注脚成为越地饮食文明的鲜活注脚。。而柯桥区安昌街道的酱制而柯桥区安昌街道的酱制

品产业品产业，，正是绍兴酱缸文化的集大成者正是绍兴酱缸文化的集大成者。。

尤其是尤其是20252025年入选浙江省土特产精品培育试点后年入选浙江省土特产精品培育试点后，，安昌街道更是全力推动酱制品产业规模化安昌街道更是全力推动酱制品产业规模化、、标准化标准化、、品牌化发展品牌化发展，，全产业链年产全产业链年产

值上升到值上升到66..8787亿元亿元，，百年土特产在全面推进共同富裕的新征程中焕发新活力百年土特产在全面推进共同富裕的新征程中焕发新活力，，书写传统产业现代化发展的安昌答卷书写传统产业现代化发展的安昌答卷。。

踔厉奋发踔厉奋发，，勤耕不辍勤耕不辍。。今年今年，，安昌街道又开始争创安昌街道又开始争创““酱富安昌酱富安昌””市级共富片区市级共富片区，，向着年产值突破向着年产值突破1010亿元亿元、、带动村集体经济增收带动村集体经济增收25002500万万

元以上元以上、、实现实现30003000个以上就业岗位的目标奋力前行个以上就业岗位的目标奋力前行。。

■ 金燕翔

历久弥新的百年土特产
一方水土养一方风物。相传，绍

兴酱味为越国大夫范蠡所创，此后在
越地绵延千年，绍兴安昌人更是不断
传承和完善手工制作工艺，进入腊月，
家家户户都会制作腊肠、鱼干等特色
酱货。近年来，这一独特的水乡风情，
也成了安昌古镇吸引游客、促进消费
的重要载体。

但热闹背后，产业发展的瓶颈如影
随形。长期以来，安昌酱制品以家庭作
坊、个体经营为主，存在小散弱、标准不
一、质量参差不齐、品牌分散等问题，且
过度依赖“老师傅”的经验传承，难以形
成规模效应与市场竞争力。如何让千
年酱艺跳出“作坊式”发展困境，从“土
特产”迈向“大产业”、从“经验传承”转
向“标准引领”，成为安昌酱制品产业破
局升级的关键命题。

破局之路，始于品牌，成于抱团。
2022 年，在安昌古镇腊月开酱仪式上，

“安昌金酱”区域公共品牌正式成立。
随后几年，安昌街道通过成立安昌酱制
品服务指导站、引导传统作坊抱团升
级、举办酱制品大赛等组合拳，让“安昌
金酱”逐渐成为高品质酱货的代名词。

品牌赋能，激活一池春水。这两
年，安昌街道迅速涌现出哈哈香肠、仁
昌酱园、松盛园、董仁记等一批知名酱
制品企业。“以前没有名气，手艺再好，
也只能做做回头客。”柯桥区酱醉制品
行业协会会长成诚说，“现在只要亮出

‘安昌金酱’的品牌，商超都会主动来对
接。”

而这只是第一步。2024年，安昌街
道联动行业协会与重点村社、企业和共
富工坊党组织成立“酱富安昌”产业链
联合党委，以链上党建为抓手，通过开
展金酱品牌、展销中心等多个项目建
设，全力推进“酱富安昌”共富联合体
创建，持续激发区域酱制品产业动能。

目前，“安昌金酱”共富工坊展销中

心已建成投用，仁昌酱园、安华等5个共
富工坊落地生根，强村富民基金同步设
立，“订单到坊、利益到户”的分配模式
让农户从“单点获利”转向“链条增收”，
目前已带动 350 余人就业，村民年均增
收5000元，村集体经济年增收达150万
元。

砥砺前行，“安昌有礼”酱制品机场
专柜落地杭州萧山国际机场，2025 年，

“安昌酱货”作为绍兴市唯一代表在浙
江省农业博览会上做专场推介，同年又
入选 2025 年浙江省土特产精品培育试
点项目名单。

有了政策支持，安昌街道发展酱制
品产业的步伐越发稳健。眼下，安昌街
道共有10余个总投资3800万元的酱制
品全产业链项目在推进建设中，涵盖从
原料到销售的全产业链协作链条。

抱团发展的片区化产业
改善人民生活，是经济发展的落脚

点。土特产产业的发展，最终目的是助
农增收。在省级土特产精品培育试点
项目的基础上，安昌街道又启动了“酱
富安昌”市级共富片区建设。

据介绍，“酱富安昌”市级共富片区
包含 6 个行政村和 1 个社区，并根据资
源禀赋打造“一村一味”：古镇作为文旅
窗口负责将流量导入，安华村建研学中
心，海盐村设电商直播中心，大和村落
地酱制品冷链物流中心，盛陵村布局酱
制品标准化制造中心⋯⋯

“产业发展，如果光靠企业自身，总
存在小散弱、品牌力不足等发展瓶颈。
如今，站在城乡一体融合发展的新高
度，将村社、链主企业、行业协会、国企、
院校、金融机构等整合起来，形成片区
化产业体系，势能完全不能同日而语。”
安昌街道相关负责人说。

企业的感受最具说服力。走进盛
陵村酱制品传承中心共富工坊，只见绍
兴董仁记食品有限公司建成的崭新自
动化生产线正隆隆作响。“因无需操心
土地、厂房等基建，我们是轻装上阵，生
产线调试结束就开足马力，预计年产量
可达8万公斤。”现场负责人说。

值得一提的是，盛陵村酱制品传承
中心共富工坊原是一座旧厂房。改造
利用后，仅绍兴董仁记食品有限公司生
产线就可为村集体经济增收近30万元，
还能带动20多个村民就业。

海盐村正在建设的酱制品直播创
新基地，也备受片区其他村社的关注：

“同属共富片区，今后我们将共享资源，
让安昌酱香飘得更远。”安华村党委书
记寿君君说，“我们村主要发展农科型
研学，有酱货，也种植蔬菜，今后都可以
通过直播基地拓展客流。”

产业协作要顺畅，机制保障是关
键。“酱富安昌”产业链联合党委创新推

出“月商季面”工作机制，已协调解决各
类关键问题20余个。同时，依托统战力
量深入挖掘社会力量，已联合国企、院校
和金融机构共建“先锋驿站”，举办共富
市集活动40余场，签约帮带项目12个。

在公共服务设施提升上，安昌街
道也进行了片区化谋划：在安华村、
海盐村、长乐村合力打造乡镇级生活
圈的基础上，大和村、盛陵村和大山
西村侧重谋划“一老一小”融合服务
场景，盛陵村则进一步建强游客服务
中心。

人才引育也在同步推进。通过“校
村社企培”机制，“酱人计划”常态化为
酱制品生产经营户进行食安、非遗、电
商专项培训，助力培育出酱制品技能能
手 66 人、非遗传承人导师团队 20 人，带
动 1200 余名“零基础”群众掌握传统酱
制品制作技艺。

跨域协作的命运共同体
在安昌古镇的入口，有一家特殊的专

卖店。店里不仅有“安昌金酱”的产品，也
卖柯桥区其他镇街的农副产品。“这是柯
桥区‘鉴水源’区域公共品牌的第二家实
体店。”安昌街道相关负责人说，“缩差共
富，关键在于构建一个责任共担、利益共
享、发展协同的命运共同体。”

共 富 不 是“ 独 角 戏 ”，而 是“ 大 合
唱”。这一理念一直是安昌酱制品产
业的共识。像“松盛园”是安昌街道酱
制品产业链的重要组成部分，但企业
总部却在柯桥区平水镇，这些年更是
通过乡创“飞地”等机制，深度参与柯
桥南部山区强村富民行动，在王坛镇

“松盛园”投资 2200 万元打造起有机
青梅全产业链项目。

而作为安昌街道本土企业，绍兴
董仁记食品有限公司更是山海协作的
典范，常年在衢州江山、四川乐山等地
开展消费帮扶。

在“酱富安昌”市级共富片区建设
中，安昌街道也计划依托区域协作机
制，引入更多专业化运营团队。“专业人
干专业事，才能事半功倍。”谈及这点，
安昌街道相关负责人表示，如果让村民
们从零开始学运营，肯定会耗费不少时
间和精力，但有了专业团队的加入，可
以少走不少弯路。

事实上，安昌街道已经有成功案
例。比如，通过产学研等途径创新开发
出“酱油冰淇淋”“酱油酥饼”“即食香
肠”等富含文化元素的创新产品 10 余
种，直接带动相关企业增收 30 万元，有
效提升品牌文化内涵。

前不久，安昌街道又特邀央视春
晚主标识设计师顾永江设计出兼具传
统韵味与时尚感的品牌标识与 IP 形
象，推出“酱货家族”文创系列，让酱香
从餐桌走向生活，从“土特产”变成“潮
IP”，实现了酱文化与旅游体验的深度
融合。

据介绍，安昌街道还在谋划与可生
产酱制品原材料的镇街和企业进行跨
区域协作，进一步延长“安昌金酱”区域
公共品牌的产业链。比如，适合做腊肠
的猪肉、做酱鸭的麻鸭，只要产品质量
过关，都可以加入“安昌金酱”体系，和
酱制品生产企业形成稳定供应链。

一缕酱香，穿越千年，滋养一方水
土；一份坚守，与时俱进，成就富民产
业。从家庭作坊到现代产业，从乡土风
味到城市金名片，从零散经营到片区协
同，安昌街道以酱为媒，走出了一条文
化传承、产业升级、乡村振兴、共同富裕
的特色发展之路。

风好正是扬帆时，策马扬鞭再奋
蹄。安昌街道将以“酱富安昌”市级
共富片区建设为抓手，不断延伸产业
链、提升价值链、完善利益链，让百年

“安昌金酱”香飘更远、品牌更亮、产
业更强，为乡村全面振兴贡献更多安
昌力量！
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