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在扭曲的政绩观下，把群众的合理诉求当成麻烦，把正常的监督反

馈视为挑衅，本质上是忘记了“心无百姓莫为‘官’”的为政箴言，颠倒了

公仆与主人的关系。
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青年说·说青年

· 公益广告 ·

■ 本报评论员 董碧辉

2026 年春节期间，湖南桂东县网
民黄某华在网络发布视频，反映当地
106国道部分路段路灯不亮、局部区域
自来水发黄等民生问题，并声称遭镇
干部上门威胁。4 月 11 日晚，桂东县
联合调查组发布情况通报，回应此事：
共发现故障路灯 66 盏，已修复 61 盏；
通过加强管网维护，接入新供水站等
方式整改水体发黄的情况；干部郭某
中被诫勉处理。

习近平总书记强调，“群众利益无
小事”。“对老百姓来说，他们身边每一
件琐碎的小事，都是实实在在的大事，
有的甚至还是急事、难事。”路灯故障、
水质发黄，问题早已存在，却未能及时
排查处置，直到群众网络发声才引发
重视，这本身就是对群众呼声的迟钝、
对民众利益的漠视。

群众网上发视频，是朴素的监督和
批评。面对群众的批评，正确的做法理
应是闻过则改：第一时间核查路灯故
障、排查水质问题，主动回应群众关切，
用整改实效赢取群众信任。然而涉事
的干部第一时间想到的不是立马给回
应、马上解民忧，而是让反映问题的群
众闭嘴。路灯不亮、水质发黄不是问
题，反映路灯不亮、水质发黄的人倒成
了问题。镇党委委员带队，一众干部随
行，说是上门了解情况，却沟通出了“不
良影响”，还叫上派出所民警前往“释法
说理”，阵势很大。把舆情当敌情、把群
众当对立面，本应当沉下身子、倾听诉
求、解决问题，却讲排场、摆阵仗，让群
众感到“被威慑”，也就不奇怪了。

为什么不直接解决问题，而是在
大过年的日子兴师动众与反映问题的
人反复“沟通”？因为他们让自己的

“政绩”蒙羞。现实中，在某些干部那
里，自己所办的事，能不能真的为民造
福不重要，重要的是给自己的脸上贴
政绩的“金”。在这种政绩观下，凡是
民众反映自己的工作领域有问题，有
不足，他首先感到的是自己的“政绩”
受到了威胁，不会闻过则喜，而是闻过
则恼、闻过则怒。而要保住光鲜的政
绩，他们首先也不是想着解决问题，而
是设法解决提出问题的人。这从政绩
观的起点，到政绩的落脚点，都错了。
在这种扭曲的政绩观下，把群众的合
理诉求当成麻烦，把正常的监督反馈
视为挑衅，本质上是忘记了“心无百姓
莫为‘官’”的为政箴言，颠倒了公仆与
主人的关系。

习近平总书记强调，领导干部要
“面对面做好群众工作”。基层工作直
面群众，一言一行都代表着党和政府

的形象。与群众沟通，贵在真诚、重在
平等，要讲群众听得懂的家常话，说解
决问题的实在话，不能讲官话套话，更
不能盛气凌人，放简单粗暴的狠话。
话风即作风，更是政绩观的直接表
现。郭某中等人动辄以威权压人，看
似是工作方式简单、沟通能力欠缺，实
则是政绩观错位：心中无群众、眼中无
民生，只在乎表面安稳、只忌惮舆情影
响、只看重表面政绩，把“不出事”看得
比办实事更重要，把“管得住”看得比

“服人心”更优先。这种做派，不是能
力短板，而是立场偏差，割裂了党同人
民群众的血肉联系。

通报提及要“深刻反思、举一反
三”。反思是很有必要的，但不能仅仅
反思公共服务管理和保障水平的差
距、干部工作方式方法欠妥的问题，更
深层的反思应该是政绩观的偏差。只
有真正把群众安危冷暖放在首位，把
群众满意作为干工作、树政绩的根本
标准，基层治理才能走出“重管控、轻
服务”“重维稳、轻民生”的误区，才能
让民生实事落地、让干群关系回暖。

解决问题不是让群众闭嘴

■ 尹奥丹

近日，SBTI测试毫无征兆地席卷全
网，一度出现服务器被挤崩的情况。测
试极其荒诞：题目荒诞，结果荒诞，而它爆
火的原因，或许恰恰就在于这种荒诞。

很长一段时间里，从 MBTI 到各
类人格测评都在有意无意地营造一种
专业感，它们用所谓心理学式的表述
和标准化的分类把复杂多面的人性压
缩进几个固定的字母里，人们用它找
朋友，选伴侣，用模板式的解读强行与
自己的行为一一对应。不满于此，
SBTI测试则故意公然以“无逻辑、无科
学、无稳定性”的姿态登场，测试题目
毫无深度可言不说，结果更是随机而
混乱地用网络梗设定，其实质用荒诞

对抗伪神圣，用自嘲解构伪科学——
这正是它能瞬间爆火的重要原因。年
轻人扎堆参与测试的原因，一方面是
好奇，一方面是跟风。年轻群体对新
奇表达天然感兴趣，同时，社交平台的
刷屏形成了一种强烈的从众氛围，为
了融入圈子跟上话题，大量年轻人加
入跟风行列。

从更深层的角度思考，SBTI测试踩
中了年轻人的很多精神需求。当今社
会，主流话语始终强调上进、自律、认
真、严谨，而年轻人的疲惫、倦怠和想

“躺平”的真实情绪却难以直接表达。
SBTI 用黑色幽默和自我调侃，将这些
压力和焦虑转化为抽象甚至“发疯”式
的表达，为许多人提供了一个合理的情
绪宣泄口。同时，当下年轻人追求松

弛、低压力的社交，不喜欢尴尬的寒暄，
也一般不主动追求深度的价值观碰
撞。SBTI 轻松无门槛，无需被当作任
务来完成，也没有所谓的指导意义或具
体功能。社会长期赋予年轻人“奋斗
者”的标准人设，而SBTI允许他们跳出
规训、释放自我，自然会受青睐。

对于SBTI的爆火，不必嗤之以鼻，也
不必太过较真。说白了SBTI从诞生之初
就是一场纯粹的玩梗，它没有什么教化意
义，更没有什么价值输出，它的合理性只
在于是年轻人解压和社交的方式。

与其斤斤计较 SBTI 合不合理、高
不高雅，我们倒不如先认清一个更重要
的现实，就是无论是什么“TI”，都无法
定义一个人的真实面貌。人是复杂且
充满矛盾的，同时会随着内外因素不断

变化，绝非几道题目和几个标签能够精
准定义。同一个人在不同情绪下做
SBTI 测试，可能得到完全不同的标
签。而无论什么测试，其结果既不能解
释你的过去，也不能预测你的未来，充
其量只是情绪的镜子和社交的工具，不
能成为自我认知的标准答案。年轻人
可以跟风参与、笑着玩闹，用它抒发一
时的心情，但绝不能被困在其中。

这场荒诞测试的狂欢终会退潮。
一旦梗被玩腻，人们会将目光转向新
的热点。但 SBTI 至少道出当代年轻
人对轻松社交和情绪包容的普遍渴
望。对社会而言，不必对每一次年轻
人的狂欢都上纲上线。看见情绪，包
容差异，就够了。

（作者系中国人民大学学生）

SBTI火爆，挠中了年轻人的精神痒点

■ 本报评论员 项向荣

又到草莓红透的季节。在北方著名草
莓产地辽宁丹东，一颗小小的草莓，最近有
了一部专门为它而立的地方性法规——

《丹东市草莓产业发展促进条例》于 3 月
正式施行。这是全国首部聚焦草莓产业
的地方性法规，其最引人注目的亮点在
于：立法把种苗放在了第一位，明确要求
品种必须纯正、是良种。

有人会问：种苗选育、品种纯正，这本
质上是一个农业技术问题，为什么需要动
用立法手段？这个问题恰恰点出了《条
例》的真正新意，它标志着草莓从种到售，
正在从“跟着感觉种”走向“按着标准来”，
从经验主导转向法治护航。丹东草莓，尤
其是“99 草莓”“红颜草莓”等品种，多年
来凭借优异的品质成为全国市场的“顶
流”。然而，名声越大，乱象越多。种苗市
场以次充好、品种混杂退化、外地草莓冒
名顶替等问题屡禁不止。种苗是草莓产
业的“芯片”，一旦源头出了问题，后续施
肥、管护再精细，也长不出地道的丹东草
莓。它涉及市场秩序、品牌保护、质量监
管等多个层面，必须有一部具有强制力的
法规来兜底。

《条例》将种苗的“纯正”和“良种”要
求写入法条，意味着品种造假、销售劣质
种苗不再只是道德或合同层面的问题，而
是可能承担法律责任的违法行为。

实际上很多叫得响的区域品牌背
后，都曾饱受假冒伪劣、标准缺失、恶性

竞争之痛，只靠行业协会自律、企业打
假、政府专项整治来应对，往往治标不治
本。浙江在农产品立法方面起步较早，
不仅有像丹东草莓那样的“产业促进条
例”，还有走在全国前列的“地理标志保
护”专项立法，并且已经形成了更为丰富
的经验。比如 2022 年 3 月施行的《杭州
市西湖龙井茶保护管理条例》，是全国首
次针对单一地理标志产品进行的地方立
法。在此前《杭州市西湖龙井茶基地保
护条例》基础上，构建了从种质资源、品
牌到市场的严密保护网，并实施数字化
防伪溯源。浙江省政府办公厅去年还发
布《浙江省人民政府办公厅关于加快推
进茶产业高质量发展的实施意见》，旨在
深入推进茶文化、茶产业、茶科技统筹发
展，持续擦亮“世界茶乡看浙江”金名片。

这些探索证明：地方立法可以将分散
的经验上升为刚性的规则，让“好产品”不
再依赖于某个农户的“良心”或某个企业
的“自觉”，而是依赖于可追溯、可监督、可
追责的法律体系。浙江和丹东等地迈出
的这一步值得肯定：它告诉人们，现代农
业的高质量发展，不仅需要科技支撑，也
需要法治护航。

从“跟着感觉种”到“按着标准来”，这
不仅是农产品产业的升级，更是中国地理
标志农产品走向规范化、品牌化的必由之
路。当“按着标准来”成为产业共识和法
治底线，特色农产品才能真正跨越从“名
气”到“品牌”的关键一步。这正是为农产
品立法的深意所在。

从“跟着感觉种”到“按着标准来”

“吴越杯”浙江城市足球联赛正在如火如荼地进行。然而有网友爆
料，微信上一个名为“吴越杯”的公众号，其头像、标识与官方账号“2026
浙商银行浙江省城市足球联赛”几乎一模一样，“李鬼”“李逵”分不清
楚。对此，浙江省足协发布声明称，“吴越杯”公众号与浙江足协无关，
并公开喊话，希望抢注方能将“吴越杯”还给主办方。原来就在“吴越
杯”作为赛事名称正式对外发布的当天，一个公众号就“神同步”抢注了
这一名称，逼得官方号只能使用“浙江省城市足球联赛”。

这不是简单的取名撞车。细扒这个账号可以发现，它曾先后叫作
“蛋掼”“澳超”“莆超联赛”，如今又摇身一变成了“吴越杯”，简直像一张
“蹭热度地图”。这次它不仅在名称上鸠占鹊巢，还高仿官方头像，发布
门票预订、赛程信息等联赛相关内容。一通操作明显就是为了误导公
众。笔者身边就有不少朋友因此误关注了该账号。

“吴越杯”为何被盯上？答案在于其日益凸显的品牌价值。作为浙
江打造“体育+文旅”新引擎的重磅IP，“吴越杯”承载着全民热情与市场
预期。抢注者看中的，正是这块金字招牌背后的流量与变现能力。利用
官方的宣传投入为自己引流，说白了就是典型的“搭便车”“薅羊毛”，既
扰乱赛事正常宣传节奏，也破坏网络传播公平环境，实在让人不齿。

笔者咨询法律专家了解到，虽然公众号名称注册遵循“先到先得”的
平台规则，但这不能成为恶意抢注和侵权的“挡箭牌”。赛事名称一经官
方对外公开，就享有在先使用权，属于法律保护的赛事标识。第三方非
相关主体卡点抢注，且多次更名、刻意模仿，足以认定主观恶意明显。根
据法律规定，这种刻意冒用、混淆公众认知的做法，违背民事诚实信用原
则，涉嫌不正当竞争；同时违反网络账号管理相关规定，恶意占用他人知
名名称资源，不属于合法合理使用范畴。主办方有权留存证据，通过微
信平台投诉整改，向监管部门反映，必要时通过法律途径维权。我们呼
吁抢注方停止投机行为，把名字还给运营赛事的主办方。账号占位，看
似小事，实则既失人品，又违事理，更触碰法律红线，得不偿失。

值得深思的是，“吴越杯”遭遇“李鬼”，折射出本土赛事IP在爆发式增
长下的保护短板。随着“村BA”“苏超”等民间赛事火爆出圈，商标抢注、名
称冒用等乱象也屡见不鲜。一些投机者专门盯着刚火起来、商标布局还
没完善的品牌，先下手为强，企图收割一波赛事红利。这提醒赛事主办方，
在打造“草根世界杯”的路上，既要踢好场上的比赛，也要守好场外的阵
地。在策划之初，就应筑牢品牌护城河，商标的全类注册、新媒体矩阵的防
御性注册、法律维权团队的介入，都应成为标准配置，不能让精心培育的IP
被“李鬼”收割。对平台而言，面对此类恶意抢注和混淆行为，也应建立更
快速的响应与核查机制，不能让“先注先得”成为投机者的保护伞。

品牌保护与赛事运营并驾齐驱，才能让民间赛事 IP 更加闪亮，把
草根体育的故事讲得更长远、更精彩。
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把产品功效吹上天、以免费噱头引人
上钩、雇伪专家骗取信任⋯⋯随着老年群
体健康需求日益攀升，各类养生保健“坑
老”骗局花样翻新、层出不穷。据《经济
日报》报道，部分健康馆、养生馆等打着

“中医养生”“健康理疗”的旗号，以低价体
验、免费按摩为诱饵，诱导老年顾客大额
充值。更有不法商家刻意营造“权威感”，
搬出“瘫痪”“癌症”等老年人忌惮的健康
担忧来实施恐吓，一步步诱导老年人购买
高价疗程卡，使其深陷骗局难以自拔。线
上，随着老年群体“触网”率提升，私域直
播间、养生微信群已成为“坑老”新“阵
地”。 蒋跃新 作

“坑老”新陷阱


