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2026 年全国两会的春风里，“收入是消费的源头活水”“老百姓口袋

里有钱，有想买、能买到的好东西，才会主动消费”等关于“钱袋子”与“好

日子”的讨论热度不减。

千里之外的陕西省平利县春意正浓。这里“八山一水一分田”，许多

村落散落在海拔较高的半山腰，外出采购十分不便。一个个村级拼多多

驿站正悄然改变着村民的生活。这里接收着网购的耕地机配件、组装柜

等各式商品，也寄出腊味、油渣子馍等各种家乡味道。过去，村民取寄快

递需骑车数小时往返镇上，如今在“家门口”即可完成。这一变化源于拼

多多“免费送货入村”项目。面对秦巴山区的分散村落与高昂物流成本，

平台通过承担二段物流中转费、系统化建村级物流网，将偏远山村接入全

国市场，打通了快递入村“最后一公里”。

这不仅仅是物流的延伸，更是中国澎湃内需市场能量的深度释放。

当中国的社会消费品零售总额在 2025 年首次突破 50 万亿元，按购买力

平价换算，其市场规模已位居世界第一。

这种庞大的市场能量，能否突破地域与城乡的藩篱，像阳光雨露般惠

及最广泛的群体，特别是那些曾经身处市场边缘的农业生产者和产业带

工匠？能否从单纯的“消化产能”转化为“提升价值”，驱动产业升级，最终

夯实共同富裕的物质基础？新兴电商平台，正通过其独特的模式创新与

战略投入，为这一宏大课题提供充满细节与温度的实践样本。

从秦巴驿站到浙江工厂

跨越最后一公里“拼”出共富新路径

■ 徐子胭 李倩

突破藩篱
让市场能量“下沉”与“上行”

世界第一的购买力，首要意义在于
其普惠性。它需要突破地理与信息的
阻隔，让偏远的农民和小微的工坊都能
平等地接入全国大市场。这不仅是“工
业品下乡”的最后一公里，更是“农产品
上行”的最初一公里。

拼多多的实践给出了双向破解的
方案。在消费端，通过持续的“电商西
进”和物流投入，让山东的轮胎能卖到
西藏，月销突破 1 万单；让内蒙古根河
市的居民能享受与沿海城市无差别的
包邮。在秦巴乡村，一个快递驿站就改
变了村民的生活与生产方式，让春耕物
资与外地特产得以便捷流通。

在生产端，针对农业，平台通过“多
多好特产”等专项进行精准扶持。在浙
江舟山，面对海鲜产业受伏季休渔期影

响的困境，平台赋能当地商家利用消费
趋势洞察，开发出虾滑、虾饼、烤鳗鱼片
等即食产品。这不仅填补了季节性空
白，提升了产业韧性，更关键的是，推动
海鲜从“论斤称”的初级农产品向“论包
卖”的消费品牌演进，实现了价值的初
步跃迁。市场能量由此不仅“消化”了
产能，更开始“重塑”产能的结构。

驱动升级
从“消化订单”到“孵化品牌”

普惠是基础，升级才是关键。庞大
的购买力如果不能带动产业价值提升，
就容易陷入“有销量、无溢价”的价值困
境。产品同质化加剧价格竞争，品牌化
不足导致创新乏力等，正成为制约产业
高质量发展的核心堵点。“世界五金之
都”永康就曾深陷此困：代工利润微薄，
品牌缺失，价值链受制于人。

拼多多的“千亿扶持”计划，特别是
其“新质供给”专项，旨在构建一个“市

场需求捕捉—定制化生产—品牌化运
营”的闭环，将商品的定义权部分交还
给消费者与有能力的制造者，驱动产业
从规模扩张转向创新引领。

永康厨具 85 后创业者周志宇的转
型是一个典型。他从代工厂主转型创
立自有品牌“伊之福”，入驻拼多多后，
敏锐捕捉到都市家庭早餐场景的细分
需求，创新推出“多空间早餐锅”。这款
产品因直击痛点成为爆款。更重要的
是，拼多多的“黑标”认证体系为这样的
新品牌提供了官方背书和“百亿补贴”
等优质流量入口，使其能避开同质化竞
争，专注产品与品牌。如今，“伊之福”
在拼多多年销售额突破 1.5 亿元，占工
厂总产值的一半，完成了从“消化订单”
的代工厂到“孵化品牌”的经营主体的
跃迁。

同样的发展思路也适用于“新农
人”培养。平台通过“全球农创客大赛”

“科技小院大赛”“多多农研科技大赛”
等形式，以赛促研、以赛促农，将数字农
业技术、电商运营能力等导入田间地
头，系统性培育既懂生产又懂市场的新
主体。

培育生态
让增长动力内生与可持续

突破藩篱是“授人以鱼”，驱动升级
是“授人以渔”，而构建一个可持续的共
赢生态，才能让增长动力内生不息。这
需要平台与区域发展战略同频共振。

在浙江，平台与产业双向赋能、深
度协同。平台提供市场洞察、运营建
议和流量资源，地方政府则提供政策
配 套、基 础 设 施 建 设 和 品 质 标 准 共
建。在农产品品牌化中，平台的商品
分级体系若能结合地方的地理标志认
证，就能形成品质“双保险”，共同做大
价值蛋糕。

这种政企协同的生态培育，直接体
现在“人”的维度上。数据显示，在“千
亿扶持”计划落地半年内，拼多多平台

“95 后 ”“00 后 ”商 家 数 量 同 比 增 长
42%，“00 后”农货商家增长超 30%。
除了周志宇，永康还有“95 后”女厂长
圣鹿，她创立的“蓝洁仕”品牌通过工艺
优化，将电子秤生产效率提升一倍，以
高质价比产品在拼多多实现日销超

3000 单，年销售额大
幅跃升。

这些年轻的“新
质 商 家 ”和“ 新 农
人”，是在实践中闯
荡 出 的 新 生 力 量 。
他们为传统产业带注入新观念、新审
美，成为产业“换血”的生力军。平台汇
聚了购买力，在此过程中不仅创造了消

费，更创造了有吸引力的创业与就业机
会，这正是“拓宽城乡居民增收渠道”的
微观实现，也呼应了浙江省“投资于人”
的促消费思路。

当陕西乡村驿站寄出的女娲茶与
浙江工厂产出的“黑标”锅具，通过同一
张数字网络抵达千家万户，共富新路径
的叙事便清晰呈现：它首先通过物流与
数字基建突破藩篱，确保市场能量的无

差别释放；进而通过需求反
哺与生态扶持驱动升

级，帮助生产者找
到市场；最终通

过培育新主体
与 政 企 协 同
构建生态，让
增长的动力
内生、可持
续。

一条由
数字与物流
编织、政策与

市场协同驱动
的共富之路日益

清晰。这条路，不
仅 关 乎 商 品 流 通 的 效

率，更关乎发展
机会的公平分配
与社会价值的共
创共享。这或许

就是以购买力平价换算，中国市场规模
位居世界第一后，所应追寻并正在践行
的、更具温度与深度的下一个刻度。

“免费送货入村”服务落地陕西省扶风县，并依托县级物流共配中心建起了进村快递
中转仓。 王菲菲 摄

“免费送货入村”服务落地陕西省扶风县，并依托县级物流共配中心建起了进村快递
中转仓。 王菲菲 摄

“伊之福”的样品展示间，厨具是永康五
金产业的代表性产品。 树森 摄

快递司机将货送至安徽省合肥市某村驿站。 祝亮 摄

临平区乔司单元LP020403-02-01地块地块简介

地块位于临平数智城的核心启动区，出让面积 27211 平方米，容积率 1.5，可建体量约 4.1 万平

方米。这是临平数智城近一年来首次推地。

西侧即为地铁 9 号线乔司站，向北两站到临平南高铁站，向南可便捷换乘 1 号线，畅达全城。此

外，地块周边有迎宾路、杭海路以及东湖快速路、永玄路交织成网，可快速通达其他区域。

周边综合配套较为完善，汇聚了浙医二院临平分院乔司院区、遥望 X27 主题公园、宜家、华荣城

等多个配套，可满足日常医疗、商业购物等需求。

杭州市临平区土地出让公告1宗地块推介杭州市临平区土地出让公告1宗地块推介
3月11日，杭州市规划和自然资源局发布杭规划资源告[2026]R004号出让地块公告。临平区公告1宗地块，位于数智城板块，面积40.816亩。

杭州市规划和自然资源局临平分局
2026年3月13日

中华人民共和国境内外具备房地产开发资质的法人、其他组织可参加本次地块国有建设用地使用权挂牌出让活动。企业与其控股公司不得参加同一宗地竞买（含联合竞买）。竞买

人的购地资金来源应符合我国法律法规政策规定，竞得后应提交符合自有资金购地要求的证明材料。

本次挂牌出让宗地实行自由竞价，按照价高者得的原则确定竞得人。具体详见挂牌出让文件。本次国有建设用地使用权挂牌出让通过浙江省自然资源智慧交易服务平台（www.

zjzrzyjy.com）进行。参加挂牌竞买的竞买申请人可在2026年3月31日9时至2026年4月9日17时登录浙江省自然资源智慧交易服务平台（www.zjzrzyjy.com）进行报名。竞买申

请人须按照挂牌出让须知要求办理数字证书并足额交纳竞买保证金或提交足额银行保函，符合竞买要求方可参加网上挂牌出让活动。

现场咨询地点：杭州市规划和自然资源局临平分局（杭州市临平区世纪大道西928号世纪大厦704室)

咨询电话：0571-89531018

地块编号

杭政储出
[2026]13号

地块坐落

临 平 区 （ 乔 司 单 元
LP020403-02-01 地 块

（ 乔 司 新 城 中 心 区
E1-2-01 地 块）），东 至
南冠路，南至永仁路，西
至 相 邻 地 块 用 地 边 界
线 ，北 至 相 邻 地 块 用 地
边界线。

出让土地
面积
（m2）

27211

用途

住宅
（设配套公建）

用地

出让地上建筑
面积
（m2）

40816.5

出让起价
（万元）

42858

报价起止
时间

2026 年 3 月 31
日 9 时 至 2026
年 4 月 10 日 9 时
10分

注：具体情况以《挂牌出让文件》和出让合同为准，出让起价和竞买保证金数值为人民币。


