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■ 本报记者 朱承

浙江历史经典产业，历来是人文与经
济共生的璀璨明珠：茶叶出口量和黄酒产
量均居全国第一，丝绸营收占全国一半，
东阳木雕、黄杨木雕占全国“四大木雕”中
的两席，龙泉青瓷是全球首个陶瓷类世界
非物质文化遗产。

在市场变革与消费升级的浪潮中，这抹
传统底色正焕发新生。今年一季度，全省历
史经典产业实现营业收入331.87亿元，同
比增长6.17%。截至目前，全省累计培育历
史经典类老字号品牌252个。

这片土地上，正在书写更多“再创经
典”的传奇。

重塑消费链接
从曲高和寡到雅俗共赏

历史经典产业的困境，往往在于“叫
好不叫座”——文化价值突出，但与消费
者的需求存在隔阂。

浙江省玉石雕刻艺术大师张通曾一
针见血地指出：“石雕是‘无用之用’，若不
能与实用接轨，终将困于小众圈层。”这一
论断揭示了产业破局的关键：让经典产品
回归生活场景，在实用价值中延续文化生
命。

走进龙泉玉德青瓷有限公司展厅，一
侧是文人雅士钟爱的艺术瓷，另一侧却是
钟表摆件、茶具等日用瓷。这是龙泉青瓷
近年来走出的一条从曲高和寡到雅俗共
赏的转型之路。

2014年，龙泉玉德青瓷有限公司负责
人、浙江省工艺美术大师黄顺明开发了一
款小巧的青瓷逍遥杯，一改以往茶杯只能
室内使用而不方便携带的弊端，一推出就
成为爆款，一个晚上就卖出了1000多套。

镌刻着文人风骨的青瓷，因为加上
“功能性”，把市场越做越大。在更为“冷
门”的龙泉宝剑身上，还需在触动消费者
的情感共鸣上费一番苦心。

为此，龙泉提炼出“人生六剑”之说以
拉近宝剑和消费者的距离——赤子剑、初
心剑、连理剑、天心剑、吉星剑、从心剑，贯
穿了人生的重要时刻。人生如铸剑，从出
生开始便历经打磨、锻造，最终成为一把
独一无二的“宝剑”。在这些故事和理念
的加持下，龙泉宝剑不再只是冷兵器，而

成了独特的情感载体，重新赋予当代消费
者购买的意义。

无论是回归日常实用，还是触动情感
共鸣，重塑产品与消费者之间的链接，让
消费者心甘情愿带回家，已成为历史经典
产业必做的功课。

引领时代潮流
让老味道俘获新青年
消费迭代加速的今天，历史经典产业

只有赢得年轻人的青睐，才能赢得未来发
展的空间。

黄酒产业的“逆龄”生长颇具代表
性。不久前的古越龙山“7·9”节上，精酿
黄啤、气泡咖啡黄酒、冰雕气泡黄酒、无高
低黄酒、青柠黄酒等新奇的黄酒饮品引发
年轻群体热捧，浙江状元红公司董事长徐
剑耀直言：“国潮崛起让黄酒的文化底蕴
成为优势。”

这种转变的背后是对当代年轻人深
刻的消费洞察，通过口味创新、场景重塑，
让传统饮品融入现代生活方式。

“本质就是向年轻人靠拢。”金字火腿
总工程师马晓钟看得很透彻。近些年，金
华火腿专门培育了一支年轻的研发团队，
陆续推出冰淇淋、小饼等零食新品，主动
打破消费场景限制，融入年轻人的日常。

王星记扇业则与迪奥、腾讯动漫联

名，与美妆、酒业、珠宝、汽车、服装等行业
合作，让扇子变身时尚单品，引领消费潮
流。“没有市场嗅觉，是会被市场抛弃的。”
国家级非物质文化遗产代表性传承人、杭
州王星记扇业有限公司总经理孙亚青更
是直言不讳。

在位于湖州市南浔区的善琏春风湖
笔厂，“笔二代”吕韬在调研年轻消费者后
发现，现在很多人在意毛笔的颜值和书写
体验感，于是，他们改良笔的材料和工艺，
甚至开发出湖笔文创伴手礼、盲盒湖笔
等，千年湖笔也能不断激活年轻群体的购
买力。

以万事利、凯喜雅、达利丝绸等为代表
的丝绸企业将科技与文化相结合，运用大
模型、新型印花等先进技术，成为推动国潮
崛起、弘扬优秀传统文化的重要力量。

历史经典产业之所以恒久，是因为它
们从没忘记与时代同频。

激活产业基因
迎难而上锻造现代竞争力

当前浙江历史经典产业仍以小微作
坊为主体，九成以上市场主体为个体工商
户或家庭式生产单元，工艺革新与规模扩
张意愿普遍不足。产业基础薄弱、创新动
能匮乏成为长期横亘在历史经典产业复
兴之路上的核心矛盾。

如何破？浙江选择迎难而上。
标准化一度是制约产业升级的关键

掣肘。正大青春宝药业有限公司党委书
记、董事长金强指出：“中医药产业要变
强，生产制造就必须从‘经验制药’向‘科
学制药’跨越。”面对“中医药作用原理犹
如神秘黑箱”的诟病，青春宝建起中药智
慧药厂，让药品全生命周期的各个环节均
可实现信息追溯，努力为中药科学性提供
坚实的数据支撑，逐渐实现从百年老店到
国家高新技术企业的跨越。同样，龙泉市
针对剑瓷产业出台《青瓷生产操作规程》

《宝剑及日用道具产业链标准体系》等 10
余部省级标准，为产品进军国际市场铺平
道路。

人才断代危机日益凸显。湖笔行业
技术工人平均年龄超过 50 岁，青田石雕
面临“满街大师，难觅新人”的窘境。王一
品斋笔庄代表性传承人许剑锋提出：“产
业留才需双轮驱动，既要建立有竞争力的
薪酬体系，又要打通职称晋升的通道。”目
前浙江已在 48 所院校开设传统产业专
业，年均输送2800余名专业人才，并试点

“一校一业”精准对接机制，构建产教融合
的人才供应链。

产业数字化转型不断加速。嵊州陌桑
高科建成年产10万吨功能性蛋白纤维生
产线，绍兴黄酒产业园实现10万吨级智能
酿造，省级茶产业大脑构建起全链路数字
化管理体系。据统计，去年全省历史经典
产业领域完成超千万元级项目投资179.1
亿元，涵盖109个重点工程。

针对产业融合创新不足等深层问题，
浙江启动“一业一策”专项行动，推进历史
经典产业核心区与协同区建设，完善

“政—协—校—企”高效协同机制。建立
历史经典产业重点企业培育库，摸排入库
企业479家，其中10亿元以上企业18家。

2024 年《浙江省历史经典产业高水
平传承高质量发展若干政策举措》与《传
承创新发展行动方案》的出台，更明确提
出到 2027 年，要基本建成历史经典产业
创新发展高地、文化传承高地、品牌荟聚
高地、人才集聚高地。

回望历史长河，浙江历史经典产业始
终以迎难而上的革新精神突破自我，在时
代浪潮中锻造新优势。这种在挑战中锐
意进取的传统，也正是产业永葆活力、再
创经典的根本法则。

产品回归生活场景，融入年轻群体的生活方式

历史经典产业再创经典

图为青春宝中药产品现代生产线。 受访者供图图为青春宝中药产品现代生产线。 受访者供图

■ 本报记者 周杭琪 通讯员 王佩玉

距 2028 年甬舟铁路呼啸而至尚有 3
年，舟山早已抢先布局海洋文旅产业升
级。回溯16年前舟山跨海大桥开通，岛城
旅游界人士曾担心便捷交通会导致游客分
流，但事实证明，凭借海岛风情与普陀山等
景点，舟山不愁没有游客，2024年接待游
客量突破2700万人次，再创历史新高。

当下，舟山更深远的叩问在于：如何让
游客收获不止于风景的沉浸式体验？由
此，“星辰大海”计划应运而生——

聚焦城市滨海岸线，打造一批海洋景
观设施、文化标识工程、精品文旅产业项
目，打造“观星、揽月、望海”的世界级海岛
理想生活风情海岸带。

推动打造文旅产业和舟山城市滨海
岸线融合共生的发展新格局，到2027年，
力争全域旅游接待人数达 3000 万人次，
全域旅游综合收入累计达 1200 亿元，力
推海洋文旅产业跃升为驱动区域经济增
长的重要引擎。

主题引领
统一规划海岸线

295 公里蜿蜒的海岸线，是舟山硬核
的文旅资本。

这里山海城岛同框，拥有众多优质海
洋旅游资源，遑论普陀梵音、朱家尖金沙、
沈家门渔火等文旅“王牌”。海岸线，本就
是舟山文旅“王牌”的天然秀场。

然而，对标世界级旅游目的地，这片
海岸仍有成长的空间。细心的游客会发
现，不少海滨地段仍以海堤的标准建设，
文旅融合缺乏系统规划，与心中“必打卡”
的胜地还有一段距离。

破局之笔早已落下。2022年，《舟山
市城市海岸线文化旅游产业发展计划实
施方案》提出实施“星辰大海”计划，加速
将这条“可观星、揽月、望海”的诗意岸线，
转化为触手可及的文旅工程。

“‘星辰大海’计划核心，就是把特色文
旅缝合进不同地貌的海岸，打造一批海洋景
观设施、文化标识工程、精品文旅产业项目，

实现串珠成链、串链成带、串带成环。”舟山
市文广旅体局党组成员、副局长徐海解释，
为精准对接游客的多元需求，海岸线还被科
学划分为海舟佛渡、十里海港、如意港湾、古
卫新生、零碳乐野等十大主题功能区。

这绝非简单的资源整合。手握一手
好牌的舟山，意欲以“三湾两岸”最美滨海
岸线为驱动，加速从传统旅游城市向全域
旅游城市跨越，并构建起覆盖全城的旅游
公共服务品牌。

项目赋能
串联海岛资源

以文旅工程为纽带串联散落海岛，自
然对文旅项目本身提出了更高的要求。
例如规划需系统前瞻，建设需品质匠心，
运营需活力持久。

“星辰大海”计划的标杆项目，“天空之
城”正是典范。它将普陀螺塘线西侧的废弃
矿山变身为总投资约22亿元、建筑面积约
28万平方米的文旅新地标。这里枕山面海，
与普陀山隔海相望，预计2026年底建成，集
旅宿、温泉、矿山艺术、餐饮娱乐于一体。

“‘天空之城’让工业遗存涅槃重生，
将突破舟山旅游产品结构，成为长三角滨

海度假新标杆与国际海岛休闲新标识。”
徐海坦言，文旅项目往往投资大、回报周
期长，起初大家对这个项目有顾虑，但看
到投资人先后5次专程实地考察，最终重
仓投入，这份对项目价值的笃定与坚持，
让舟山文旅人深受触动。

这恰恰印证了舟山文旅的深厚潜力，
也让舟山文旅人坚定了对优质项目“精挑
细选”的决心。

3 年来，“星辰大海”已招引产业项目
50 个，签约金额超 100 亿元，引进新业态
近30个。如今，海那边的朱家尖、保利开
元森泊度假乐园、长乔海洋世界，即便是工
作日也游客众多，有效平抑滨海旅游的季
节性波动；海这边的定海东海云廊获评“中
国天然氧吧”“中国体育旅游精品项目”，成
为城市“生态绿肺”。

沿着黄金海岸线一路漫游，游客从山
海秘境直抵市井街巷，一键解锁N种舟山

“新玩法”。

文化注魂
提升产业能级

文旅融合的背景下，“星辰大海”自然
被赋予更深厚的文化内涵。

不久前，取材于舟山东极岛渔民营救
英军战俘真实事件的电影《东极岛》，亮相
第二十七届上海国际电影节，并计划于 8
月8日正式上映，将大众目光引向这座充
满故事的海岛。而此前，韩寒执导的《后
会无期》让东极岛一夜爆红，纪录电影《里
斯本丸沉没》更让海岛历史记忆走向
国际。

一部部电影如同文化纽带，让舟山
的山海风光与人文故事持续破圈。“自
2022 年以来，超 100 部热门影视剧取景
舟山，20 余家影视企业落户，影视产业渐
成舟山文旅版图上的增长极。”徐海表
示，正是看到文化赋能的强劲动能，“星
辰大海”计划顺势将“海岛赛事之城”纳
入重点布局，使其与“海上音乐之城”“海
上影视之城”共同构成“三城建设”的核
心骨架，为传播舟山文化搭建起更立体
多元的舞台。

另一方面，一场场常态化的“星辰
大海”配套活动让文化触手可及。“海岛
生活节”里渔歌与海浪共鸣，“星空下的
音乐会”让音符随海风流淌；舟山群岛
马拉松、环舟山自行车赛等赛事，让运
动爱好者在山海间感受活力与诗意。
截至今年 6 月，这 200 余场活动已吸引
众多游客参与，成为连接游客与舟山文
化的鲜活纽带。

“星辰大海”计划从纸面蓝图走向
实景落地，看不见的深刻变革也悄然
发生。

“我们已习惯用文旅深度融合发展的
思维，系统思考舟山文旅产业发展。”徐海
坦言，过去文旅系统侧重行业管理和规
范，产业多依赖门票经济，而“星辰大海”
推动团队从分散管理转向系统集成，实现
了“1+1>2”的价值跃迁。

锚定“世界级旅游目的地”的航向，舟
山正带着“岛屿可赏读、岸线可漫步、城市
可记忆”的愿景加速奔跑。今年，“星辰大
海”将嵊泗纳入规划蓝图，点亮更广阔的
长三角海岸线。

海风轻抚，阳光洒满金沙。这个夏
天，何不来舟山，赴一场属于你的“星辰大
海”之约？

舟山重塑海洋文旅新格局

“星辰大海”解锁多种新玩法

舟山风光旖旎的海岸线。 通讯员 王佩玉 摄

传承创新 动能澎湃
文润之江·深入实施文化建设“八项工程”20周年

■ 本报记者 谢丹颖

记者日前走进德清博采AI虚拟影视基地7号影棚，只
见直径 50 米、270 度环绕的屏幕上，斗拱雄浑大气、屋脊线
条轻柔，画面细腻。记者正惊叹于其显示之真，一位身着红
袍、头戴幞头的演员从跟前缓缓走过。虚与实的结合中，千
年宋韵仿佛近在咫尺。

移步换景，长时间注视电子屏产生的眩晕感将人拉回
现实：这是由2.66万块LED屏幕组成、6亿像素实时渲染的

“超级巨幕系统”。
如此“未来片场”，道出浙江文化产业之变——浙江

文化建设“八项工程”实施 20 年来，文化产业促进工程持
续发力，数字技术愈发成为强劲引擎，推动“人工智能+文
化”等新业态发展，文化与科技融合的赛道不断拓宽。

数据印证了这一点。国家统计局数据显示，2024 年，
文化新业态对文化产业营收增长的贡献率已达57.9%。

遇见，一屏“唤醒”的千年历史
当环绕巨幕亮起，摄影机开始转动，沉睡的吴越历史在

镜头前慢慢苏醒。
“准备——射！”导演一声令下，虚拟江畔 500 名弓弩

手同时弯弓射箭。监视器中，3000 支箭划破空气，直扑钱
塘潮头。“通过虚拟制片这种新兴的影视拍摄技术，我们
能够将‘钱王射潮’的细节一一还原，重塑实拍难以复制
的史诗感。”浙产纪录片《吴越国》总导演许继锋感慨，6 天
拍完 18 场大场景、大跨度的戏份，这在传统片场是难以想
象的。

轻点操控台，箭雨又化作漫天花雨，实现棚内场景的分
钟级转换。吴越王钱镠致夫人戴氏信中“陌上花开，可缓缓
归矣”的意境，随之在光影中缓缓流淌。

“一个影棚里就可以拍完一整部电影，能节约 85%的
场景搭建成本，效率是传统制片的 3 倍。”博采传媒虚拟现
场组组长郭志伟说。

其中，直径50米的巨型LED环幕提供了广阔的拍摄区域、灵活的调度
空间。拍摄过程中，五代十国时期的建筑、生活场景在一个影棚内实时切
换，沉浸式环境与真实光影将演员完全包围，通过智能虚拍、实时渲染，直接
达到成片效果，“实现‘空间无界、细节可控、流程提效’虚实结合的拍摄效
果。”他说。

浙江博采传媒有限公司自1993年创立以来，一直以“文化科技化”促进
产业高质量发展。作为浙江省数字文化示范企业，“我们的目标并非仅仅建
造一个虚拟棚，而是构建一个真正智能化、全链路打通的创作平台——一个
从内容前期到后期交付，每个环节都能自洽、高效、可控的系统。”博采传媒
创始人李炼强调，这不仅是软硬件的革新，更是一场协作体系的融合创新，
是无数看不见的细节构成的系统能力与智能化能力。

“技”与“艺”，向来相辅相成。
随着人工智能技术发展，博采传媒总裁办项目统筹牛聪表示，在电影创

作中，如今 AI 已能很好地扮演助理的角色。当传统影视的各个环节从“线
性等待”转变为“实时动态”，无论是调整剧本还是场景，在AI的“协同”下都
能更高效地完成。

“AI的融入，让影视制作流程从经验驱动转向智能驱动。”牛聪坦言，AI
“参演”重构了影视成本模型，“让每一分钱都花在了刀刃上”。

预见，电影工业化的“关键帧”
2025 年适逢世界电影诞生 130 周年、中国电影诞生 120 周年，从无声

到有声、从黑白到彩色、从胶片到数码，文化与科技的不断融合下，“电影又
将走向何方”备受关注。

在博采 AI 虚拟影视基地，这座占地 10 万平方米的“未来片场”一直在
“进化”。

目前，这里已打通“剧本创作—数字资产—实时预演—LED虚拟拍摄”
全流程的实时壁垒，让创意在虚拟与现实之间无缝流转、即时呈现。

在央视晚会短片《万户飞天》的拍摄中，演员何冰、杨易仅用6小时就完
成了所有镜头。通过 4D 扫描建立演员面部模型，实时调整虚拟航天博物
馆场景，演员无需等待布光和实景搭建。“技术让演员能将精力专注于表
演。”何冰说。

不只于此，不少业内人士表示，技术更是拓展了艺术表达的边界。
电影《封神 2》中，征战西岐的“魔家四将”造型灵感源自唐代吴道子的

《八十七神仙卷》。为让神话人物成为鲜活的角色，主创团队放弃了传统
CG动画的方式，尝试借助特效化妆和MOCO（运动控制系统），全部由真人
实拍完成。

“其中，特效、特技、特殊的拍摄都可统称为‘特拍’。”《封神 2》MOCO
制片贾英豪介绍，让“魔家四将”和正常军队一同出现在银幕上，就像是将两
个世界合二为一，“需要通过 MOCO 精准计算开发一套精准的数控轨道，
操控机械臂拍摄，实现人物、背景在时空上的精准走位，营造出战场上巨人
的真实存在感。”

电影通常被喻为“造梦的艺术”，总是伴随技术变迁不断自我革新。但
那些被观众反复回味的“梦”、那些跨越时空依然能收获共鸣的“梦”，都是大
众的、时代的。

当下，正值浙江文化建设“八项工程”实施20周年。面对新一轮科技革
命和产业变革，浙江坚持“创新驱动”“内容为王”，不断深化文化与科技的融
合，让百年电影等文化业态不只“有过去”，更“有活力”“有前景”，焕发时代
光彩。
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图为“魔家四将”拍摄现场。 受访者供图


