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汽车生活

小丫 文/图

近日，AITO 授权用户中心（文一西路）正

式开业，位于杭州市余杭区文一西路1333号，

用 户 中 心 建 筑 面 积 超 12000㎡，展 厅 面 积

1000㎡，交付区面积 650㎡，售后维修工位多

达50余个。该中心是一家为用户提供购车咨

询、试驾体验、维修保养和全方位保障的一站

式用户服务中心。

恰值乙巳蛇年将启，展厅内设置古韵限时

体验区域，书法老师现场挥毫泼墨，福字满纸；

国风演绎婉转婀娜，以极致东方美学，抵达雅

致臻境。

开业仪式中，赛力斯浙江省区总监王金鑫

表示，发展至今，赛力斯已然成为智能电动汽

车领域的积极探索者和坚定实践者。与华为

的携手合作，无疑是新能源汽车行业发展进程

中的一座重要里程碑。希望为杭州地区的车

主朋友带来便捷、专业且贴心的全方位购车体

验，树立起行业内更高的服务标准，让更多人

能够亲身领略 AITO 问界车型的独特魅力与

卓越价值。

现场，杭州诚然智涵科技有限公司总经理

魏尊化讲述了用户中心的未来发展方向。

赛力斯浙江省区总监王金鑫、华为浙江终

端杭州区域总经理田文博、华为浙江终端智选

车总经理吕尊、问界 BG 渠道部东区业务经理

汪俊宇、杭州诚然智涵科技有限公司副总裁徐

英豪、杭州诚然智涵科技有限公司总经理魏尊

化出席开业盛典并为开业仪式剪彩。

活动现场，AITO 授权用户中心（文一西

路）迎来首批车主集中交付，并为首批车主举

办了交付仪式。
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近日，梅赛德斯-奔驰发布年度销量喜

讯：2024 年，面对充满挑战和起伏的市场形

势，梅赛德斯-奔驰携手经销商，向中国客户

交付了超 71.4 万辆新车（含梅赛德斯-奔驰乘

用车及轻型商务车），再次问鼎年度豪华品牌

销量冠军，并蝉联中国市场百万级及以上豪华

汽车市场的销量冠军。

北京梅赛德斯-奔驰总裁兼首席执行

官段建军表示：“2025 年，我们将带来以全

新纯电长轴距 CLA 领衔的 10 余款全新及

改款产品，并继续推进全系产品的智能化

升级。”

2025 年，梅赛德斯-奔驰将持续在“奔驰

标准”下拓展“油电同智”的多元化产品矩阵，

为中国客户带来超过 10 款全新和改款产品。

首款基于梅赛德斯-奔驰模块化架构

（MMA）平台打造的量产车型——全新纯电

长轴距 CLA 将于 2025 年正式上市，开启奔驰

全系产品的电动智能新纪元。全新纯电长轴

距 CLA 将搭载全域 800V 高压平台、梅赛德

斯-奔驰自研全新域控制架构 MB.OS，以及

“无图”L2++全场景智能驾驶等，成为豪华品

牌中跻身智能第一梯队的量产产品。

此外，由奔驰中国研发团队根据中国道路

打造的L2+导航辅助驾驶也将于2025年进一

步延展至豪华旗舰 S 级轿车、纯电 EQE、EQE

纯电SUV等更多车型。

2025年，梅赛德斯-奔驰与经销商合作伙

伴达成共识，将积极聚焦零售网络质效提升，

务实推进网络结构性优化，强化豪华车客户体

验和经销商盈利水平。

2025年起，梅赛德斯-奔驰与经销商将基

于“提升运营效率”的业务共识，战略性地主动

优化网络布局，精简低效能网点，以进一步提

升经销商盈利水平。同时，梅赛德斯-奔驰与

经销商仍将继续投入包括“网络升级”“零售人

员发展”在内的一系列零售体验提升项目，并

计划于 2027 年完成全网门店形象与功能的

“硬件升级”。此外，梅赛德斯-奔驰也在加速

拓展“数实融合”的客户触点生态，提升客户服

务运营效率。

秉承“商责并举”可持续发展观，梅赛德

斯-奔驰联动上下游产业链及公益伙伴，广泛

凝聚发展共识，务实推动绿色转型，积极贡献

社会发展议题，为中国社会可持续发展议程贡

献己力。

在商业发展方面，梅赛德斯-奔驰致力于

构建全价值链可持续发展范式。截至2024年

底，几乎全部北京奔驰和福建奔驰的生产供应

商已签署“愿景意向书”，共同践行“碳中和”的

国家发展目标。

在企业社会责任方面，2025 年，梅赛德

斯-奔驰星愿基金迎来成立 15 周年。作为最

早一批在华开启企业社会责任之旅的国际汽

车品牌，梅赛德斯-奔驰依托于奔驰星愿基

金，已建成了覆盖环境保护、文化艺术、驾驶文

化、教育支持及社会关爱“4+1”领域的复合公

益体系。截至 2024 年底，梅赛德斯-奔驰已

在企业社会责任方面，获得近 20 项国家级荣

誉奖项。

梅赛德斯-奔驰 2024年度交付超71.4万辆
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1月14日前后，一汽奥迪迎来郴州兰天南

奥、绍兴德奥、杭州萧山奥通 3 家新店盛大开

业。此次新年开业潮，不仅标志着一汽奥迪网

络布局进一步深化，也彰显了品牌在区域市场

的强劲发展势头和十足信心。

新年伊始，奥迪便以千台交车仪式迎来开

门红，奥迪品牌为车主代表们送上了精心准备

的新年贺礼，展现了品牌对客户的深切关怀与

尊重。

创变跃新
打造网络体系新高地

在 2025 年开年之际，伴随着更多经销门

店的开业，一汽奥迪倾力打造集中交车仪式，

为“有圆人”带去新年伊始的温暖及陪伴。其

中，1 月 14 日元通集团奥迪品线 9 店集中交付

1000 辆；德奥汽车杭城两家店也于 1 月 18 日

举办集体交车仪式，交付新车280辆。第一季

度，一汽奥迪将新增10家经销商门店，覆盖更

多市场区域。一系列“开门红”的落地举措，不

仅证明奥迪品牌在市场中的强大竞争力和品

牌影响力，也彰显出品牌在销售与服务上的卓

越成就，为品牌未来的发展奠定了坚实基础。

在汽车行业风云变幻的格局中，一汽奥迪

凭借卓越的产品创新实力和网络体系能力，持

续以稳健之姿，不断夯实豪华品牌的领导地

位。依托 PPC 与 PPE 两大先进平台强大赋

能，在 2025 年，一汽奥迪计划推出 5 款全新车

型，包括全新奥迪 A5L、新奥迪 Q5L、全新奥

迪 A6L e-tron、全新奥迪 Q6L e-tron 家族

等。这些新车型将为一汽奥迪在豪华车市场

的持续领跑注入新的动力。

为助力 2025 年产品与市场全方位焕新，

一汽奥迪持续“增点扩面”。截至目前，一汽奥

迪已陆续推进新经销商招募，覆盖20个城市，

其中第一批 9 家已开业，11 家在建。此外，

2025 年 1 月，一汽奥迪新增发布 5 个批次、16

个新增网点招募信息。同时，经销商网络布局

效率显著提升，招募发出十天即爆满，从招募

到开业仅需 45 天，这一举措大大缩短了建店

周期，提高了市场响应速度，树立了行业新标

杆。接下来，一汽奥迪计划全年进一步新增

40 家网点。经销商新网点将严格按照一汽奥

迪的标准化要求进行建设与运营，确保品牌形

象与服务质量的高度一致性，致力于为客户提

供全生命用车周期的高品质愉悦体验。

“56789”多维攻坚
保持长期主义豪华步调

奥迪品牌历经百年沉淀，凭借其深厚的历

史底蕴和广泛的客户基础，始终在高端汽车领

域占据着不可撼动的地位。尽管当前汽车行

业正经历着剧烈的变革，但奥迪品牌紧跟市场

脉搏，坚守长期主义的豪华步调，推出的新产

品精准契合客户需求，始终展现出强大的市场

洞察力和适应能力。

2024年，得益于“56789”稳健体系实力的

强大赋能，一汽奥迪多维攻坚，逆势突围，在各

豪华车细分市场展现出强大的统御实力，

2024 年一汽奥迪实现销量 611088 辆，国产燃

油车市场份额重回头部。

具体来看，近50万个一汽-大众全链路就

业岗位，造就了丰富的人才储备，更助力了社

会就业；覆盖全国的近 600 家经销商网络，带

来了高效服务体系，塑造了企业的核心根基；

而全体系内累计超过 7000 亿元的纳税，展现

了品牌长期稳健的运营能力；依托一汽-大众

八大基地（包括三大试验测试基地、四大生产

基地以及 1 个营销基地），全面保障了产品的

卓越品质；而累计 900 多万用户的长期信赖，

更为一汽奥迪奠定了深厚的市场基盘。

迎战 2025，基于 900 万拥趸的高度认可，

37 年中国市场的深厚积淀，以及百年豪华传

承品质，一汽奥迪将继续秉持长期主义与利他

主义，助力汽车行业稳健前行，全方位打造更

优质的客户体验，携手广大用户、经销商伙伴

共创共赢，挥斥方遒启新程。
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