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汽车生活
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日前，以“同行 40 年 一路长安”为主题，

2025 长安汽车全球伙伴大会在重庆召开，全

球供应商、经销商伙伴、服务商、战略投资人，

以及广大客户等全球伙伴们，与长安汽车共同

回望 40 年的一路同行，携手共商未来跃迁新

征程。

藉 此 大 会 ，长 安 汽 车 向 全 球 伙 伴 发 布

2025年“3311”全年目标：即总销量300万辆、

收入3000亿元、新能源车销量100万辆、海外

销量100万辆。长安汽车董事长朱华荣表示，

到2030年，总体销量500万辆，新能源车销量

350 万辆，海外销量占比 30%，成为世界一流

汽车品牌。

1984 年，中国第一批小型汽车在长安下

线，历经 40 年发展，到 2025 年，长安汽车用户

预计突破2800万。

2024 年是长安全面跃迁的关键之年，保

持了可持续高质量发展态势。2024 年长安汽

车全年销量268.38万辆，同比增长5.12%。其

中，自主品牌销量为 222.64 万辆，自主品牌乘

用车销量为 166.82 万辆，海外市场销量为

53.62 万辆，新能源汽车销量为 73.46 万辆，均

实现了大幅增长。

面向 2025 年，长安汽车保持创新创业的

精神，制定了“3311”的年度目标。

据悉，2025 年长安汽车将开展六大行动：

行动一，共同开拓全球市场，全面HEV化燃油

车产品，2025 年将上市 13 款新能源产品，同

时海外市场将导入 8 款产品；行动二，全面加

强海外合作，围绕产品“研产供销运”和用户

“买卖用修”全价值链协同出海，配合泰国工厂

投产，欧洲品牌发布会召开，2025 年加速迈向

世界；行动三，持续优化供给结构，加快构建

“B+B”to C 的新型供应关系；行动四，巩固提

升经营质量，启动产品盈利行动和持续收益行

动的“1+1”专项行动；行动五，做大做强品牌

势能，全力推动品牌向新向上，深入推进客户

服务“一号工程”；行动六，提升营销交付效能，

持续推进“千家万点”渠道建设。

新能源只是序章，数智新汽车才是未来。

面向未来，长安汽车坚持创领数智发展。大会

现场，朱华荣强调，继续坚持第三次创业——创

新创业计划，挺进“13335”战略布局，即1个创

新创业计划；新能源、智能化、全球化 3 个子计

划；长安、深蓝、阿维塔3大品牌；引力、启源、凯

程3大序列；欧洲、东南亚等5大海外布局。

在 未 来 一 个 时 期 内 ，长 安 汽 车 将 采 取

“2345”行动，与合作伙伴一道，实现高质量发

展。其中“2”是两大变革，即以供应变革和营

销服务变革为动力；“3”是3个核心，即以新能

源、数智化、关键技术为核心；“4”是4个关系，

即维护好与供应伙伴、营销伙伴、服务伙伴、客

户伙伴的关系；“5”是5大市场，协同布局五大

区域市场。

赓续初心，伙伴同行，40 年来长安汽车一

直与中国汽车产业同呼吸，共命运，从第一辆

吉普车，到家喻户晓的长安奔奔，从全球领先

的电动汽车，到飞行汽车，在“敢创新、敢担当”

的长安精神引领下，焕发着熠熠生辉的科技光

芒。

销售300万辆，上市13款新能源产品
长安汽车召开2025全球伙伴大会，确定全年目标“3311”
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日前，悦达起亚宣布推出“春节回家路 起

亚心守护”春节售后关怀服务活动，即日起至

2 月 28 日，起亚非营运车主可享受关爱礼、尊

享礼和专享礼 3 重礼遇，包括车辆免费检测、

新春养车福袋、EV5 专属精品件优惠等，助力

车主春节期间安心出行。

在活动期间到店的起亚非营运车主，即可

享受安全行车 32 项免费检测，检测范围涵盖

从发动机到刹车系统等关键部位，到店车主将

有机会获赠一份精美新春礼盒。与此同时，1

月 20 日—28 日期间，因车辆修复而出行不便

的客户，可申请起亚关爱免费送达服务 1 次。

此外，活动期间，起亚车主还可以在线获取“新

春养车福袋”，包括免费玻璃水，以及基础保

养、刹车片更换、动力提升套餐、轮胎四轮定

位、油漆修补直降等多项优惠。

值得一提的是，对于起亚 EV5 车主，悦达

起亚还专属推出了“新春专享礼”。活动期间，

EV5 车主到店即可以低价购买专属精品件，

其中包含电动门把手、脚窝灯、后备箱置物板

等。

自 2002 年进入中国市场以来，起亚始终

坚持践行“在中国，为中国”战略，坚定不移地

深耕中国市场，充分整合自身全球资源优势，

持续推进海外出口业务，打造出“内销外销齐

头并进”的发展局面，并以实际行动积极践行

企业社会责任，为中国社会发展贡献力量。

在电动时代，起亚紧跟时代发展步伐，围

绕“油电并行”的产品策略和高价值导向，积极

推进中长期电动化发展，不断推出高价值、高

品质的产品，推动行业由简单粗暴的“价格战”

转向由技术创新与产品升级驱动的“价值战”，

革新中国用户出行体验。2023 年，起亚发布

了中国新能源战略，在品牌、产品、渠道、服务

等各业务板块创新升级，加速起亚新能源转型

进程。

2024 年，起亚迎来了经营发展的强势增

长：2024 年悦达起亚 12 月份销量达 24058

辆，同比增长 28.1%；全年累计销售 248259

辆，同比增长49.2%。

依托起亚 80 年的高品质造车标准和全球

领先的技术，悦达起亚不断推动产品创新与升

级，从“百变生活智舱”2025款EV5，到进阶升

级的新 K3 特别款，再到“新生代智选 SUV”索

奈，“高性价比的合资 B 级车”2025 款 K5，形

成了以高品质、高价值产品扩充“燃油+纯电”

的多元化产品矩阵。

2025 年开年，悦达起亚动作频频。1 月 9

日，悦达起亚与京东养车、天猫养车达成战略

合作，携手深化汽车售后服务体系建设，努力

将更优质的售后服务推广至全国更多城市，持

续提升用户的服务体验。根据合作协议，悦达

起亚首批签约的京东养车和天猫养车门店作

为当地授权售后服务店，计划于 2025 年年初

试运营。值得一提的是，获得官方授权的京东

养车及天猫养车门店将遵循悦达起亚维修保

养标准化、规范化流程，使用原厂配件产品，从

而为消费者提供高品质的服务体验。

联手京东养车、天猫养车 启动春节售后关怀服务

悦达起亚，掀起2025年新潮流
联手京东养车、天猫养车 启动春节售后关怀服务

悦达起亚，掀起2025年新潮流
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1 月 13 日，浙江零跑科技股份有限公司

（以下简称零跑汽车）发布盈喜公告显示：零跑

汽车 2024 年第四季度实现净利润转正，提前

一年达成单季度盈利目标。这标志着零跑成

为第二家盈利的新势力品牌，进一步坐稳了新

势力头部位置。

2024 年，零跑汽车整体销量表现亮眼，连

续七个月创月交付新高，全年累计交付近 30

万辆。尤其在第四季度，连续两个月交付超 4

万辆、连续三个月同比增长超 100%，销量在

新势力阵营中排名跃居前二。同时，零跑有效

的成本控制和运营效率提升也功不可没，共同

推动了净利润的提前转正。

回顾 9 年造车路，自成立初期零跑汽车就

坚持全域自研，专注于新能源汽车的研发与制

造，聚焦大众化新能源消费市场，致力于为用

户提供更高配置、更优品质、好而不贵的产

品。尤其是零跑 C 系列 SUV 家族，实现了“款

款皆爆款”。其中，零跑 C11 上市三年依然是

15 万—20 万内新能源中型 SUV 优选；零跑

C10 凭借智能、舒适与个性化的优势，成为年

轻人眼中更理想的家；超舒适 6 座旗舰零跑

C16上市首月大定即破万。

2024 年 10 月，全新零跑 B 系列首款全球

化车型B10亮相巴黎车展，吸引海外媒体广泛

关注，将于 2025 年上半年正式上市。全新 B

系列将有望成为零跑冲刺 2025 年 50 万销量

目标的全新增长点。

零跑汽车不仅在国内市场表现优异，通过

与全球战略合作伙伴 Stellantis 集团的合作，

还 积 极 拓 展 海 外 市 场 ，加 速 全 球 化 步 伐 。

2024 年 5 月，零跑国际正式成立，开创中国车

企出海新范式；2024 年 9 月，零跑 C10 和 T03

在欧洲正式上市，目前已在欧洲 13 个国家建

立了400余家销售网点，全部具有销售加售后

服务功能，计划到 2025 年底前拓展至 500

家。2025 年，零跑国际也将加快布局亚太、中

东及非洲和南美市场。

“零跑要成为受人尊敬的世界级智能电动

车企，这是一个持续奋斗才能实现的愿景。未

来三年至关重要，我们已经进入了决赛圈，竞

争对手不再仅仅是‘新势力’，而是真正的世界

级主流品牌。”零跑汽车创始人、董事长兼

CEO 朱江明表示。心之所向，无往不前，零跑

将继续以用户为中心，持续为用户的出行和生

活创造更多幸福感，让卓越触手可及！

提前一年净利润转正

零跑汽车成为第二家盈利的新势力品牌


