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升级：
全面焕新

不断打破热度“天花板”

“芹江大明星”是开化县近年来倾
力打造的活动品牌，以声乐、舞蹈、脱
口秀等艺术形式为载体，为全县民众
提供了一个展示才华和精神风貌的舞
台，不仅成为提升县域全民艺术素养、
高水平打造新时代文化高地的有力抓
手，也成为推动文旅深度融合的有效
引擎。

今年的“芹江大明星”活动在赛程
设置、舞台搭建、参赛方式等方面都进
行了创新与突破。活动增设海选环
节，通过线上连麦直播秀和线下登台
表演的方式，打破了地域限制，真正做
到“全民参与，共享文化”。

活动依托抖音直播平台，由接地
气的主播搭档常驻，调节气氛，保持观
众参与度。决赛当晚，直播间在线人
数达 3 万，点赞量突破 100 万。#芹江
大明星#话题，抖音累计播放量达1369
万次。

活动选址也是一大亮点。今年的
活动主场地在根宫佛国文化旅游区内
举办，这里以根载道,融合了华夏5000
年历史文化的精髓，也为彰显开化地
方特色、展示“草根明星”的风采提供
了绝佳舞台，立意深远，意义非凡。

在“芹江大明星”活动的推动下，
通过“音乐+旅游+直播”的形式，营造
了根宫佛国的主客共享大场景，不但
为景区带来了源源不断的人流和关注
度，也为周边的餐饮、住宿等产业带来
了可观的收益，有效拉动了开化的文
化消费和旅游业发展。据统计，2024
年 8 月—10 月，景区游客量达 50.96 万
人次，同比增长 183.12％；景区营收达
4916.66 万元，同比增长 118.79%。11
月18日景区游客量突破百万大关。

跨界：
创新玩法

不断开大推介“云窗口”

“95 后”陆晴峰是今年“芹江大明
星”总决赛的第一名，也是土生土长的
开化人。作为密赛村的文艺积极分
子，经常参与村里各类晚会的演出，自
从比赛获得了优异成绩后，他的歌声
便传到了桐乡、临安与越城等地。

今年，自“芹江大明星”全民才艺大
舞台户外直播活动开播以来，人气火
热，成为开化县对外展示魅力的重要

“云窗口”。为了持续放大活动效应，开
化县精心策划，组织年度“芹江大明星”
优胜选手走出去，赴365共富协作区和
山海协作区等地区，与当地基层文艺骨
干进行才艺切磋，并通过直播的形式，
搭建起“文化走亲”新舞台。直播间里，

除了精彩纷呈的才艺表演让观众目不
暇接，主播还巧妙融入了文旅互动推介
环节，通过发放福袋等趣味方式，极大
地调动了网友们的参与度，使得“世界
那么大，我要去开化”等县域文旅宣传
口号频频刷屏，让整个直播间充满了浓
厚的文化氛围，激发网友对来开化旅游
的无限向往。

此外，开化县还积极探索文艺赋
美与乡村旅游的深度融合，将直播镜
头对准华埠、音坑等乡村旅游热点，既
丰富了当地民众的文化生活，又让“文
艺之花”在全县绽放。借助当地丰富
的旅游资源，主播们讲述人文故事、追
溯历史足迹，向观众呈现即时的旅游
画面，吸引他们实地探访，使直播间成
为“云游”开化乡村的新入口。

近年来，多个城市因“红人”出圈，
跻身网红城市，出新出彩。在出圈人
物的流量助力下，不少曾经低调的城
市、地区闯入大众视线。为此，开化县
积极组建了一支由“芹江大明星”选手
组成的开化旅游星推官队伍，并成立
了文旅宣推联盟小分队。这些星推官

利用自己的影响力和创意，以短视频
为支点，围绕“吃住玩游娱购”等维度
产出优质短视频、直播等内容助力文
旅产业高质量发展。

詹新成便是“代言”队伍中的一
员。“不会做烧烤的老板不是好歌手”，
詹新成于不久前从杭州回到自己的家
乡开化，开启摆烧烤摊的创业之路。
在他的抖音账号中，在烧烤摊面前唱
歌是他的明显标签，为此收获了不少
粉丝。同时，他还不遗余力地为家乡
文旅做代言，不久前还参与了开化文
广旅体局的宣传视频拍摄。

沉淀：
流量转化

不断打通文旅“全链条”

开化县深知，新时代文旅产业发
展，把流量转为“留量”才是关键。利
用直播热度，持续释放消费潜力，赋能
文旅深度融合高质量发展。

围绕“夜游、夜娱、夜秀”等主题，开

化县通过“直播+演艺”模式，积极丰富
业态、增强体验感、促进消费，打造了一
个充满活力的夜生活圈，不仅为游客提
供了丰富的夜间消费选择，还延长了他
们在开化的停留时间。

利用“芹江大明星”
直播平台，开化县的特色
应季农特产品成为直播间
的宠儿。自直播上线以来，
已成功举办了多次农产品推介活
动。在一次小香薯的直播推广中，仅通
过直播带货就售出小香薯6万斤，为当地
村民人均增收达6000元。这种模式不
仅为农产品销售带来了流量，还成功打

开了市场、拓宽了销售通道，实现了农文
旅融合的共赢局面，推动实现“人人有事
做，家家有收入”。

为进一步提升文旅服务质量，开
化县通过直播间上架特色民宿、品质
酒店、核心景区等文旅产品，结合免费
游政策发布，实现了新媒体平台与在
地旅游服务的高效连接，助力打造“短
链”文旅经济。通过活动直播推荐，带
动根宫佛国景区门票线上销售量较直
播前增长超3倍，助力根宫佛国游客年
度接待量提前突破100万人次。

开化县文化和广电旅游体育局相
关负责人表示，未来，将继续加大直播
平台的推广力度，吸引更多优质农产
品和文旅产品入驻，为乡村振兴注入
新动力。

直播+文旅+演艺

“芹江大明星”闪耀开化，文旅融合不同凡响
陈秀华 郑 青

当“芹江大明星”邂逅直播热潮，一场盛况空前的文化盛宴在衢州市

开化县火热上演。2024“芹江大明星”全民才艺大舞台户外直播活动以

全新阵容重磅升级回归，不仅为市民与游客带来了一场场视听享受，更

成为推动开化文旅产业高质量发展的强劲动力，为县域经济注入了全新

活力。

在 3 个月的时间里，开化县文化和广电旅游体育局利用“直播+文

旅+演艺”的模式，通过90余场次的精彩直播，不仅延续了去年活动的热

度，更直接带动了根宫佛国火爆出圈。据统计，活动期间线上线下观众

累计达 1000 多万人次，直播间互动点赞数累计突破 3000 多万人次，直

播间粉丝量也从去年的1.8万暴涨至如今的10万，实现了质的飞跃。

“大流量”的获得，并非一日之功。这背后有怎样的秘诀？

2024“芹江大明星”总决赛现场2024“芹江大明星”总决赛现场

（图片由开化县文化和广电旅游体育
局提供）

2024“芹江大明星”总决赛冠军 陆晴峰2024“芹江大明星”总决赛冠军 陆晴峰

2024“芹江大明星”总决赛现场2024“芹江大明星”总决赛现场

创新发展，人才是第一资源。近
年 来 ，杭 州 市 西 湖 区 紧 紧 围 绕 打 造

“青年留杭第一区”目标，多点发力，
不断深化人才发展体制机制，优化青
年成长成才的生态环境，为城市高质
量发展构建人才“强磁场”。

随着越来越多的青年来杭州就
业，催生出强烈的租赁住房需求，为
助力新市民、青年人住有所居，之江
城投集团加快实施保障性租赁住房
项目，整合利用闲置房产打造蓝领公
寓，提供“拎包入住”型租赁住房，让
青年人才住得安心、舒心。

根据规定，企业可作为主体为员

工申请房源。截至目前，蓝领公寓项
目已服务企业 286 家，解决超 700 名
员工的租房难题，一定程度上降低了
人工、租金等运营成本，助力企业引
人用人、降本增效。

杭州白金汉爵文旅开发有限公司
员工多、作息时间不稳定，对距离近、
统一出租的房源需求度高，考虑到蓝
领公寓住宿方便、设施齐全，且具有
低于周边市场租金 7 折的超高性价
比，该企业承租了 150 间蓝领公寓。
作为小微企业，杭州之江度假区鲜香
烤鱼店前不久申请了蓝领公寓，企业
负责人说：“店员多为初涉职场的年

轻人，结伴同住在设施齐全、环境温
馨的公寓，生活上彼此照应、安全可
靠。”

“我们将聚焦企业实际需求，高
质量实施‘为企办实事’项目，为企业
办成事、办好事，不断增强来杭州青
年人才的获得感、幸福感和安全感。”
之江城投集团相关负责人说。

聚焦来杭州人员的住宿需求难
题，今年以来，西湖区开工配售型保
障性住房 2200 套，筹集配租型保障
性住房 4550 套（间），并面向来杭州
求 职 创 业 大 学 生 推 出 青 荷 驿 站 ，提
供 不 超 过 7 天（6 晚）的 免 费 住 宿 服

务。人才住下来后，留得住、发展得
好 是 关 键 ，西 湖 区 布 局 多 家 青 创 综
合体，设置青年创业就业服务站，以
精准贴心的服务贯穿青年人才发展
全生命周期。

在古荡街道的天目里国际街区，
占地 3200 平方米的青年就业创业综
合体拔地而起，该街道以“双线并行、
融合互补”为主轴，构建“一体一站一
图一平台”体系，“一体”指青年就业
创业综合体，“一站”为嘉荷社区就业
创业服务站，“一图”为青年就业创业
地图，“一平台”是“零工市场”平台。
天目里国际街区整合青云里青年会

客厅、互联网业党群服务中心、小哥
食 堂 等 资 源 ，为 青 年 提 供 一 站 式 服
务。

在嘉荷社区就业创业服务站，1
至 3 层设有“零工市场”、西湖书房、办
事窗口等，4 至 6 层是与浙江大学合
作的大学生双创孵化基地，周围配套
3 幢约 800 余套青年公寓，为求职青
年提供充足的办公和居住空间，以及
就业创业指导等服务。

与此同时，古荡街道通过引入第
三方机构运营“零工市场”。自“零工
市场”2.0 上线以来，发布了 6820 个岗
位，达成意向 1300 人，举办了 27 场多

样化的技能培训活动，涉及电商直播、
图文剪辑、收纳师等热门职业。该街
道相关负责人介绍，“我们正争创‘省
级示范零工市场’，硬件方面，提升由

‘星工驿站’开发的 AI 数智一体机，集
成政策解读、智能求职及政务办理，满
足青年人才的多样化需求。”

“ 西 湖 区 将 持 续 打 造‘ 近 悦 远
来’人才生态，用心用情服务好来杭
州青年人才‘最初一公里’，推动建
设‘青年留杭第一区’，为打造科教
文创高地活力品质城区持续注入人
才动力。”西湖区委组织部相关负责
人说。

西湖区：做优人才生态 厚植青年留杭沃土
吴杭园 陈 瑾 陈 爽

西湖区：做优人才生态 厚植青年留杭沃土
吴杭园 陈 瑾 陈 爽

地块具体规划要求详见义规条件〔2024〕733 号规划条
件。本地块为房地产开发项目，须按《城市房地产开发经营
管理条例》等房地产开发有关规定进行开发建设。

二、中华人民共和国境内外的法人、自然人和其他组织均可
申请参加，但被列入义乌市土地、矿业权出让黑名单，失信被执
行人及失信被执行人的法定代表人、主要负责人、实际控制人、
影响债务履行的直接责任人员，及法律法规另有规定的除外。

竞买人为自然人，或不具有房地产开发资质的法人和其
他组织的，竞得后应当按规定设立具有房地产开发资质的独
立法人资格公司。我局可以根据拍卖结果与竞得人签订《国
有建设用地使用权出让合同》，在竞得人按约定办理完新公

司注册登记手续后，再与新公司签订《国有建设用地使用权
出让合同补充协议》，《国有建设用地使用权出让合同补充协
议》应当在出让合同签订后30天内签订，或直接与新公司签
订《国有建设用地使用权出让合同》。

三、本次国有建设用地使用权拍卖出让不设底价（保留
价），按照价高者得原则确定竞得入选人（确定竞得入选人的
具体要求以地块出让须知为准）。

四、出让时间安排：
1.公告时间：2024年11月29日至2024年12月19日
2.报名时间：2024 年 12 月 9 日至 2024 年 12 月 19 日（竞

买保证金交纳截止时间为2024年12月19日下午4∶00）

3.拍卖时间：拍卖起始时间为 2024 年 12 月 20 日上午
9∶00，拍卖截止时间最终以网上交易系统公布时间为准。

以上时间均以浙江省自然资源网上交易系统时间为准，
竞买保证金到达指定账户时间以银行信息系统为准。

五、申请方式：
本次国有建设用地使用权出让在浙江省自然资源智慧

交易服务平台进行，申请人须办理或持有有效的数字证书
（即 CA 认证），登录交易平台，填报相关信息，交纳竞买保证
金后参与地块竞买。

六、本次出让地块仅出让土地使用权，如涉及开采矿产
资源的，详见矿产资源处置方案。

七、联系方式：
1.联系电话：0579-85232721、89989113
2.联系时间：工作日上午9∶00—11∶30

下午1∶00—5∶00
3.联系人：张先生、丁女士
4.关于出让地块的规划条件、控制红线图等出让文件，

请登录浙江省自然资源网上交易系统自行下载，网址：
https://td.zjgtjy.cn/view/trade/index。

义乌市自然资源和规划局国有建设用地使用权拍卖出让公告
义土拍〔2024〕1号

经义乌市人民政府批准，义乌市自然资源和规划局决定通过浙江省自然资源网上交易系统拍卖出让一幅地块的国有建设用地使用

权。现将有关事项公告如下：

一、拍卖出让地块的基本情况和规划指标要求：

义乌市自然资源和规划局
2024年11月29日

地块名称

江东路与南山路交叉口东北侧地块

地块位置

义乌市江东街道江东路与南山路交叉口东北侧

出让面积
（平方米）

49645.97

土地用途

城镇住宅用地、商业用地

容积率

1.00—1.01

建筑密度

≤40%

建筑高度

≤24米

出让年期

城镇住宅用地70年、商业用地40年

起始价
(万元)

82234

竞买保证金
（万元）

16447

· 公益广告 ·


