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融媒联连看

孩子在玩冰滑梯。
共享联盟·文成 王安 摄
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本报讯 （记者 叶小西 共享联盟·
文成 包永强 王安 朱飞霞） 前一秒还
是高温酷暑，下一秒便踏进了雪花飘飞
的“冰雪王国”⋯⋯日前，文成推出“百
丈漈奇遇冰雪世界”活动，来自全国各
地的游客在浙南山城的“室内大冰箱”
里尽情观赏冰雕、体验冰滑梯，由夏入
冬，一秒切换。

在冰雪世界入口处，记者看到不少
游客已经换上羽绒服及棉鞋，正排队有
序进入景区。走进馆内，由专业冰雕艺
术设计师设计的飞龙、章鱼、雪人等多
座两米多高的冰雕形神兼备、惟妙惟
肖，色彩绚丽夺目。

“冰雪对南方人的诱惑实在太大
了。”换上装备，拿起雪板，推开手动门，
温度骤降至零下 10℃⋯⋯出现在眼前
的冰雪世界，给来自丽水的吴女士一家
留下深刻且美好的记忆。

记者了解到，该冰雪世界建筑面积
为 1000 平方米，馆内恒温处于-8℃
至-12℃之间，游客入馆即可体验北方
冬季冰雕景观的魅力。活动相关负责
人介绍：“因为馆内是恒温，没有风吹日
晒，冰雕细节不会出现明显变化，所以
在刻画上会更加生动。以前都说冰雕
是消失的艺术，但在这里，冰雕称得上

‘青春常驻’。”
“拿上雪圈，我们再滑一次。”一名

家长对自家的小朋友说。冰雪世界里
人气最高的非冰滑梯莫属，记者在现场
看到，冰滑梯入口处游客络绎不绝，大
人、孩子们拉着雪圈从滑梯上不时滑
下，惊呼声、欢笑声不绝于耳。相比专
业性较强的滑雪，冰滑梯、雪地碰碰车、
雪地单双人自行车等注重休闲趣味体
验的娱雪项目更受游客欢迎。

“冷”冰雪再掀文旅“热”。今年暑期
以来，文成抓住夏季出游黄金期，因地制
宜，展现特色，推出丰富多样的低空游、
研学游、避暑游、清凉游等活动，为文旅
消费市场注入源源不断的新活力。截
至目前，今年文成县重
点旅游景区（景点）累
计接待游客超 200 万
人次，其中，境外游客
首次突破2万人次。

浙南山城文成现夏日冰雪热——

由夏入冬，一秒切换

本 报 海 宁 8 月 22 日 电 （记 者
褚晶君 沈烨婷 通讯员 蒋大胜 许佳婧）
带着 5 公斤样品去，拿着 200 多万美元
订单回。22 日上午，作为中国海宁中
亚拓市场经贸团的一员，海宁九鼎纺织
有限公司董事长金振宇收获满满：企业
带去的各类面料样品深受当地客商欢
迎，斩获大量订单。

考察当地市场、举办两场经贸交
流与合作推荐会⋯⋯14 日至 21 日，海
宁市委主要负责人带领 20 家经编、家

纺、新能源等领域的企业组成海宁市
中亚拓市经贸团，赴哈萨克斯坦和乌
兹别克斯坦两个“一带一路”沿线国家
开展经贸交流。这次活动，20 家企业
中七成收获意向订单。

随着共建“一带一路”倡议深入实
施，中亚地区正成为海宁企业拓市新热
土。2023年，海宁市对中亚地区累计出
口6.42亿元，比上年增长37.4%，其中纺
织品是海宁最主要出口产品，累计出口
3.09亿元，比上年增长53.34%。

海宁企业赴中亚拓市

带去5公斤样品，拿回200多万美元订单

本报讯 （记者 翁云骞 通讯员
高晓静） 月球上是否存在水，学术界一
直在探究；月球上能不能“造”出水，这
个问题现在有了答案。

记者从中国科学院宁波材料所获
悉，该所和中国科学院物理所等单位组
成的科研团队经过研究验证，发现了一
种全新的利用月壤大量生产水的方法，
有望为未来月球科研站及空间站建设
提供设计依据。8 月 22 日，相关成果在
学术期刊《创新》上发表。

水是建设月球科研站及未来开展
月球星际旅行保障人类生存的关键资
源。2021 年，作为全省唯一拿到嫦娥 5
号月壤的科研单位，宁波材料所开始在

月壤中寻找水的踪迹。一开始，他们没
有太多发现，直到 2022 年 3 月，科研人
员在实验中发现，月壤经加热后会产生
少量水蒸气，这让大家颇为兴奋。

“水由氢和氧构成，月球上氧化物
不少，太阳风中又有氢，水的生成是否
意味着月球矿物本身有大量的氢存
在？”宁波材料所王军强研究员介绍。

经电子能量损失谱等多种先进技
术手段分析，科研人员发现，在 5 种月
壤主要矿物（钛铁矿、斜长石、橄榄石、
辉石、月壤玻璃）中，钛铁矿含氢量最
高，其次是斜长石和月壤玻璃。电子显
微镜下的原位加热实验也证明，月壤钛
铁矿加热后将同步生成大量单质铁和

水蒸气气泡，而其他含铁月壤矿物加热
后生成了少量铁单质和气泡，地球上的
同种矿物加热后则不会生成单质铁和
气泡。这进一步证明了月壤矿物中固
溶的氢是产生水的关键。

“计算模拟显示，月壤钛铁矿中存
在纳米微小孔道，就像海绵一样，可吸
附并储存大量来自太阳风的氢原子。”
王军强介绍，每个钛铁矿分子可吸附 4
个氢原子，是名副其实的月球“蓄水
池”。

经反复实验，研究团队确认 1 克月
壤中大约可以产生 51 至 76 毫克水（即
5.1%至 7.6%）。以此计算，1 吨月壤可
以产生约 51 至 76 千克水，相当于 100

多瓶 500 毫升的瓶装水，基本可以满足
50人1天的饮水量。

基于研究，科研团队提出一种具有
可行性的月球水资源原位开采与利用
策略：通过凹面镜或菲涅尔透镜，聚焦
太阳光加热月壤至熔融，加热过程中月
壤将与太阳风中注入的氢反应生成水、
单质铁和陶瓷玻璃。“水蒸气被冷凝成
水，而生成的铁可以用于制造永磁和软
磁材料，为电力电子器件提供原材料，
也可用作建筑材料。”王军强说。

据悉，该策略将为未来月球科研站
以及空间站建设提供重要的设计依据，
并有望在后续嫦娥探月任务中发射验
证性设备，以完成进一步确认。

中科院宁波材料所参与的科研团队提出月壤大量产水方法

用1吨月壤造水，可供50人喝1天

我们想到了《黑神话：悟空》（下
称《悟空》）会很火，但没有想到会这
么火。

“上线即巅峰”，这只来自东方的猴
子仅用12小时，就凭借222万的在线峰
值 人 数 ，一 路 打 到 了 全 球 游 戏 平 台
Steam（蒸汽平台）同时在线人数历史
榜的第二位，更是占领了全球热销游戏
榜和各大社交直播平台，一时天下皆呼

《悟空》。上线三日，它的影响力就已突
破了游戏圈、科技圈、商业圈的讨论范
畴，开始在更大范围和线下渠道传播，
其在谷歌和“油管”上的热度都轻松上
亿，甚至连我国外交部发言人也在例行
记者会上回应，称其“反映了中国文化
的吸引力”。

一个国产游戏何以引发一场脱胎
于中国经典 IP 的世界级文化狂欢？我
们能从《悟空》的成功中获得何种启示？

激发共鸣，人人都是悟空

《悟空》所讲的故事并不是对《西游
记》的简单复刻，创作团队曾多次强调，

《悟空》在尊重原著精神内核的基础上，
加入了现代视角的解读。

在长达 13 分钟的游戏序章中，取
经归来的孙悟空，一猴一棒独面天庭
大军。面对二郎神的威逼，它回以嘲
讽的笑容，一句“一起上吧”将大圣的
孤高、坚韧和对命运的不屈刻画得淋
漓尽致。

这与烙印在国人心底的经典孙悟
空形象毫无二致，但让人惊讶的是，这
一幕也被许多国外玩家奉为经典。“我
没有去过中国。在认识《悟空》前，我
也不知道《西游记》。”来自美国弗吉尼
亚的游戏博主特拉维斯告诉记者，他
在看完游戏的序章后，就喜欢上了孙
悟空，还马上在亚马逊网购了英文版

《西游记》，“它无所畏惧的样子，非常
有感染力。”

只要故事讲得好，“零基础”的外国
玩家会主动“破壁”。在亚马逊上，英文

版《西游记》的销量这几日飞速增长，不
少商店显示售罄。更有甚者，为了了解

《悟 空》的 背 景 故 事 ，有 博 主 去 找 了
1986 年版的《西游记》连续剧“在线补
课”。

《悟空》的成功再度验证了：经典
IP 经过时间检验，可以承载人类情感
的符号，其背后是情感和价值的深度
共鸣。

不少文化学者认为，《西游记》是四
大名著中与西方世界文化接近性最强
的作品。学者李奭学就曾指出：“取经
的历险旅程，和荷马的《奥德赛》有许多
相互呼应的地方。书中表现的个人英
雄主义情怀，能让西方读者对孙悟空迅
速产生认同感。”

《哈佛商业评论》中文版主编何
刚认为，IP 背后是情感和价值的深度
联 结 。 一 个 IP 要 走 出 国 门、走 向 世
界，一定要找到能够跟不同民族、不
同 国 家 去 对 话 的 情 感 、价 值 观 的 联
结。

西游 IP 的基本价值观，恰恰就带
着这样明显的世界属性——不畏强
权、勇于挑战的孙悟空所代表的，既是
中华民族的精神特质，也是追求自由
和正义的人类共同价值观。在情感的
维度上，指向的都是人类最稳定、最深
层的共鸣。

《悟空》之所以迅速征服了国外玩
家，很重要的一点，正是凭借过硬的游
戏品质，强化了这样的文化共鸣。

中央民族大学新闻与传播学院院
长赵丽芳认为，孙悟空这一 IP 形象在
大众中的高接受度奠定了文化共鸣的
基础：“玩家扮演的‘天命人’，在‘西行’
中充满奇幻和神秘的探索，契合了互联
网时代‘人人都是孙悟空’的参与式精
神。”

有好故事，更要讲好故事

在 4 年前的 8 月，当《悟空》预告片
横空出世时，出品方杭州游科互动科技
有限公司创始人冯骥就曾说过：“我们
能不能也做到用绝对高品质的技术和
图像标准，以世界级的水准讲一个中国

故事。”
故事动不动听，不光看谁嗓门大、

腔调高，更要看故事的叙事与表达能不
能真正打动人。

在所有关于《悟空》的评论中，不乏
各种挑刺，但唯独对其画面品质和美术
风格几乎“零差评”。

对玩家们来说，世界级的画面质感
是评判一款游戏能否被冠以“3A”的基
本条件。冯骥曾举过一个形象的例子：
把中国故事讲给外国受众，就像送一件
礼物，硬塞的别人不一定喜欢，“用画
面、特效这些漂亮的‘装饰’包装起来，
人们才会有兴趣。而打开包装后，他们
自然会欣赏到最打动人的东西——文
化内核。”

所以《悟空》团队在创作之初，就充
分考虑到了中国文化元素与游戏的融
合。从气势恢宏的寺庙、不怒自威的塑
像、悬于两崖之间的栈道，到袅袅禅唱、
陕北说书⋯⋯玩家所见，都是主创团队
走遍大江南北寻找到的既符合原著描
述又能体现中国审美的场景，然后在游
戏中通过数字化技术一一还原。一圈
跑下来，团队甚至意外地填补了行业空
白，建立起中国第一个古建筑的虚幻素
材库，给整个游戏行业留下了重要的数
字资产。

此外，角色的服饰纹理、武器造型
乃至动作招式，在做到“件件有出处”
的同时，也对各国玩家就中国文化进
行了具象化科普。中国美术学院动画
与 游 戏 学 院 副 院 长 倪 镔 认 为 ：“《悟
空》将中国传统 IP 与全球视野的游戏
玩法相结合，这是它能够成功的关键，
也是近年来很多中国文化产品出海的
方向。”

一方面，我们手上本就有一副好
牌。包括游戏在内的中国文化产品，可
以不断地从厚重历史中提炼出当代中
国的精神价值。

另一方面，中国的游戏工业有底
气 。 近 些 年 来 ，中 国 游 戏 工 业 开 始
从 以 往 亦 步 亦 趋 的“ 跟 跑 ”，变 成 了
自出机杼的“领跑”。从《原神》大卖
到《悟 空》成 功 出 海 ，都 让 中 国 游 戏
人 更 有 底 气 去 传 播 中 国 文 化 、讲 好

中国故事。

破圈营销，探得出海新路

有人说，“文化出海”就是要把那些
能打动我们的人与物带进生活，也带向
世界。文化以怎样的姿态出海，一直是
文化产业的重要命题。

细究《悟空》西行的过程，不难发
现，从游戏出海到文化出海，我们走出
了自己的“美美与共”之路。

多渠道触达，让更多人“看见”。瞻
胜传播创始合伙人庞瑞认为，从一年前
的科隆游戏展开始，《悟空》一直注重和
国外玩家的互动，不断通过社交媒体、
直播平台等线上渠道进行全球宣传，还
与知名主播和 KOL（关键意见领袖）合
作，进一步提升游戏的有效触达率。因
此游戏未出，海外的期待值和话题度就
已“拉满”。

多圈层营销，让更多人“遇见”。《悟
空》成功出圈离不开精准的营销策略。
据不完全统计，目前已有英伟达、海信、
联想、瑞幸咖啡等 10 余个品牌宣布与

《悟空》展开品牌联动。
当然，不可否认，当前我国“文化出

海”依然面对重重挑战。除《流浪地
球》、《三体》和《悟空》外，叫得响、有影
响力的世界级IP还不多。

此外，与海外市场的“适配度”也需
迭代升级。与出圈多年的“韩剧”和“日
漫”相比，我国很多出海的影视、动漫、
娱乐等文化产品，尚未征服海外“Z 世
代”的“味蕾”。

而《悟空》的成功，说明世界人民期
待更加多元、丰富的文化内容和叙事风
格，这也为中国文化出海提供了前所未
有的机遇。

可亲、可近、可爱的中国形象，不
仅体现在宏观的经济大势和数据洪流
中，也在老百姓的茶余饭后、万家灯火
里。这些真实的细节感受，更容易激
发人们内心共情，将“你们”变成“我
们”。

在这条《悟空》蹚出的新航道上，它
的收获与经验才是中国文化出海需取
回的真经。

这只“猴子”做对了什么
——《黑神话：悟空》成功出海的启示（上）

本报记者 张 彧 詹丽华 唐骏垚 通讯员 丁书堇

浙报观察

8月22日，2024年杭州市残疾人青少年田径、游泳锦标赛开赛。13支代表队在浙江省残疾人文化体育指导中心展开角逐，为巴黎残奥
会加油。图为残疾人运动员在田径场上拼搏。 本报记者 潘海松 摄

8月22日，2024年杭州市残疾人青少年田径、游泳锦标赛开赛。13支代表队在浙江省残疾人文化体育指导中心展开角逐，为巴黎残奥
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（上接第一版）
“招商不仅要了解对方需要什么，

还得清楚我们有什么家底。”这是海盐
招商人员的共识。在他们看来，要把精
准服务具体落到企业提出的一个个具
体问题上。

为吸引全球药企巨头诺华集团落子，
海盐历时9个月，历经17轮磋商，对诺华
提出的184个问题全部给予书面答复。

去年 12 月，这家头部药企终于选
择落地海盐。诺华中国放射性药品项
目总投资超 6 亿元，将利用镥-177 生
产全球首款用于晚期前列腺癌治疗的
核药，为国内核药领域首个重大外资项
目。7月2日，项目一期奠基建设。

针对项目落地过程中县级层面无
法解决的问题，海盐逐步健全“省级部
门协同+省市县贯通”工作机制，举省、
市、县三级合力攻坚各种困难。

美 国 AP、日 本 日 精、德 国 肖 弗
勒 ⋯⋯在一项项精准服务下，外企投
资海盐的信心更足。“老朋友投下信任
票，新朋友接连来考察，这更坚定了我
们高质量招引外资的信心。”当地一名
招商人员分享。

更专业：
在每个服务领域成为专家

从招来项目到服务项目，在制造业外
资大项目落地过程中，做好接力至关重要。

海盐的做法是：做好招商的“售后”
服务，全周期地为外资企业提供专业帮
助，要扎扎实实地完成政府招引企业时
承诺的服务内容。

在海盐望海街道的“黄金位置”，坐
落着丹麦最大的工业集团——丹佛斯
集团的海盐第二园区，总投资51亿元、
占地 400 亩，全部建成投用后，海盐将
成为丹佛斯集团全球最大的生产制造
基地，目前园区一期正在建设中。

负责第二园区一期项目建设的过
程中，望海街道村建办主任沈文华有了
两个新身份：专业的项目管理人士、专
业的绿色建筑师。

项目建设时限紧，从签约到开工的
三个月里，每天，沈文华都与丹佛斯项
目人员沟通进展，方式是对着一张详细
罗列进程的表格，完成的打勾、存疑的
打圈备注，第二天在此基础上更新。

“通过这样的形式，才能实打实把
招商阶段对企业承诺的质量、节点落到
实处。”沈文华说。如今，招商办公室走
廊中的项目进度跟进图，成了望海每个
外资项目的“标配”。

不仅如此，项目进展至今，沈文华
和团队已经对欧盟先进的绿色建筑理
念如数家珍。

丹佛斯第二园区一期的建设，既要
符合绿色建筑领域两个国际标准认证

（美国LEED和德国DGNB），还要符合
丹佛斯内部的设计纲要，建成后，将成
为浙江乃至全国的绿色建筑标杆项目。

为了实现招引企业时的承诺，海盐
已经形成了从招引到服务的全套规范
管理体系——小到外立面颜色的色号
打小样确认、大到为整个园区的电力系
统提供多套解决方案以供选择。

这样的专业态度引来了“回头客”，
存量外企增资扩产，丹佛斯就是例证：
2005 年入驻海盐至今，19 年里，丹佛
斯陆续进行了多达9次增资。

更贴心：
营造优质营商环境

当劳动力、土地要素等不再是主要
诉求，外资投资中国、加码浙江看中什
么？海盐人的答案里，少不了贴心服务。

“要让外资企业来到海盐，就像‘回
家’一样舒适安心。”在海盐县商务局总
经济师步江山看来，好的营商环境，还
包括生活配套。

就拿全球最大连接器制造商之一
美国安费诺集团来说，海盐急企业所
急、特事特办。

“相关部门工作人员会定期拿着调查
表，来询问我们有什么困难，并且能马上得
到回应和解决。”安费诺嘉力讯（海盐）连接
技术有限公司管理者代表谌洲说。去年，
海盐还专门为安费诺集团和其他外企配
套智慧停车场，可容纳近800辆汽车。

针对外资企业员工的饮食习惯和
运动爱好，海盐招引了星巴克咖啡、星
级连锁酒店、特色活动俱乐部等。

夜色渐浓，海盐经济开发区的“烟
火气”逐渐蔓延。“这里比县城还热闹。”
从安费诺集团员工的玩笑话里，或许能
看出他们不断选择海盐的原因。

除了解决生活上的后顾之忧，海盐
还为核心企业配齐了包括物流、原材料
在内的经营类服务商。

“店多成市，配套越齐全，制造业企
业的采购和运输成本节省越明显。”步
江山说，“小花销”形成了巨大的吸引
力。今年，就有两家国内企业联系海
盐，想为丹佛斯做铸造配套。实地考察
后，企业开始考虑在本地建厂。“采购企
业如今越来越倾向于就近寻找供货商，
工厂开过来，机会更多。”他说。

让外资企业愿意来、留得住、发展
好，这是海盐从生活配套到产业配套两
端发力打造优质营商环境的目的。不
管是新朋友还是老伙计，只要在海盐，
就可以快速融入当地便捷高效的产业
和服务环境，打开发展空间。


