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画中话画中话

镇海夏季文旅推广季暨千车万人游活动镇海夏季文旅推广季暨千车万人游活动镇海夏季文旅推广季暨千车万人游活动
（（图片由宁波市镇海区文化和广电旅游体育图片由宁波市镇海区文化和广电旅游体育
局提供局提供））

加“创意”
彰显文旅新魅力

随着文本-视频生成模型Sora的发
布，2024 年被称为“AI 视频生成元年”，
在文旅融合的探索中，5G、AI、虚拟现
实、全息投影等创新技术的广泛应用，为
场景体验和产业升级带来更多可能。

比如宁波帮博物馆推出的数字展
厅，通过 3D 虚拟实景等技术，将“宁波
帮历史综合展区”“宁波帮成就专题展
区”“宁波市荣誉市民荣誉馆”三大展厅
在线上呈现，观众们游走指尖，就能一秒
开启“云游模式”。

从历史名胜、文化街区等文化旅游
资源，到乡村旅游、研学旅游等文化旅游
消费新业态，再到 AI 文创、沉浸式夜游
等数字文旅融合发展成果，镇海文旅加
快向“新”提质，依托“产品+服务”，通过
资源共享、相互赋能，进行业态融合、场
景聚合，为文旅向新领域、高品质升级发
展增添新的发展活力。

例如整合草坪露营、围炉煮茶等“新
业态”文旅产品，培育“镇海大剧院—吾
悦广场—宁波植物园”“宁波帮博物馆—
永旺花海—开元广场”等文旅体消费集
聚区，深耕旅游+度假、旅游+乡味、旅
游+民俗等“旅游+”多维产业链，全面激
发消费动能。以宁波植物园为例，自推
出“夜游”新模式以来，累计新增游客 75
万余人，新增营业收入1000余万元。

同时，围绕“咖啡馆”一个主题，镇海
已开发出咖啡+餐饮、咖啡+住宿、咖
啡+露营等多个项目，通过挖掘独特场
景，提供沉浸体验，在令人眼前一亮的新
品打造中，给游客惊喜。

开业首月销售额就做到了20万元，
还获评大众点评“咖啡厅打卡人气榜·宁
波”第一名的“ROCKYSTONE”（山石
咖啡），位于镇海区庄市街道永旺村。据
村党委书记郭诚军介绍，该村依托农村
宅基地“三权分置”试点，通过集中流转

倪家自然村40余户闲置农房，构建特色
民宿+共享办公新模式。“村里出去的人
回来了，城里的人进来了，特色街区、乡
野青创集、青创公寓和特色精品村等项
目纷纷落地。”

从颜值“出圈”到内涵“圈粉”，从甄

于细节到精于品质，文旅产品的迭代升
级折射着镇海开拓创新的活力与品质。

加“文意”
激发文旅引力

科技是“新”之源，文化是“质”之魂。
镇海有“商舶所经，百轸交集”的海

丝文化繁华记忆，也有“向东是大海、敢
为天下先”的商帮文化传承，还有具有时
代价值、薪火相传的红色文化血脉。擦
亮文化招牌，融入旅游资源、产业特色，
融合发展的镇海绚丽多彩。

郑氏十七房拥有千年历史，是甬商

发源之地。去年10月，落户于郑氏十七
房景区的镇海区非遗馆项目正式对外开
放，打造出古色古香、内容传统别致、创
意新潮涌动的文化新地标。

今年“五一”期间，郑氏十七房通过
以“还原宋词里的十七房，重温宋韵市井
生活”为主线，汇集宋韵民乐、民谣驻唱、
宋代雅事、景观打卡等诸多元素，吸引众
多游客纷至沓来。

“依托庞大的明清古建筑群，十七房
景区现已成为各级非遗传承人和民俗国
潮爱好者开展交流互动的热门地，项目
选址于此，也有利于进一步集聚资源，深
化非遗品牌建设。”镇海区文广旅游体育

局相关负责人介绍。
以文塑旅、以旅彰文，镇海深入挖掘

特色文化内涵并推动乡村文旅深度融
合。通过充分挖掘稻作农耕、鱼山遗址、
乡村美学等文化资源，打造秦山美学村、
澥浦农耕园等旅游特色基地，持续深化
打造河海光影公园、徐纯中美术馆、宁和
园等融合项目，充分展现乡村艺术氛围
和康养文化，让乡村文化旅游“活”起来。

在植物园沿水之处，徐纯中美术馆
错落有致，别具特色。这个由镇海籍著
名画家徐纯中构思的美术馆，将传承和
发扬他追求的美育理想、坚守的文化信
念、开辟的艺术道路，集收藏、展览与培
训等功能于一体。“我想将它定位为群众
文化中心，提升镇海的城市文明程度和
市民文化艺术素质。”徐纯中说。

同时，镇海还以文化为牵引，以环境
改造、主体引入、业态植入等为驱动，通
过“微改造、精提升”为乡村旅游的可持
续发展注入新动能。例如，汶溪历史文
化馆，原址是一个闲置建筑，而今通过乡
愁记忆的提炼与展示焕发新的生命力，
成为镇海区第一个落成的乡村博物馆。

加“诚意”
蓄力文旅高品质

不靠“一招鲜”，不吹“一阵风”。
在长三角文旅一体化加速推进的背

景下，镇海着力行稳致远，将持续完善基
础设施、提升公共服务，完善现代旅游业
体系，吸引宾客从“至此一游”到流连忘
返。

投资 300 万元，打通横溪最后一段
断头路，完成景区村庄环境提升；投资
250 万元，建设地肤公园，为精特亮特色
线路增彩⋯⋯在一个个大手笔的投入
下，镇海九龙湖镇横溪村正焕发出新的
生机。

当然，横溪村的变化只是镇海强化
精品项目意识，彰显城市建设新品位的
一个缩影。

今年 4 月 30 日，九龙湖旅游区梦幻
乐园历经 5 多个月改造提升后，正式对
外开放营业。该项目总投资约 1200 万
元，占地面积约 11000 平方米，建设有
海盗船、旋转木马、巨龙滑梯、小鸡拓展、
星空帐篷、水晶宫拓展等20多个新颖安
全、互动体验感较强的游乐项目。项目
的提升改造不仅助力城区形象品位和城
市能级的提升，也进一步增加人气、商
气、人流、物流。

据统计，今年5月1日—5日，九龙湖
镇接待游客总人数超20万人次，其中景
区共接待游客13.73万人次，营收102.19
万元，较去年同比增长21.61%、19.03%。

做好文旅体项目的建设，同时，填补
空白、增强普惠是镇海文旅不断满足群
众对美好生活的需求。近年来，镇海以
浙文惠享民生实事项目为抓手，拓展新
型文化服务空间，全力推进“一场两馆”
设计建设，建成“15 分钟品质文化生活
圈”94 个，新增城市书房 6 个、文化驿站
2 个、乡村博物馆 4 家、百姓健身房等体
育设施26个，让公共基础设施在推动文
旅高质量发展中发挥更大支撑力。

借助长三角一体化东风，未来，镇海
将大力推动以新质生产力赋能文旅产业
高质量发展，绘就“诗与远方”的新图景。

海丝起碇港 绘制文旅融合新图景
杨剑侠 黄卓铖

潮涌长三角，文旅共扬帆。

六月，浪漫的海风吹着海上丝

绸之路起碇港镇海，这里文旅融合

脚步铿锵，诗与远方珠联璧合。

从“看风景”到“看文化”，以“多

元化”赋能“新业态”，这里不仅诞生

了稻作农耕、山海遗址、乡村美学，

更孕育出乡村咖啡馆、创意农产品、

网红露营基地⋯⋯

积极探索文旅融合的新空间，

镇海正通过新质生产力赋能“旅

游+”“+旅游”模式，推动文旅产业

高质量发展。

镇海甬江楼

郑氏十七房郑氏十七房““宋诗集宋诗集””活动活动

配齐一辆新能源汽车所有零部件，这个
产业圈需要多大？在长三角，答案是：只需 4
小时车程。

据嘉兴发布报道，在嘉兴桐乡经济开发
区（高桥街道）某汽车品牌全生态智慧工厂，
芯片、软件“大脑”由上海提供，动力电池“心
脏”由江苏制造，新能源增程系统“法宝”由安
徽生产，而整车最终在桐乡孕育而生。上升
为国家战略6年来，长三角一体化发展不断走
深走实，4 小时的新能源汽车产业圈，正是一
个鲜活的例证。

长三角一体化发展上升为国家战略，已
进入“第二个五年”。6 月 5 日，“长三角人”相
聚在温州，将进一步推动破解深层次问题，提
升发展质量效率和辐射带动作用，发挥好经

济增长极、发展动力源、改革试验田的作用。
都市圈、产业圈、交通圈、创新圈、生活圈、文
化圈、生态圈⋯⋯长三角一体化要取得新的
重大突破，需要把这只“角”变成更多的“圈”。

画圈先破圈。长三角一体化高质量发展
的过程，其实也是各个领域从“有界”到“无
界”的过程。在物理空间，“轨道上的长三角”
不断加速，不断打破原本的“地域圈”，让长三
角的“同城感”越来越强，实现“跨域无感”。6
月 15 日开始，长三角将新增一条上海出发的
超级环线高铁，将上海、南京、合肥、杭州等 4
座长三角中心、副中心城市串联，单向行驶里
程超过 1200 公里。目前，长三角内部各类轨
道交通跨省、跨市连接，一体化交通网络初步
形成。

不破行政隶属，打破行政边界。除了交
通，生态环境共保联治成效明显，公共服务保
障水平持续提升，协同创新让要素在长三角
自由流动，多领域实现了“你中有我、我中有

你”的深刻变化。当然，未来“破圈”的过程仍
有许多深层次问题有待进一步破解，还须加
大制度和体制机制创新力度，期待更多“边
界”消失，使长三角三省一市真正实现“你就
是我，我就是你”，“好邻居”变“一家人”。

今年的长三角地区主要领导座谈会选择
了温州。其实，长三角城市中温州处于东南
角，地理位置上并不是腹地。但是正如华东师
范大学城市发展研究院院长曾刚教授所说：

“这是长三角一体化从‘核心圈’走向‘全域’的
重要时刻。”6年来，长三角一体化高质量发展
不断延至腹地、走向纵深、覆盖全域。一体化
发展作为区域协调发展的高级形态，比一般的
统筹、合作、协同的要求更高，难度也更大。因
此，要充分激发全域之力，让区域内各种资源
要素充分流动，一体化的成果才能更好、更充
分地全面共享。而“全域”二字，不仅意味着更
全面、更深入、更下沉，也意味着更触及底层逻
辑，需要更多体制机制的变革。

真正覆盖“全域”，才能画出更多“圈”。
不只是温州，以“全域”之姿融入这项国家战
略，正在浙江更多城市上演。湖州提出积极
融入上海已走过32年，早已厚积成势。但是，
在新的时期如何搭上国家战略的快车，实现
更深层次、更高质量的融入？湖州已有答
案。6 月 4 日，湖州市研究制定《抢抓沪苏湖
高铁开通机遇 全面接轨上海“五个中心”建
设 加快打造虹桥国际开放枢纽金西翼行动
方案（2024—2026 年）》。这是湖州首次提出
全市域、全领域接轨上海，全域融入，是一个
新亮点。除了主体、领域都变得更宽泛，从市
级到区县都将建立常态化对接交流机制，联
系将变得更加紧密。

4 小时产业圈、一小时交通圈、“一卡通”
生活圈、共保联治的生态圈⋯⋯当长三角变
成一个个“圈”，创新能力、产业竞争力、发展
能级必将进一步提升，关于长三角未来发展
新的想象空间也将愈发清晰诱人。

在长三角画出一个个“圈”
逯海涛

近日，网络微短剧《大佬，你女儿被
婆婆家欺负惨了》因存在剧情低俗，刻意
制造、放大和渲染婆媳、男女矛盾，传播
违反公序良俗言论，渲染血腥暴力等多
重违规情况，被各平台下线、禁止投流并
查删相关视频素材。

微短剧因不健康的价值观而遭到下
架，这不是头一回。去年12月，咪蒙上线
爆款短剧《黑莲花上位手册》，但因“渲染
极端复仇、以暴制暴的不良价值观，混淆
是非观念”等原因，被平台下架。今年以
来，又有《老师不要跑》《最后的底线》《千金
小姐反击》《怀孕的女人》等多部微短剧，因
存在剧情低俗，涉及严重软色情，宣扬不健
康和非主流的家庭观、婚恋观等违规情况
被下架处理，多个播放小程序也被查封。

名媛、霸总、渣男，暴富、重生、幻
灭⋯⋯实际上，不单是被下架的这批微
短剧，浮夸的人设，狗血的剧情，刻意放大
矛盾、制造对立冲突，一直是许多微短剧
屡试不爽的“流量密码”。但从最近一段
时间的趋势来看，这类粗制滥造、毫无底
线地追求“爽点”的做法，亟须根本改变。

对于微短剧的监管治理正在持续加
码。6 月 1 日，微短剧管理新规实施生
效。新规要求对微短剧实行“分类分层
审核”，未经审核且备案的微短剧不得上
网传播。这意味着对微短剧行业的监管
进入精细化新阶段。对内容导向的监管
依然是重点。在广电总局持续开展的网
络微短剧治理工作中，多次将色情低俗、
血腥暴力、格调低下、审美恶俗等作为治
理重点。近来多部违规微短剧的下架，
也表明了监管部门的严正态度，让微短
剧市场保持“风清气正”。

微短剧行业要健康发展，必须注重
品质提升和摈弃极端价值观。令人欣慰
的是，当一些微短剧还靠着低俗的剧情
和炸裂的矛盾在争夺受众眼球时，不少
传统影视行业公司、平台、知名导演、演
员开始入局微短剧。

6 月 2 日，周星驰出品的首部短剧《金猪玉叶》正式上
线短视频平台，首集上线 1 小时播放量便突破百万，截至
6 月 3 日下午 3 时，播放量超过 1535 万。不少观众称赞，
该剧呈现出电影质感。目前剧集“才露尖尖角”，最终能
否征服市场还有待检验。但可以预见，随着更多专业团
队入局，凭借内容和渠道优势，越来越多制作精良的微
短剧将有机会登上全民观剧的“舞台”。微短剧野蛮生
长的格局正在悄然改变，优胜劣汰的淘汰赛正在开启。

大浪淘沙，无论媒介生态和受众如何变化，精品依然是
不变的追求。在微短剧之前的不少文艺形式，比如网文、网
剧，也都是在经过草莽无序发展后，通过品质提升走向了主
流。一味追逐流量注定走不长远。对于微短剧从业者来
说，须对监管加码有所警醒，看清行业发展趋势，读懂主流
社会期待，以更主动的姿态，为大众奉上“微”而不弱、“短”
而不浅、“剧”有品质的精品力作。

微短剧不能

﹃
短
﹄
了健康价值观

朱浙萍

戴先任

“我们的家人在 ICU，情绪不稳定，他们
让我们小点声，不要影响他们拍摄。”近日，一
条在医院内拍摄的短视频在社交平台上引起
网友广泛关注。余先生发布视频反映，河南
省郑州新郑市华信民生医院内，有剧组在手
术室旁的公共休息区域拍摄，并提醒病人家
属，哭声“影响了剧组拍段子”。

患者家属在 ICU 门口悲恸不已，显然患
者的情况较为紧急，对于患者家属的这种情
绪，任何人都能感同身受，都会产生同理心、
同情心，而涉事剧组却提醒病人家属哭得“小
点声”，理由是“影响了剧组拍段子”。不仅如
此，在冲突发生后，有剧组工作人员假冒“医
院负责人”，声称患者家属影响拍摄。患者家
属拍摄的视频发出后，涉事影视公司更是不
顾患者病逝，多次发消息要求下架视频。

这样的一幕本身就像是一个让人惊愕不
已的“段子”。医院是救死扶伤、治病救人的
场所，而不是剧组的片场，而涉事剧组不仅把
医院当成拍摄片场，还反客为主，把患者家属
当成“闲杂人等”，对处于悲痛情绪中的患者
家属“伤口上撒盐”，进行“二次伤害”。

原卫生部、公安部于 2012 年 5 月 1 日联

合发布的《关于维护医疗机构秩序的通告》
第一条就明确指出：医疗机构是履行救死扶
伤责任、保障人民生命健康的重要场所，禁
止任何单位和个人以任何理由、手段扰乱医
疗机构的正常诊疗秩序，侵害患者合法权
益。涉事剧组进入医院，是否经过了医院的
明确许可？就算经过了医院许可，也要确保
拍摄活动不会影响医院的正常诊疗秩序，不
能对其他患者及医院工作造成任何干扰。
医院也有责任维护正常诊疗秩序，如果同意
剧组进来拍摄，对剧组的后续拍摄活动要尽
好管理责任。

据了解，当地卫健委和医院已经道歉。
但类似干扰患者家属的戏码，不能在医院一
再重演，相关部门应尽好对医院的监管责
任。医院也要尽好管理责任，要举一反三，杜
绝问题再现。

不仅如此，还值得追问的是，剧组选择医
院作为“片场”，可能追求的就是真实感，这会
不会还存在侵犯患者隐私等违法行为？所
以，此事不能简单道歉了事，还要追查涉事剧
组是否侵犯了患者的其他权益。而要防范类
似事件一再发生，关键是医院要将“以病人为
中心”的理念落到实处，不能让患者沦为“配
角”甚至道具。

患者不是“配角”与道具

“咪喹莫特”变“咪奎莫特”，产品名称一字之差，却是天壤之别——前者是正规药品，而后者只是普通
的消字号产品。难以辨别区分的名称，让不少患者用错了药。近日，北京消费者陆先生向媒体反映，他就
买到了这种打“擦边球”的产品。在市场上，类似在名称上“碰瓷”正规药品的问题并不鲜见。专家认为，
这些产品一方面危害患者身体健康，另一方面也妨害了药品管理秩序。 王琪 作

当心“碰瓷”


