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4月15日，副省长卢山在杭州会见萨尔瓦多新思想党领导人、当选副总统菲利
克斯·乌略亚一行。

卢山对客人的到访表示欢迎，并介绍了浙江在“八八战略”科学指引下发生的
全方位、系统性、深层次蝶变。他说，浙萨两地交流密切、合作务实，高层往来日益
频密，经贸等领域合作势头良好，友城交往日益深化。浙江愿与萨方一道，加强多
领域对接，深化经贸往来，强化人文交流，拉近两地人民的距离，不断开创浙萨互利
合作新格局。 （沈吟）

本报讯（记者 陆斯超 通讯员 胡港）
今年是总体国家安全观提出10周年，4
月 15 日是第九个全民国家安全教育
日，武警浙江总队会同省委办公厅、省
委宣传部、省国家安全厅举办“国家安
全教育进军营”活动。

浙江省“新时代总体国家安全青年
说”宣讲团成员走进部队营区，结合各
自行业和领域工作特点，生动讲述身边

关于“大安全”理念的故事，展示了新时
代国家安全取得的成就，展现了新时代
青年自觉守护国家安全的精神风貌。

武警浙江总队通过主题宣讲、图片
展等形式，向官兵宣传讲解总体国家安
全观知识以及国家安全法、网络安全法
等国家安全相关法律，进一步提高官兵
国家安全意识和安全责任意识，推动国
家安全教育广泛深入普及。

军地联合宣讲 共筑国安防线

友好往来友好往来

本 报 广 州 4 月 15 日 电 （记 者
全琳珉 通讯员 许云皓） 4月15日，第
135 届中国进出口商品交易会在广州
正式开幕。

作为连续多年参展的“全勤生”，浙
江省交易团再次亮相本届广交会，参展
规模再次扩大，展位数创历史新高。省
商务厅相关负责人介绍，浙江、宁波、杭
州三个交易团共有参展企业 6000 余
家，展位 14948 个，约占全国出口展展
位总数的五分之一。

参展规模扩大的同时，参展企业质
量持续提升。本届广交会浙江省交易
团共有800家各级专精特新企业、1537
家国家级高新技术企业、4 家中华老字
号企业参加；此外，品牌展位数量再创
新高，总数为 4391 个，约占出口展品牌
展位总数30%左右，居全国第一。

值得一提的是，本届广交会引入贸
易新业态，首次试行设置跨境电商综试
区和海外仓展示区，面积 3000 平方
米。为发挥好浙江在跨境电商、海外仓
等外贸新业态方面的先发优势，浙江省
交易团推荐杭州综试区和 40 余家企业
参加跨境电商展示区，展位面积 420 平
方米；推荐 5 家企业参加海外仓展示
区，展位面积 90 平方米。两者面积均
居全国首位。

温州汉高国际贸易有限公司这次
的展位就设在跨境电商展示区内。“好

几年没参加广交会了。”当天一开展，展
位负责人陈汉望便兴致勃勃地观察了
一番同行的展位，“我们主要为在跨境
电商平台开展业务的客户供货，产品包
括家居收纳、厨房用品、烘焙用具等。
相对其他展位的产品，我们坚持做原创
设计，还是有比较强的竞争力的，很期

待能收获更多订单。”
据新华社广州 4 月 15 日电 （记者

丁乐） 第 135 届中国进出口商品交易
会 15 日在广州开幕。本届广交会展示
先进制造成果，预计现场新品超 100 万
件；境外采购商参会意愿加强。

本届广交会总展览面积 155 万平

方米，展位总数约 7.4 万个，参展企业
2.9万家；截至14日，有215个国家和地
区的14.9万名境外采购商预注册，较上
届增长17.4%。

本届广交会于4月15日至5月5日
分三期举办线下展，主题依次是“先进制
造”“品质家居”“美好生活”。新能源汽
车及智慧出行、工业自动化及智能制造、
新能源等新题材、“新三样”相关展区进
一步丰富，智慧生活专区大幅扩大。

本届广交会展示先进制造成果，预
计现场新品超 100 万件、绿色低碳产品
超 45 万件、自主知识产权产品超 25 万
件。脑机接口智能仿生手、自动导航运
输设备、人工智能翻译机等智能产品超
9 万件；超过 50%的参展企业积极应用
人工智能、大数据分析等数字化技术改
造生产运营。

境外采购商参会意愿加强。截至
13 日 ，预 注 册 的 美 国 采 购 商 增 长
21.4%，中东国家采购商增长 24.7%，共
建“一带一路”国家采购商增长 45.9%，

《区域全面经济伙伴关系协定》国家采
购商增长 15.5%。288 家头部企业和工
商 机 构 确 认 组 团 参 会 ，较 上 届 增 长
21.5%。

同期，广交会将举办超过 600 场贸
促活动，包括新品首发首展首秀活动、

“贸易之桥”广交会推介暨全球供采对
接活动、行业活动等。

第135届广交会15日开幕，6000余家浙江企业参展

近1.5万个展位展示浙江好货

4 月 15 日，浙江强脑科技员工倪敏成在第 135 届广交会上展示智能仿生手。失去双前
肢的倪敏成佩戴智能仿生手后，生活能够自理，还能写书法。智能仿生手通过佩戴者的神经
电和肌肉电信号，实现脑与设备的信息交换，识别佩戴者的运动意图，将其转化为准确动作。

新华社记者 刘大伟 摄

本 报 杭 州 4 月 15 日 讯 （记 者
林晓晖 通讯员 王屹峰） 4 月 15 日，
第30届全国肿瘤防治宣传周浙江启动
仪式在杭州举行，现场发布《2023浙江
省肿瘤登记年报》。数据显示，我省肿
瘤登记地区发病率和死亡率最高的癌
症均为肺癌。

年报数据还显示，我省肿瘤登记地
区新发癌症发病病例数为 104998 例，
癌症发病率为 484.09/10 万；同期癌症
死 亡 病 例 为 40172 例 ，死 亡 率 为
185.21/10 万，死亡发病比为 0.38，表
明我省癌症患者预后较好。

与上年年报数据相比，肺癌、结直肠
癌、前列腺癌和胰腺癌发病率增幅超过

5%，其中，胰腺癌新增入发病前十位。
据了解，年报数据来自全省 22 个

国家级肿瘤登记地区收集上报的癌症
发病与死亡监测资料，共覆盖全省 34
个区县 2169 万人，能真实准确反映出
我省的总体癌情特征。

现场同步发布了居民癌症防治核
心知识知晓率调查情况。数据显示，浙
江省居民癌症防治核心知识知晓率为
71.3%，高于全国水平。“哪些生物因素
会增加癌症的发生风险？”“哪些人群是
癌症的高危人群？”“哪些不良生活习惯
会增加患癌风险？”这三项调查知晓率
低于 40%，显示群众科学抗癌的理念
和素养仍有较大提升空间。

《2023浙江省肿瘤登记年报》发布

本报讯 （记者 王晨辉 通讯员
张亚婻）“圆了小医生的梦，我很开心，
我要争取长大以后当一名真正的医
生。”4 月 15 日，在“2024 年首届中国·
杭州兰草重生公益梦想秀”活动上，身
患神经母细胞瘤的 7 岁女孩小芒自信
又开心，就在半个多月前，她实现了自
己当一名“小医生”的梦想。

活动由多家社会组织联合浙江大
学医学院附属儿童医院共同发起，以提
高肿瘤知识的社会普及度，让更多的人
共同关注“雪地里的小兰草”——实体
肿瘤儿童群体。从3月下旬起，包括小
芒在内来自全国各地的10位肿瘤儿童
被赋予一个新的身份“小兰草”，他们在
各方帮助下踏上实现梦想的旅程。

小芒老家在诸暨，和大多数孩子一
样，原本也拥有欢乐的童年，然而，一场
疾病改变了这一切。

2020年夏天，小芒长时间发烧，同
时伴着腿脚疼痛和严重贫血，母亲郭
女士带着小芒来浙大儿院检查，结果
如同晴天霹雳：孩子患的是神经母细
胞瘤。

神经母细胞瘤是一种好发于儿童
的颅外实体恶性肿瘤，恶性程度非常
高、治疗难度大。经过手术治疗，小芒
的病情得到了控制，但是由于骨髓里还
有一些肿瘤残余，她需要持续吃药、打
针、化疗。

经常出入医院的小芒，感到身边的
医生护士特别亲切，便有了成为医生，
治病救人的梦想。

3 月中旬，郭女士在网上看到了浙
江省壹加壹公益基金会等社会组织推
出了为肿瘤儿童圆梦的活动，试着报了

名，并成功被选上。
3 月 29 日，小芒和妈妈一起去浙

大儿院，实现了成为“小医生”的梦想。
戴上口罩，穿上白大褂，小芒跟随医生
拿着板夹，来回穿梭于各个病房之间，
查看患病的弟弟妹妹、哥哥姐姐们。经
过一天的体验，小芒获得了医院颁发的
志愿服务证书以及“生命小战士”的
奖状。

为了让小芒真正感受到作为医生
的神圣使命，浙大儿院还特地为小芒安
排一场每个医生都会经历的宣誓仪式：

“我志愿献身医学，热爱祖国，忠于人
民，恪守医德⋯⋯”小芒一字一句地读
着誓词，那一刻，她相信，自己一定能战
胜疾病，并成为一名出色的医生。

来自山东的小森在杭州市橄榄树
国际学校当了一天小学生，来自江西的
小立在萧山金利浦消防应急救援中心
当了一天消防员⋯⋯10 位“小兰草”圆
梦的背后，是 10 个孩子和他们的家庭
的故事。

活动期间，主办方和社会各方爱心
企业家现场捐赠公益梦想金和医疗救
助金，为“小兰草”梦想插上翅膀；主办
方跟拍记录“小兰草”的圆梦体验，在光
影间传递爱的力量。超过 200 名志愿
者和热心人士帮助孩子们圆梦。

4 月 17 日是世界肿瘤日，数据显
示，儿童恶性实体肿瘤已占全部儿童恶
性肿瘤发病率的 55%，仅在浙大儿院，
每年收治的儿童实体肿瘤病患达1000
多例。“儿童实体肿瘤不容小觑，希望通
过这样的活动，引起更多人关注这些孩
子。”活动现场，浙大儿院院长助理王金
湖表示。

世界肿瘤日前夕，10名肿瘤患儿在杭州圆梦

为小天使插上梦想的翅膀

本 报 杭 州 4 月 15 日 讯 （记 者
来逸晨 通讯员 裘云峰） 本季春茶生
产销售正进入冲刺期，好茶应该怎么
挑？15 日上午，全国首个龙井茶国家
标准样品在杭州发布，从此，浙江名优
茶“头把交椅”——龙井茶的生产制作
有了国家级“身份编码”的实物对标。

“龙井茶国家标准样品不可或缺。”制
作专家组组长、浙江大学教授龚淑英表
示 ，这是龙井茶产业实现茶叶标准化之
路上的一次“大跨步”，之前，龙井茶只有
GB/T 18650《地理标志产品龙井茶》文
字标准，仅仅依靠文字描述，很难精准把
控并辨别标准龙井茶的品质，亟须研制看
得见、摸得着的“龙井茶国家标准样品”。

据悉，首批龙井茶国家标准样品由
来自浙江大学、浙江省农业技术推广中
心、杭州茶厂有限公司、中国农业科学院
茶叶研究所、中华全国供销合作总社杭
州茶叶研究所、杭州艺福堂茶业有限公
司6家单位的专家团队携手，历时8年，

在分析龙井茶西湖、钱塘、越州三大产区
的100多个样品，研制400套参考样品
并通过试用后，最终正式制作并发布。

“你看，特级龙井茶外形扁平光滑、
挺直尖削，汤色清澈、嫩绿明亮，清香持
久，鲜醇甘爽，泡后芽叶匀齐，细嫩成
朵。”“五级龙井茶深绿较暗，尚扁平，尚
整，有青壳碎片，汤色黄绿，泡后稍有黄
叶，绿色较深。”⋯⋯现场，专家团队从外
形、汤色、香气、滋味、叶底五个方面，分
别对特级、一级、二级直至五级的龙井
茶国家标准样品，进行感官分级讲解。

省农业农村厅茶叶首席专家陆德
彪表示，这是我国首个龙井茶国家标准
样品、浙江省内目前唯一有效的茶叶国
家标准样品，由此，文字标准和实物标
准双向统一的龙井茶产品管控机制基
本建立。现场，多家龙井茶生产主体领
取到了标准样品，将为后续生产的茶叶
定级、质量判定提供权威依据，并同步
适时向广大消费者展示。

全国首个龙井茶国家标准样品在杭发布

茶好不好，和样品对对标

4月15日，在长兴县合溪水库，工作人员在启闭
机房，对设备进行检查。 拍友 谭云俸 摄

4月15日，温岭市太平街道联合农水局、太平派
出所开展防汛防台演练。 拍友 张鲜红 摄

4月15日，浙江正式入汛。当天，在杭州城西南排九溪出水口枢纽段一期围堰施工现场，全工区7个单位、4支演练队伍共60余人
参加度汛应急实战演练。 本报记者 魏志阳 拍友 陈家杰 摄

备战汛期

浙报观察
4 月 15 日，海口最高气温已超过

37℃。
这是第四届中国国际消费品博览

会的第 3 天，一波波消费热浪不断拍打
着市场的海岸。

走在12.8万平方米的超大展区，仿
佛掉进一个巨大的商品海洋，来自 71
个国家和地区的 4000 余个消费品牌争
奇斗艳。无论是拓展客户、寻找商机，
还是逛展购物、了解市场，来了，总能有
所收获。

抢夺商机 千姿百态

对于“卷”出千姿百态的中国商家来
说，消博会是一次体力与脑力的博弈。

在消博会的中俄专场供需对接活
动上，来自青岛一家鞋厂的销售人员王
华明带了一个28寸行李箱，颇为显眼。

“一定要让采购商看到现货，这样
才能真切地感受我们的产品。”王华明
从箱子里拿出十余种鞋子，有网面的、
绒面的，有休闲的、运动的⋯⋯对面的
俄罗斯鞑靼斯坦共和国客商一双双拿
起来细看，与他交换了名片。临走前，
王华明又把带着公司品牌标志和介绍
的蓝牙音箱礼盒送给了客商，再三表达
了对合作的期待。“鞋类的市场竞争已
是一片红海，我要抓住每一个可能的客
户。”他说。

另一张洽谈桌前，来自重庆的供应
商全振东正用俄语翻译软件与几位客
商交流，他告诉记者，这些客商正在寻
找各类汽车零配件供应商。这已是他
当天对接的第五家客商，他在面前的
A4 纸上写上编号、采购商名字以及详
细的需求信息。“他们想要什么货，我都
要给他们找到，首先得把需求明确下

来，梳理好。”全振东说。
在中国瓯海进口贸易促进示范区

展馆，参展商吴辉盛一度有些疑惑。“原
先约好的采购商没有如期出现，我的意
大利咖啡豆突然没有往年畅销了！”14
日，吴辉盛正发愁间，一位采购商的询
问激发了他的灵感：“你这个咖啡机怎
么卖？”吴辉盛脑海中快速计算，报了一
个价格，采购商点点头，继而互相留了
联系方式。当天，他与团队商量，迅速
调整原先单卖咖啡豆的策略，把咖啡豆
和咖啡机打包成套餐卖，这样即使咖啡
机不赚钱，也能带动咖啡豆的销量。

4 月 15 日，新的销售策略生效了。
他告诉记者，这一天不仅当场卖掉好几
份套餐，海南一家采购商还下单了十台
咖啡机配咖啡豆的套餐。“要跟随市场
快速调整策略，才能抓住机遇。”吴辉盛
说，这次展会让他感受到了单个产品打
市场的掣肘，他要在今年进一步筹备更
多优质产品。

新兴消费 悄然崛起

消费市场总是瞬息万变，看似同一
片 大 海 ，每 个 人 感 受 到 的 水 温 却 大
不同。

来自福建厦门的余碧琳是一家全
品类电商公司的采购员，每当看到感兴
趣的产品，她首先会抛出两个问题，“批
发价是多少？能一件代发吗？”

“消费者更理性了，客单价更低了，
但是对于品质的要求却更加严格。”余
碧琳说，这倒逼他们寻找更多更好的供
货渠道，以应对越来越挑剔的消费者。

瑞士一家国民护肤品牌的高级市
场经理晓媛也有同感，她向记者透露，
他们的消费者往年都会在促销季大量
囤货，但去年以来囤货量显著下降，整
体市场增速也有所放缓。

与此同时，新兴消费已悄然兴起，

一些市场“裂缝”迸发出巨大的消费
潜力。

在浙江主题馆里，气味王国带来
“数字气味电影”的奇妙体验，让众多消
费者大呼“上头”——戴上颈部设备，观
看一段影片：出现森林山泉时，飘出清
冽的空气；看到鲜花绽放时，可以闻到
花香⋯⋯“我们通过核心技术对超过
3000种基础气味进行了编码，为不同场
景提供具体的气味方案，在文旅、教育、
汽车、展览等领域都能碰撞出有趣的火
花。”气味王国现场负责人秦勇介绍。

订单很快来了。两位消费者当场
买下数台个人款数字气味播放器，一位
文旅景区的采购商则提出进一步洽谈
打造线下体验馆的合作事宜。

花西子展台前，频频出现外国采购
商的身影。“这几天，我们接待了来自德
国、美国以及非洲国家的采购商，独特
的中国美学让他们很感兴趣。”花西子
公共事务部总经理曾敏告诉记者，一位
美国的采购商对一款京剧眼影盘爱不
释手，一位德国的采购商则现场体验了
花西子的中国妆，觉得素雅又大方。

“我们的产品已销往全球 100 多个
国家和地区，包括日本、欧美这类成熟
的美妆市场。在拓展全球市场时，我们
不只是让产品走出去，还看重品牌出
海、文化出海。”曾敏说。

中国市场 世界共享

对于海外参展商来说，消博会最大
的诱惑，就是直连庞大的中国市场。

挤进人头攒动的瑞士官方展馆，只
见全球厨房产品专业制造商弗兰卡的
工作人员正现场烘焙并派送精美的瑞
士特色糕点和现磨咖啡。作为连续参
加了四届消博会的“老朋友”，这个具有
百年历史的瑞士品牌从一开始的水土
不服，到如今已不断贴近中国年轻、高

端消费市场的脉搏。
“近年来中国消费者的生活方式正

在发生天翻地覆的变化，年轻群体对于
智能家居的需求快速增长。”弗兰卡大
中华区高级市场经理张雅男告诉记者，
为此他们针对中国市场进行研发，并融
合欧洲的设计和技术，推出全新的智慧
厨房系列，在消博会展示，至今已经吸
引到不少关注。“中国市场潜力很大，我
们会继续加速线下布局。目前，珠海、
长沙、武汉、烟台 4 个城市的体验店将
会陆续落地。”张雅男表示。

不远处，一个不大的展区里挤满了
十几排货架，上面挂满了服饰、围巾、帽
子等山羊绒制品，这是蒙古国首次组团
参展。

短短两天，参展商希吉尔已经接待
了近 50 位采购意向客户，这让原本想
试试水的他信心倍增，“中国市场太让
人惊喜了，明年我们要带更多的品牌来
参展，办一个更大的展台！”

专业从事怀表等精密产品制作的
英国百年品牌 Rapport London 也在
今年首次亮相消博会。其第四代家族
传人、首席执行官 Oliver Rapport 告
诉记者，2024 年将投入更多资源了解
中国市场，期待与中国商家建立长期合
作关系。

本届消博会的主宾国爱尔兰更是
开启“豪华天团”模式，今年他们的展区
较上一届扩大了10倍，更带来6家爱尔
兰时尚设计品牌的设计师和作品，完成
了一场大秀。此外，爱尔兰食品局、爱
尔兰贸易科技局、爱尔兰投资发展局和
爱尔兰旅游局等 4 家政府机构也在消
博会开设展位。

“消博会是一次展会，更是一座交流
桥梁。”爱尔兰驻华大使馆贸易参赞乔柯
汀表示，期待未来两国在文化、旅游、教
育、投资等方面开展更多深度合作。

（本报海口4月15日电）

消博会上，71个国家和地区的4000余个品牌争奇斗艳

在消费的海洋里，“卷”出千姿百态
本报记者 朱 承


