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在杭州服务业版图中在杭州服务业版图中，，桐庐正从桐庐正从““跟跑者跟跑者””变为变为““出圈者出圈者”。”。

近日近日，，总投资总投资2020亿元的桐庐开元森泊度假乐园开园即火亿元的桐庐开元森泊度假乐园开园即火，，作为覆盖全年龄段的作为覆盖全年龄段的““全维度度假区全维度度假区”，”，迅速成为热门打卡地迅速成为热门打卡地；；未来湖水街将未来湖水街将

湖景湖景、、美食美食、、艺术与商业融合艺术与商业融合，，一场夏日一场夏日““嘉年华嘉年华””活动点燃桐庐的夏夜热情⋯⋯入夏以来活动点燃桐庐的夏夜热情⋯⋯入夏以来，，桐庐消费市场以一种令人瞩目的节奏持续升温桐庐消费市场以一种令人瞩目的节奏持续升温。。

这座杭州西部县城这座杭州西部县城，，从从““过境地过境地””加速向加速向““目的地目的地””跃升跃升。。其底气其底气，，来自来自 1818 分钟融杭交通拉近的时空距离分钟融杭交通拉近的时空距离，，来自中国最美县多年积淀的来自中国最美县多年积淀的

生态本底生态本底，，更来自更来自““场景思维场景思维、、流量转化流量转化、、融合创新融合创新””三位一体的破圈逻辑三位一体的破圈逻辑。。

桐庐正聚力打造“新消费目的地”

6月27日，桐庐开元森泊度假乐园正式开园。

中国桐庐·富春江华策影视产教示范区中国桐庐·富春江华策影视产教示范区

从“过境地”到“目的地”

桐庐县：打开中国最美县消费新场景

TravelDepot全球首家会员店在桐庐东站开业 黄强 摄
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从“看山看水”到“玩山玩水”
桐庐山水，自古便是文人墨客的笔

下风景。然而，“看山看水”的传统观光，
早已不是留住游客的主要方式。桐庐的
解题思路很清晰：把风景变成场景，把游
览变成体验，重构人与山水的连接方式，
让山水有了温度，让游览有了记忆点。

瑶琳镇是观察桐庐文旅转型的最佳
切片。这座因瑶琳仙境闻名数十年的文
旅重镇，2025 年接待游客突破 240 万人
次，景区总营收超 4.8 亿元。但流量不
等于留量，开元森泊的落子，补上了关键
的一块拼图。

这座总投资20亿元、开元森泊体系
内首个 3.0 版“全维度度假区”，没有简
单复制传统水上乐园的模板，而是将桐
庐特有的溶洞、钟乳石等山水基因融入
各个空间——酒店大堂以洞穴式穹顶营
造秘境感，谜域餐厅将巨物森林与巨型
火烈鸟装置散落其间，让游客从踏入园
区的那一刻起，便开启一场“桐庐式”的
沉浸之旅。乐园覆盖全年龄段，集住宿、
美食、体验于一体，全年客流量预计可达
40万至50万人次。

“开元森泊项目是一个支点，起到了
串珠成链的重要作用。”桐庐县文广旅体
局相关负责人说，“乐园周边聚集了杭州
马术中心、OMG 心跳乐园、瑶琳仙境等
多个景区，它补齐了桐庐高端度假、亲子
游乐、潮流休闲的业态短板，升级成一个
让游客‘玩三天、乐五天’的旅行目的地。”

不止瑶琳。在“横美两山”片区，横
村镇、莪山畲族乡、钟山乡三地打破行政
边界，联手打出文旅“组合拳”。三地累

计整合 187 家民宿、近 2300 张床位，横
村针织成规模、莪山畲族风情浓、钟山漂
流名气响——各有所长，却也各自为
政。横村镇相关负责人坦言，“过去三地
各做各的，难以形成旅游规模，如今精品
线路一打通，游客在三地之间流动起来，

‘1+1+1＞3’的抱团效应开始显现。”
这种“流动”被精心设计成三条差异

化线路：面向年轻人的“户外漂流+山地
运动”一日游，上午在莪山跳竹竿舞、品
长桌宴，下午去钟山虎啸峡漂流、金家山
飞滑翔伞，回程再到横村针织工厂店“反
季扫货”；面向亲子家庭的“快递文化+
红色教育+非遗研学”两日游，把桐庐最
硬核的产业基因融入旅途；面向银发族
的“畲乡田园康养”三日游，让慢生活成
为最好的旅游产品。

在凤川街道翙岗古村，另一种场景
重构正在上演。这座距今1300余年、现
存明清徽派古建筑 80 余幢的国家级传
统村落，2021 年起与动漫结缘。今年

“五一”期间，一场翙岗漫街·刘伯温与叶
浅予“双峰对酌”活动，让两位跨越时空
的文化名人，在翙岗古村奇妙“同框”。

桐庐的夏夜，也在悄悄刷新。依托
未来湖水公园的天然水域，一条“慢消
费”街区以湖岸共生的姿态，将湖景、美
食、艺术与商业编织进同一条岸线，为夏
夜增添一抹亮色。

机器人巡游、日落音乐会、夏日灵感
市集⋯⋯在夏日主题活动期间，桐庐未
来湖水街轮番奉上“视觉+味觉”的双重
惊喜。有人在“面包热潮”的窑炉前驻
足，被滋滋鼓胀的面包香气勾住脚步；有
人闲坐漠画·小夹子咖啡馆旁，在草坪上
端一杯手冲，看瓶中花艺随湖光摇曳，

“吃喝玩乐购”一站式消费链加速成型。

一组数据印证着这场变革的成色。
近年来，桐庐深化文商旅体融合发展，持
续打响“桐庐旅游”“桐庐民宿”“桐庐味
道”“桐庐马术”“桐庐影视”等金名片，连
续6年上榜全国县域旅游综合实力百强
县，连续 3 年跻身全国前十，获评“国家
全域旅游示范区”。品牌矩阵的成型，也
让桐庐从“单点突破”走向“系统作战”。

从“天然摄影棚”到“影旅目的地”
桐庐与影视的缘分由来已久。从

《想把你和时间藏起来》里的古村韵味，
到《四喜》中的街巷烟火，已有40余部影
视作品在此取景，桐庐被授予杭州首个

“全国影视指定拍摄景地”。
2025 年 9 月，由桐庐与浙江华策影

视集团共同打造的富春江影视科技产教
示范区开园，初步构建起“学校办在产业

里、产业融进校园中”的产教融合生态。
今年 6 月，作为示范区核心组成部分的
AIGC高科技影视创制中心正式启航。

与传统的摄影棚集群不同，创制中
心包含 AIGC“超级学院+超级工厂”、
AIGC 精品中短剧创制基地等七大应用
场景，意在推动前沿技术与影视创作、人
才培养、产业服务的深度耦合，助推浙江
打造链接全球的 AIGC 影视产业新高
地。

但桐庐的野心不止于“拍”，更在于
“玩”——打通“影视引流、文旅承接”的
转化链路，将山水人文禀赋转化为可交
互、可复购的数字文旅产品。比如，借力
剧集 IP 效应，梅蓉村以《太平年》IP 打造
主题村落，深澳古村推出《你是迟来的欢
喜》同款拍摄地打卡活动。今年“五一”
假期，深澳古村客流量达 9.3 万人次，同
比增长65%。

影视与桐庐的关系，正在被重构。
前不久，桐庐数字化文旅场景库正式上
线，1039 个实景文旅场景涵盖文旅产
业、影视拍摄、内容创作、休闲打卡等多
元需求，让“找景”从线下奔波变为线上
点选。

随着数字文旅生态圈加速成型，桐
庐的民宿也在悄然“变身”：庭院、茶室、
露台、山野小径不再局限于传统住宿功
能，而是向旅拍、主题沙龙、短视频创作、
小型商业活动等场景延伸，从“一间房”
升级为“一个创作空间”。

如今，桐庐“一平台两基地”——华
策影视大视听示范平台、江南短剧创作
基地、中欧城短剧创制基地的影视产业
格局基本成型。从实景拍摄到短剧创
制，从人才培养到文旅转化，一条影视文
旅融合的生态链在富春江畔加速生长。

从“过境流”到“消费流”
桐庐新消费的另一处探索，落在人

们不经意的“路过”之地。
端午假期，G25 长深高速桐庐服务

区内，一片“海底世界”惊艳升级。2800
余条黄金鲹通体金黄，游动时宛如流动
的金色画卷；魔鬼鱼舒展双翼，姿态灵动
优雅；美人鱼表演每日五场常态化上演，
引得过往旅客纷纷掏出手机拍照发朋友
圈，甚至有人算好时间，专程为这一眼

“水下奇观”选择在此停靠。
这座服务区，是浙江省规模最大的

高速驿站。今年2月，其北区以“富春印
象·桐庐花园”为主题完成焕新改造，建
筑外形呈流线型的“鱼”形。走进主楼二
楼，一座高 14 米、内径 13 米的巨型圆柱
鱼缸贯穿三层楼，让“歇脚点”真正变成
了“打卡地”。

从“路过”到“停留”，变化不止于景
观。据杭千高速公司相关负责人介绍，
服务区不仅设置了“同城同价”专柜，还
引入近30家知名商业品牌，通过空间重
构与业态升级，将“过境流”转化为“体验
流”，进而升级为“消费流”。端午假期，
路网车流量较平日上涨约六成。

如果说，服务区是高速路上的“流量
捕手”，那么高铁站则是轨道线上的“消
费入口”。在桐庐东站，TravelDepot
迪波特旅行全球首家会员店已开业一个
多月。这家由力高控股集团打造的旅行
全场景消费生态门店，汇聚了88个国际
品牌，其中全球首店 1 家、全国首店 11
家、浙江首店8家。

走进门店，户外装备区搭建了露营
场景——帐篷支起来，折叠椅和炉头摆
在一旁，让消费者置身其中。小到20毫

升的护肤水，大到 28 寸的行李箱，来自
全球的旅行用品一站配齐。

据悉，商场楼上的迪波特酒店即将
在 7 月开启试营业，未来还将前置机场
值机、行李快递、离境退税、国际货币兑
换等服务。在力高控股集团董事长陈晓
军看来，桐庐东站可快速连接杭州主城
及皖南、赣北等长三角腹地，每年可观的
游客流量为门店提供了天然客源。

回望桐庐打造“新消费目的地”的底
层逻辑，“场景思维、流量转化、融合创
新”三个关键词贯穿始终。

场景思维，创造引力。桐庐并未在品
牌和规模上与主城区竞争，而是创造主城
区难以复制的消费体验。开元森泊的“全
维度度假”、AIGC影视创制中心的“可拍
可旅可教”、高速服务区的“行游购餐演
赏”多元融合，本质上都是对场景力的重
新定义。当消费者被美人鱼表演吸引而
停下车轮，当游客因一部剧集奔赴一座古
村——场景就成了最好的“引力场”。

流量转化，兑现价值。桐庐善于把
“过路”变成“停留”的理由。用体验留住
人，用场景留住消费，让每一个“路过”都
有机会成为“到访”，让每一次“到访”都
有理由变成“停留”。

融合创新，释放增量。文旅融合、影
视融合、科技融合，桐庐的生活性服务业
不是孤立的业态叠加，而是跨界的生态
重构，每一次“破圈”都在打开新的增长
空间。

面向未来，桐庐的想象空间远不止
于此。随着“人工智能+”行动的深入推
进、“融杭接廊”的持续深化，更多消费新
场景将不断涌现。桐庐，这座以“中国民
营快递之乡”闻名全国的城市，正以“新
消费目的地”为牵引，激发人们对县域消
费的更多想象。


