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全员平均年龄24.44 岁

球员年龄最小16 岁

最大49 岁
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11 支球队

共619 名球员

浙江本土草根球员

占比84.49%

历时67天，2026年吴越杯浙江省城市足球联赛圆满收官

票根里，满是精彩与惊喜

数读“吴越杯”数读“吴越杯”

2026
吴越杯
收官纪念

2026 年 6 月 11 日
浙江省黄龙体育中心

吴越杯
浙江省城市足球联赛收官纪念

群众动起来群众动起来
刘阳

湖州球迷会代表

刘阳
湖州球迷会代表

家 门 口 的 赛
事，没有缺席的道
理。作为一个老球
迷，湖州队的比赛
我场场不落，还从
零基础开始学习，
成为了为湖州队加
油 助 威 的 啦 啦 队
鼓手。

本报记者 王艺潼 石磊 王波 孙良 许峰 贺元凯 整理 本版绘图 林琳 朱潋 陈昱志本报记者 王艺潼 石磊 王波 孙良 许峰 贺元凯 整理 本版绘图 林琳 朱潋 陈昱志

自从“吴越杯”
开赛以来，我接待
了很多看完比赛来
逛 景 区 的 游 客 朋
友，在景区内的商
铺购物可以凭借比
赛票根享折扣。每
一天，我都忙并快
乐着。

城市活起来
吴清杰

上虞曹娥里·十三弄文旅宣推官

我一直在“吴
越杯”赛场外经营
文旅小店，赛后大
家 凭 票 根 来 买 文
创产品，都能享受
到优惠，生意非常
好，比赛给我们商
家 带 来 了 实 实 在
在的好处。

消费旺起来
周萍

宁波三味书店营运经理

足球热起来

我要成为“女
足小将”。“吴越杯”
的赛场上，看着金
华队队员的每一次
奋勇拼抢，感觉我
的梦想离我并不遥
远，我要刻苦训练，
以后也要在赛场上
驰骋！

潘悦辰
金华四中初一（14）班学生

产业兴起来
童鑫超

三门健龙体育用品有限公司总经理

作 为“ 吴 越
杯 ”官 方 唯 一 指
定 足 球 供 应 商 ，
感 谢“ 吴 越 杯 ”给
了 我 们 展 示 的 平
台 ，我 们 要 凭 硬
核 科 技 让 县 域 体
育 品 牌 走 出 浙
江、踢向世界。

全网传播量累计超144亿次

网络观看量累计达1.9亿次

创造热搜词条1000余个

其中超亿爆款话题46个

千万级以上话题370余个

拉 动 文 旅 体 综 合 消 费 突 破

23 亿元

自开赛以来至半决赛结束

累计举办61 场赛事

吸 引 现 场 观 众 约 92.7 万
人次

设置第二集中观赛点1953个

吸引观众166.64万人次

共推出主题市集118 场

编者按：6月11日晚，2026年吴越杯浙江省城市足球联赛圆满落幕。在总决赛现场42027名观众的见证下，金华队战胜温州队，夺得首届
“吴越杯”冠军。我们翻看这个赛季的行囊，发现那些被妥善收藏的票根，远不止是一场场比赛的入场凭证。票根的背后，是绿茵场上的草根
传奇、是圆梦球场的温情时刻、是文旅体验的快乐时光、是场外集市的“逛吃逛吃”。票根虽小，串联起“群众动起来、城市活起来、消费旺起来、
产业兴起来、足球热起来”的67天。我们将这份票根化作手绘画卷，一笔一画勾勒出“吴越杯”许多难忘的瞬间，重温那些精彩与惊喜。

“吴越杯”半决赛宁波赛区开打之际，“足
够嗨市”主题市集同步上线，特色美食、文创好
物、互动游戏等一应俱全，现场人气爆棚。

奉化体育中心

主题市集嗨起来

“吴越杯”台州主场首战，19 岁高中生尚
陈昱舟一记 50 米半场吊射破门，复刻贝克汉
姆经典进球，冲上热搜。

台州体育中心

“神仙球”惊艳赛场

“吴越杯”湖州队主场对阵温州队，穿着湖州
队球衣的6岁抗肿瘤小勇士瑞瑞踏上球场，踢进

“人生第一球”。

“吴越杯”四分之一决赛首日，温州主场为
到场球迷准备专属观赛包，内含地方特色小吃、
能量补给及文旅优惠券等，球迷直呼“太宠了”。

温州体育中心

特色观赛包宠粉
嘉兴体育中心

机器人开球揭幕
2026年4月6日

2026年4月18日

湖州奥体中心

抗癌小勇士圆梦

以金庸笔下令狐冲为原型的机器人“冲
冲”头戴斗笠，与运动员王钰栋共同为“吴越
杯”揭幕战开球。

2026年4月10日

扫一扫 看漫画

数据截至“吴越杯”半决赛结束
数据来源：浙江省体育局

制图：陈仰东

■ 本报记者 沈听雨 沈超 叶小西

6 月 11 日晚，浙江省黄龙体育中心体育
场内，一场跌宕起伏的巅峰对决给2026年吴
越杯浙江省城市足球联赛画上了句点。总决
赛开始前，一部《吴越杯·一路同行》全景回顾
短片带大家重温了这场历时两个多月的盛大

“草根足球”赛事。
比赛启动之初，“吴越杯”就定下五个目

标：要全力实现“群众动起来、城市活起来、消
费旺起来、产业兴起来、足球热起来”。6 月
11 日晚，当金华队战胜温州队夺得冠军，体
育场内响起山呼海啸般的欢呼声时，全程参
与本届“吴越杯”筹办的工作人员纷纷感叹：

“一张小小球票，竟能释放出如此大的能量。”
草根，是“吴越杯”最大的特色，也是最动

人的底色。报名“吴越杯”的 619 名球员中，
没有一名现役职业选手。绿茵场上奔跑的身
影来自各行各业：工人、老师、学生、商人⋯⋯
无论是谁，只要踏上草坪，就能成为追梦的主
角。赛场外，越来越多人被热烈的氛围感染，
为赛事呐喊。全家观赛、跨城观赛甚至跨省
观赛的人们，随比赛进程日益增多。

更令人惊喜的是，“吴越杯”激发了更

多青少年的足球梦。比赛期间，抗肿瘤小
勇士瑞瑞受邀到湖州主场互动、台州队小
将尚陈昱舟的“世界杯级”射门引来贝克汉
姆点赞⋯⋯这些瞬间，都让足球种子在孩子
们心中发芽。对他们来说，足球已成为家门
口的日常，“吴越杯”更是努力练球便能站上的
舞台。依托这样的全民赛事，各地积极推进青
少年梯队建设，加大基层足球人才培养力度，
助力足球少年们的绿茵梦想在浙江起航。

一张 20 元的球票，让足球真正进入了群
众生活。但它掀起的声浪，远不止于此。

每到“吴越杯”比赛日，赛场内是上万名
观众的欢呼呐喊，赛场外还有配套的文旅集
市、文艺表演。主办城市不仅会在商圈设置
第二集中观赛点，也会在线上推出文旅消费
券、推荐文旅线路和产品等，将赛事和文化、
旅游、商业紧密串联。

我们看到，在衢州队主场对阵杭州队的比
赛开赛前，衢州的城市大屏喊话杭州：“输了西
湖醋鱼，赢了三头一掌”；我们也看到，在夜幕
降临的舟山，观众围聚在第二集中观赛点一起
看直播，当看到舟山队以1比1战平湖州队获
得晋级八强的名额后，大家举杯欢庆⋯⋯“吴
越杯”不仅是一场足球赛，更是百姓的“嘉年

华”和城市的“欢乐节”。它以足球为支点，撬
动起城市的活力，传播着城市的文化形象。

当越来越多人因为一场球奔赴一座城，
响彻绿茵场的欢呼声也在全省消费市场掀起
热潮。比如，赛事举办期间，温州市文化广电
旅游局推出“吴越杯”专属礼包，为购票观众、
参赛球员、教练及客场区域市民送上涵盖景
区、住宿、美食等的全场景观赛大礼。拿着球
票，不仅能免费前往多个景区，还能享受星级
酒店和等级民宿的住宿餐饮折扣等。温州队
主场比赛时，当地一家“九山糯米饭”的摊位
前，球迷排队购买的队伍长达200米，这让摊
主不由感叹：“来买糯米饭的外地游客增加了
不少，‘吴越杯’的带动作用太强了。”

放眼全省，各地用一张小小票根串起“吃
住行游购娱”全链条，各个赛区周边餐饮、住
宿、市集销售都有明显增长。据统计，“吴越
杯”自揭幕战开启到半决赛，已累计设置第二
集中观赛点 1953 个，吸引观众 166.64 万人
次，全省共设置主题市集 118 场，赛事拉动消
费的效应显著。

不仅如此，当“吴越杯”以燎原之势点燃
全省的运动热情，风生水起的“票根经济”不
断推动着浙江体育产业发展。

总部位于金华兰溪的浙江兰威体育用品
有限公司，会在每一场金华队主场比赛的场
外市集摆设摊位。公司总经理陈福生说：“每
次能卖出几百个球，销售火爆。”这只是开始，
他表示，赛事带来的不仅是短期可观的经济
收益，更在于其营造了浓厚的运动氛围。“吴
越杯”的举办让大家对体育的关注度变高，想
踢球、打球的人变多了，体育产业发展有了更
坚实的群众基础。乘着“吴越杯”的东风，如
今公司对足球、篮球等产品的研发、生产、销
售信心更足了。陈福生还期待，“吴越杯”能
在未来发展成稳定的赛事 IP，从而带动我省
体育产业生态整体跃升。

首届“吴越杯”虽然已经落幕，但它点燃
的体育热情还在持续蔓延。如今在浙江，运
动氛围更加浓厚，群众体育赛事矩阵也日渐
丰富。正如省体育局有关负责人
所说：“因为‘吴越杯’，大家开
始讨论足球、讨论球队，形
成球迷文化，但这只是一
个开始，接下来要继续让
它热起来、持续下去，‘吴
越杯’才能成为真正有生命
力的群众赛事。”

2026年6月4日

2026年5月30日

场内场外场内场外，，都是嘉年华都是嘉年华
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