
观 点观 点
2026年5月27日 星期三 5责任编辑：方小晶 联系电话：0571-85310324 邮箱：zjrbpl@126.com

默认虚线

变，是与时俱进的创新创造、因势利导的破旧立新。站上时代风口，关键

在于从不故步自封，积极拥抱变化，敢闯敢试、乘风而上。

■ 杨斌英

碧水涟涟、桑田叠翠。近日，在湖
州市南浔区和孚镇荻港村的桑基鱼塘
核心保护区内，连片的桑林沿塘基铺
开，澄澈鱼塘与青绿桑枝相映成趣，构
成一幅鲜活的绿水青山图。在鱼桑文
化研学院、桑基鱼塘系统历史文化馆等
点位，各族学生与本地学子结伴研学，
沉浸式体验农事劳作、探寻千年农遗奥
秘，“鱼桑故里”一派生机盎然。

“古人用菖蒲驱虫护桑，如今我们依
靠智能监测仪预警鱼病，方式迭代更新，
却都是守护生态的智慧传承。”参与研学
活动的学生有感而发，“桑基鱼塘让我深

刻懂得，真正的科技从不是取代自然，而
是让传统农耕智慧焕发全新生机。”

鱼桑研学是当地一张靓丽的研学
品牌。近年来，和孚镇深耕研学产业，
精心打造 50 多项特色研学课程，培育
200 多户研学人家，累计接待各地研
学、劳动实践学生超 5 万人次。凭借成
熟的研学体系与鲜明的民族团结教育
特色，桑基鱼塘研学基地成功入选全国
研学旅游基地品质提升试点，成为基层
开展中华民族共同体意识教育的重要
阵地。

据了解，和孚镇坐拥全球重要农业
文化遗产桑基鱼塘，孕育了源远流长、
独具特色的渔桑农耕文明。依托得天

独厚的生态禀赋与文化底蕴，该镇深耕
民族团结进步建设工作，坚持以文化搭
桥、以平台聚情、以产业富民，持续促进
各族群众广泛交往、全面交流、深度交
融，在水乡沃土上绘就民族团结、携手
共富的崭新画卷。

书香润水乡，同心聚民心。和孚镇
精心打造“石榴红”书吧阵地，常态化开
展民族文化沙龙、农耕文化对话等特色
活动，为各族群众搭建休闲联谊、互学
共进的平台。目前，系列活动已累计吸
引超 3000 人次参与，大家在轻松融洽
的氛围中增进彼此了解、厚植民族情
谊，凝聚起同心向善的邻里合力。

青春聚合力，赋能新发展。在和孚

镇“青创”四合院，本土青年人才与来自
全国各地的各族创业者扎根水乡、逐梦
乡村。这支朝气蓬勃的青年队伍深挖
乡土资源、活化传统文化，创新打造青
创版鱼汤饭、鱼马主题文创等特色产
品，用新潮创意赋能传统文化，为乡村
振兴和民族交融发展注入鲜活动能。

产业旺则民心齐，和孚镇依托本地
农业龙头企业，搭建省级桑基鱼塘农业
产业化联合体，推动多元业态融合发
展，持续拓宽群众增收渠道。同时，该
镇常态化开展免费技能培训，让各族群
众在家门口学有所长、稳岗增收，切实
共享产业发展红利。

不止深耕本土，水乡技艺更跨越山

海。和孚镇持续向外输出成熟的养鱼
技术与专业人才，技术帮扶覆盖全国
27 个省份，惠及十多个少数民族聚居
地区，以精准有力的产业帮扶为他们架
起致富路。

一池鱼桑水，绵绵民族情。如今的
和孚镇，这片承载千年农耕文脉的水乡
沃土，正持续以文化凝聚同心合力、以
产业助推共同富裕，让民族团结之花常
开长盛、绚烂绽放。

湖州市南浔区和孚镇：“鱼桑故里”同心共绘新图景·资 讯·

俯瞰南浔区和孚镇桑基鱼塘，一幅水乡生态画卷徐徐展开。 邱东栋 摄

■ 金燕翔 王伟峰

在近日召开的浙江省深化乡村片区组
团发展现场会上，绍兴市柯桥区稽东镇竹田
头村入选全省乡村运营 30 例。该村以产业
资源增值为特色，通过盘活3宗资源，已累计
接待游客超 55 万人次，文旅产业增收超 500
万元，带动农户户均年增收1.3万元。

其中颇为有名的止步坑自然村，以雪窦
岭美景为引流点，通过“轻介入、重体验”式
改造老茶厂、废弃防空洞等资源，已建起“止
步·小半城”农文旅综合体。游客除了可以
走古道登山领略自然景色，还可参与沉浸式
体验空间、乡村艺术馆等新业态。

竹田头村是典型，但不是个例。近年

来，地处水源保护地的稽东镇一直鼓励各村
立足生态优势，因地制宜开展村庄运营，共
绘全域皆景发展新蓝图。

夏初时节，当你沿着游步道漫步大桥村，
可见新种的月季、角堇已争相盛开，形成一条
错落有致、移步换景的全新观赏带。更令人
惊喜的是，这片花海还延伸到了田园边和溪
边戏水平台，“花在田间、田在画中、人在溪
中”的乡野风光吸引不少游客专程赶来打卡。

“村庄运营关键在于找准定位，有时花
小钱也能办大事。”大桥村相关负责人说，迎
着客流，村里的音乐咖啡吧也重装焕新，为
游客提供茶道、咖啡、溯溪等服务。为将流
量转化为经济效益，村里还不定期开展“苍
山寻宝”“苍山祈福”等活动。

香榧是稽东镇的特色产业。在前不久
举行的《榧乡的故事》品牌发布会上，稽东镇
又紧扣“一村一品”国家乡村振兴发展导向，
正式发布全新乡村咖啡馆品牌，启动全国主
理人招募计划。现场，“我在稽东有一棵
树”——古树认养计划也全面启动。

以片区组团为抓手，稽东镇还鼓励相邻
村庄优势互补、联动共富。比如，“一桌土菜”
品牌已辐射十余个村，形成集菜品研发、农残
检测、分拣包装、直播带货、冷链配送等环节
的产业链，目前已签约农户500余户，带动人
均增收1.4万余元。

冢斜村是绍兴唯一的“中国历史文化名
村”。凭借这一优势，稽东镇也每年举办冢
斜古村文化旅游活动。通过共富市集、研学

游、“country walk”等文旅活动，传承弘扬
非遗技艺，以活化千年古村资源禀赋，探寻
村集体经济增长的新路子。

今年，稽东镇还计划串联千年香榧林周
边的古道，形成全长约 16.8 公里的会稽山徒
步大环线。穿行其间，游客既可呼吸榧林果
香、聆听溪瀑潺潺，还可在绵延的深山古道
秘境中寻找会稽山与唐诗的千年回响，感受

“榧香诗路”的历史诗意。
值得一提的是，“兰亭森呼吸”2026会稽

山国际登山挑战赛将于 5 月 31 日于稽东鸣
枪！赛事将聚焦“原生态山林沉浸+千年人
文溯源”，打造 38 千米、23 千米、7 千米三大
梯度组别，串联平水、稽东核心山水与文旅
资源，一步一景皆秘境，一程一味尽自然。

绍兴市柯桥区稽东镇：因地制宜打出乡村运营组合拳

稽东镇冢斜村开展“开笔启智”研学活动
图片由柯桥区稽东镇人民政府提供

对话人：
李 拯 人民日报评论员
朱浙萍 本报评论员

李拯：美加墨世界杯临近，“浙江义
乌又爆单了”近期登上热搜。前不久，
习近平总书记作出重要指示指出：“义乌
小商品闯出大市场、做成大产业，形成

‘义乌发展经验’，这是因地制宜发展县
域经济的成功实践。”不沿边、不靠海，资
源匮乏、基础薄弱，义乌为什么能从一个
山区县成长为全球商贸枢纽？

朱浙萍：按照传统的“资源决定论”，
义乌的家底确实不算厚。然而，义乌并
没有被先天短板困住，而是以认知升维
打开发展新思路，实现“莫名其妙、无中
生有、点石成金”的发展。

首先，要有跳出一隅的开放视野。
一个地方的发展空间是否广阔，不只看
地理位置，更要看格局和胸怀。作为内
陆小城，义乌从未画地为牢，而是把自己
放到发展大局里去找机遇，主动拥抱现
代化、全球化。

其次，要重塑对自身禀赋的认知。
真正的禀赋，不只是看得见的物质资源，
更包括看不见的文化传承。义乌的成
功 ，在 于 有 效 激 活 了 自 身 的“ 软 禀
赋”——传承千年的商贸基因和“鸡毛换
糖”的草根智慧，从而蹚出一条独具特色

的发展之路。
这二者结合起来，就是义乌因地制

宜发展县域经济的底气。
李拯：这也说明，因地制宜谋发展，

需要辩证思维，如果只盯着先天不足，就
会生出“等靠要”惰性。融入全国发展大
局，从发展趋势中捕捉机遇、从市场缝隙
中寻找空间、从自身短板中倒逼创新，看
似微小的比较优势日积月累也能成为发
展胜势。在这个过程中，义乌如何激发
群众首创精神？

朱浙萍：把人的能动性充分发挥出
来，是义乌发展的一个鲜明特色。今年
初，意外走红的“哭哭马”曾引发不契合
新年氛围的担忧，最终义乌选择了尊重
市场、相信消费者。这种“不扫兴”，恰
是对基层活力的激发、对群众创造的
尊重。

义乌的发展史，就是一部群众艰苦
创业、政府顺势有为的互动史。改革开
放初期，面对自发形成的路边摊，义乌顶
住压力开放小商品市场，将民间的“敢
闯”升华为制度的“善创”。此后，从“前
店后厂”模式到市场采购贸易，皆是商户
试水在前、政府规范在后。群众蹚路，政

府铺轨，首创精神转化为发展红利。实
践证明，群众首创是推动发展的源头活
水和不竭动力。

李拯：有序市场，既要“放得活”也
要“管得好”，这考验治理智慧。在发展
历 程 中 ，义 乌 如 何 以 改 革 促 发 展、促
开放？

朱浙萍：到义乌采访时，经常会听
到义乌干部问几个问题——“在全国拿
得出手吗？”“能不能有些不一样？”“有
没有更好的办法？”这些追问，反映的是
敢于改革、敢于突破的勇气。何以义
乌？唯有改革。改革是义乌这座城市
最激动人心的乐章，是义乌点石成金的

“魔法棒”。
早在 2005 年，义乌国际贸易额便首

次超过国内贸易额。2006 年，浙江省对
义乌实行史无前例的扩权，“给成长快的
孩子换上一件大衣服”。在此之后，义乌
不断上演“换衣记”，诞生了诸多全省乃
至全国“首单”“首例”“首创”，不断打破
体制机制束缚，让经营主体跑得更快、跳
得更高、看得更远，生动演绎着“改革和
发展深度融合、高效联动”。

先到山顶览胜境，改革从来不等

人。机会来了就要牢牢抓住，紧紧依靠
改革创新打开发展新局面。

李拯：义乌是一个仍在不断生长的
故事。如今，义乌锚定打造全球贸易标
杆地目标继续前行。义乌的变与不变，
给树立和践行正确政绩观、推动高质量
发展带来哪些启示？

朱浙萍：不变，是“一张蓝图绘到
底”。40多年来，义乌的领导班子换了一
茬又一茬，但“兴商建市”的方向从未偏
移，“抓市场就是抓经济”的理念从未动
摇。不换频道、不瞎折腾，沉下心来深挖
一口井，才能积小胜为大胜，在长跑中赢
得主动。

变，是与时俱进的创新创造、因势利
导的破旧立新。站上时代风口，关键在
于从不故步自封，积极拥抱变化，敢闯敢
试、乘风而上。有人说，网友的一个脑
洞，义乌立马就能量产。坚持从实际出
发，准确识变、科学应变、主动求变，才能
始终踩准时代鼓点，“好风凭借力，送我
上青云”。

坚持为民造福的价值旨归，发扬“功
成不必在我、功成必定有我”的实干精
神，改革创新、久久为功，每个地方都能
走出符合各自实际的高质量发展之路，
更好融入和服务全国发展大局。

（原载5月26日人民日报5版《点石
成金关键在认知升维》）

点石成金关键在认知升维
雨西湖，晴西湖，都惹得无数游客驻足。潮新闻记者调查

发现，西湖边的一些出片效果佳的网红景点却屡屡被商拍占
据，比如在风波亭，商业拍摄长时间占据点位，导致其他游客
无法正常拍照。梅鹤轩旁的“网红椅”，高峰时段普通游客想
拍照排队超半小时。

所谓网红椅，不过是西湖边的普通长椅。在西湖美景的
加持下，普通的长椅不普通了，成了一把有流量的长椅。按理
说，一亭一椅，都是公共资源，主要功能是供游客休憩使用
的。人人皆可坐下，人人皆可拍照。它不专属于任何人，更不
专属于任何商业机构，也不是可供肆意占用、有偿牟利的私人
布景。可当一些商拍团队架起设备，摆好相机，长时间占据这
一公共资源，普通游客要么苦苦排队等待，要么因为入不了
景，拍不了照，只好抱着遗憾悻悻而归。这种圈地自肥的行
为，无疑打破了公共资源与私人利益的边界。

把网红景点当成自己的摇钱树，薅公共资源的羊毛，做自
己的无本生意，不仅仅是边界意识的缺失，更是逐利心态的越
界。时下在社交媒体的催化下，打卡文化盛行。不惟西湖边，
各种景区里的越界行为时有发生。从故宫到外滩，从博物院
到公园，都有各种占道割据的身影，或直播，或商拍，或占一
隅，或踞一方。在一些人眼里，风景不是用来欣赏和敬畏的，
而是用来占有和利用的。只在乎自己的利益和自由，不在乎
是否冒犯他人权益的边界，这种公共空间里的利己主义，实在
是大煞风景。

西湖之美，美在山水相融，美在“浓妆淡抹总相宜”，更美
在不需一张门票民众便可共享。免费开放之余，更需要持之
以恒的治理智慧。西湖美景，理所当然可以成为游客动手拍
摄的背景板。对于商业拍摄，则要厘清边界、划定规则。比如
是不是可以划定专门的区域，对商业拍摄进行许可管理，不能
让商业利益无序挤压公共空间。

目前，西湖景区正开展无证商拍专项整治。一汪西湖碧
水，千载湖山胜景，本是全体民众共享的公共瑰宝。这种共享
的体感，在于游客的游玩体验、景区的公共秩序以及这座城市
的人文温度。让西湖之美，既在一句句诗意的赞叹中，更体现
在一幕幕生动的日常中。
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@平平淡淡1395：
有哪个老师的课，能比短剧游戏刷

屏聊天更有吸引力？学习是需要一点精
神的，要甘坐冷板凳，在这遍地诱惑的时
代，需要能克制欲望与引诱，能忍受枯燥
与孤独，如果缺少自制力，缺乏强烈的求
知欲，放纵自己，跟着感觉走，那么那些
枯燥乏味的专业课程，老师课讲得再好，
肯定难抵手机对学生的诱惑。

@南京大学张乐仪：
本学期上的近代史纲要，本来是一

门公认比较枯燥的课，但是老师上课补
充了很多有趣的历史故事，也没有照本
宣科，讲得特别好，我课后还会去和她进
行互动。

反观有些课程，内容和其他课程高
度重合，比如只要是和新闻相关课程，基
本上课上就绕不开黑砖窑之类的经典案

例，信息重复，不足以刺激同学们的注
意力。

但有两位老师不同，一位是口语表
达课老师，第一节课他就鼓励我们不要
因为害怕犯错而不敢发言，那节课后的
作业是要我们随机给陌生人打电话并作
采访；还有一位老师，上周上课时把课堂
搬到了我们学院的咖啡馆。这节课，此
生难忘。

@老有所慧：
其实所有人进入大学前，接受的都

是“老师台上讲、学生台下听”的教学模
式，学生并没有多少主动发言的机会和
权利，进入大学一下子想扭转过来，怎么
可能？大学老师得想办法，课前多备一
些开放性话题，课时谆谆善诱，课后与学
生多交流，只要建立起一种平等、互相尊
重的交流氛围，课堂自然能活跃起来。

■ 熊丙奇

到课率、前排入座率、抬头率，这是
当前部分高校抓学风建设提出的“数字
指标”。但不得不说，这更似一种无奈之
举，也未必真正能让课堂焕发活力。

在 AI 能“快而好”地整理课程重点
的当下，大学教师更应清醒地认识到：如
果继续延续旧课堂模式，课堂陷入沉默
就是不可避免的趋势。引入 AI 技术加
强考勤之类的举措，并不能为传统课堂
续命。在 AI 时代，传统课堂模式已经滞
后于技术发展，教师要走出“旧课堂”幻
想与执念，不仅要在技术上拥抱科技，更
应在思维上跟上时代，要创新课堂模式
与评价方式，以此提高课堂教学对学生
的吸引力，形成全新的教学形态。

上课用 PPT 照本宣科，这是不少教
师的课堂教学模式。这样的课堂教学貌
似使用了先进的多媒体技术，然而，却让
课堂失去生气和灵魂，甚至不如以前的

“黑板+粉笔”授课。对着 PPT 念的大学
课堂，令学生索然无味，学生不需要思
考，也不需要记笔记，只需在课后到老师
那里拷课件。在 AI 时代，还可直接让 AI
根据课件生成教学重点。

另外，不少大学课程的考核考试，与
中学相差无几，应对这些考试，只要在考
试前根据 AI 整理的重点（或老师直接给
出的考试重点）突击准备大概率也能通
过。而且，学生就连准备这样的考试，也
越来越没有动力，这些考题，AI完全可以
解答，答对获得高分又有什么意义？能
提高自身的能力与素质吗？

显然，持续这样的课堂模式与评价
方式，引入再多的技术手段，都难以让
课堂充满生气，提高对学生的吸引力。
在 AI 时代，真正要做的是，破除灌输教
育、结果性考试评价的“旧思维”，让“旧
课堂”死去。要推进对教师的考核与评
价改革，引导教师把时间与精力用到课
堂教学研究之中，创新教学模式，关注
学生的教学体验，进行对学生的过程性
评价。

大学课堂教学，应该以探究式、项目
式、合作化为主，而开展这样的教学，是
需要教师投入精力，设计教学环节，引导
学生进行探究、实践的。与之对应，也需
要教师改革课程考核方式，如要求学生
在课程学习过程中，完成多个主题的课
程论文写作，或进行多少单元的实验、实

践（对于专业课程、技能课程而言），将其
作为课程成绩的一部分，对学生的期末
考试，也可改革为进行课题研究、项目
设计。

这就促使学生带着问题，进行学习、
思考，并培养学生的创新、实践能力。这
是 AI 时 代 最 应 该 培 养 学 生 拥 有 的 能
力。在 AI 时代，AI 是最好的“做题家”，
学生与 AI 进行“人机协同”，则要成为命
题者、提问者、思考者。

高校要努力扭转“重科研，轻教学”
积弊，引导教师投入教学，并通过抓课程
成绩评价改革，实施对学生的过程性评
价，来促进学生投入学习。这是形成新
教学生态的关键，也是提高人才自主培
养质量的关键。

（作者系21世纪教育研究院院长）

走出大学课堂“旧幻想” ■ 本报评论员 刘晓庆

最近，“老字号”品牌陈克明因一
包“手擀面”站上了舆论的风口浪尖。
5月25日晚间，陈克明食品股份有限
公司发布《关于“手擀”商标相关问题
的声明》，表示即日起，全面停止生产、
销售带有“手擀”相关表述的产品。

不少人乍一看可能有些疑惑：手
擀面咋就不卖了？这背后其实大有
玄机。这几年，陈克明玩了个“文字
游戏”——将“手擀”注册为商标，印
在机器制面的包装上，并配以“像妈
妈做的手擀面”等广告语，涉嫌误导
消费者。你以为是“陈克明”手擀面，
其实是“陈克明手擀”面；你以为是美
味的手工制品，其实出自机器之手；
你以为能品出慢工出细活的匠心，其
实只能吃出品牌绞尽脑汁误导消费
者的算计味儿。

近些年，商家把“心机”用在商标
上的行为并不少见，陈克明“手擀”、
白象“多半”、今麦郎“手打”、“东鹏 0
糖”等商标都曾“翻过车”。这些“心
机商标”有一个共同点：商家故意打
了个擦边球，普通消费者乍一看容易
产生误解，而商家要的就是这份“误
解”。他们利用消费者对工艺、分量、
情怀等方面的期待，在商标和广告语
上“精心设计”，目的就是把商品“伪
装”成手工制作的、分量更足的、更符
合健康观念的产品，从而提高销量或
单价，算盘实在是打得叮当响。

水能载舟，亦能覆舟。在商业市
场上，消费者能把你高高捧起，也能
让你狠狠摔下。当消费者付出真情
实感，企业却只把这当成商标注册的

“技巧”，美其名曰“谈感情”，实则“目
不转睛盯着钱包”，长此以往，消费者
的信任便容易被逐步消耗，企业甚至
会承受更为猛烈的口碑反噬。因此，

“心机商标”绝非聪明的营销，而是短
视的算计，危及的将是整个行业的诚
信基座。

《中华人民共和国商标法》第十
条规定，“带有欺骗性，容易使公众对
商品的质量等特点或者产地产生误
认的”标志不得作为商标使用。今年
4 月底，国家知识产权局商标局中国
商标网官网也上线了“心机商标”治
理专栏，发布商标典型案例，并持续
更新“已依职权宣告无效、带有欺骗
性”的商标名单，以制度的力量附上
了一张企业“黑名单”，有效提升了对

“钻空子”商家的震慑力。
陈克明的道歉声明中有一句话

值得深思：“我们充分认识到企业对
产品的表达，不仅要符合法律规范，
更应该尊重消费者最真实、最朴素的
感知。”商标向来是企业的“门面”，

“不违法”只是最基础的底线，而消费
者的朴素感知则是另一个重要标
尺。可以说，会不会在商标上“耍心
机”就像一张“试纸”，企业秉持的到
底是“消费者至上”还是“利益至上”，
一试便知。
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