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陆陆 欣欣 徐贤飞徐贤飞

亲 历

■ 本报记者 陆欣 徐贤飞
通讯员 胡城璐

“我们全新一期的农产品区域公用
品牌‘金农好好’直播带货就要开始了，
你们有兴趣吗？”傍晚，金华市供销社“金
农好好”土特产推荐官吴小雅的这通电
话，勾起了我们的好奇。

眼下，金华市供销社玩转助农新玩
法，集结了一群朝气蓬勃的年轻人，变身

“土特产推荐官”。他们一头扎进田间地
头，实地选品、拍摄短视频，就地采收新
鲜农货，对着镜头花式带货，用新潮创意
为土特产代言。

这般鲜活热闹、满是青春气息的助
农场面，我们早有耳闻，立即答应赴约。

新鲜好茶筛出来
距离直播还有 1 个多星期，吴小雅

就拉着我们与团队的其他人，早早开起
了选品会。没有冗长的开场白，没有刻
板的会议流程，一张简单的长桌，一场围
绕“选什么、怎么选”的讨论，就这样热热
闹闹地开始了。

“最近，茶叶的搜索量越来越高，
咱们主打‘新鲜、有机、接地气’，肯定
吸引人。”运营员舒敏拿出近期网上茶
叶搜索量和直播数据率先开口，策划
员 潘 潘 和 中 控 员 倪 诗 怡 迅 速 接 过 话
茬，你一言我一语地补充思路，指尖不
停在平板上写写画画，快速勾勒出完
整的脚本框架：“‘季节限定+源头直
供’，既要卖茶，更要亮品质、抄底价、
留粉丝。”

大家各抒己见，氛围越来越热烈。
我们也提议：“武义被誉为‘中国有机茶
之乡’，这里有机茶园的认证面积居全国
首位，可以重点考虑。”

这个提议迅速获得全员认可，直播
主题当场敲定，企业筛选环节也随即展
开。吴小雅从“金农好好”授权企业名
单中快速筛选出 10 多家专注茶叶生产
多年的企业，大家围在一起逐一点评。
结合网友喜好，筛除了那些产品包装老
气、缺乏特色的企业，我们最终锁定武
义雅绿生态有机农场（以下简称“雅
绿”），并约定次日一早实地探访，现场
查验品质。

选茶是个技术活，团队特意请来了

金华市茶叶流通协会秘书长叶珊当“外
援”。一到目的地，大家就跟着基地负责
人张华沛钻进了茶园。

清新茶香裹着微风扑面而来，满眼
翠绿看得人心里发亮。我们这群“半吊
子”紧紧跟在叶珊身后，像一群追着老师
的学生，生怕漏听一个字。“挑好茶，要记
住‘看、闻、品’三字诀。”叶珊说，“看”可
不只看茶芽这么简单，当地的空气、土
壤、气候等都是关键，再加上芽头饱满、
色泽鲜亮，才算过关。我们赶紧学着她
的样子，一边仔细观摩、一边交流探讨，
认真记下每一处知识点。

紧接着，她又给我们讲起了“闻”的
技巧：“绿茶带有清新的味道，类似豆香、
栗香或花香。”

当然，茶叶好不好，泡开尝一尝最重
要。“抿一小口，尝到鲜爽回甘、不发涩，
才是好茶。”我们轮流尝鲜，学看茶汤，讨
论口感，互相取经。就这样，大伙最终选
定两款直播需要的产品。

“一定要把控好新鲜度，采摘下来就
得立刻烘干包装，千万不能砸了‘金农好
好’的招牌。”这期间，吴小雅拉着张华沛
反复叮嘱。

泥泞小路拍“大片”
与张华沛对接完茶叶品质、直播配

合细节后，团队立马投入到视频拍摄模
式。按照前期规划，当天还要完成 6 条
预热短视频的拍摄，既要展现茶园的原
生态美景，更要突出茶叶的新鲜质感，为
直播攒足人气。

可惜，天公不作美，前一晚刚下过一
场雨，茶山小路被雨水浸得泥泞湿滑，给
拍摄增添了不少难度。

“不管了，上！”吴小雅一声令下，大
家扛着设备、拿着脚本，深一脚浅一脚地
往茶山深处走。助播汪晓乐走在最前面
探路，时不时提醒大家：“这里滑，踩我踩
过的地方。”摄像小吴小心翼翼地护着摄
像机，脚步放得极慢，嘴里还念叨着：“我
的宝贝摄像机，可不能摔。”

路滑、山陡，意外接二连三地发生。
走在半山腰时，倪诗怡脚下一滑，整个人
摔了个屁股墩，裤子上沾满了泥点。她
还没起身，一旁的吴小雅也没站稳，踉跄
着差点摔倒，幸好扶住了身边的茶树，手
里的平板却晃飞了，吓得她惊呼一声，连

忙捡起来检查。
看着大家狼狈又可爱的模样，我们

当即提议：“咱们换个方式，先让人站稳，
再把摄像机等设备传递过去，这样既安
全又不耽误拍摄。”于是，大家分工协作，
有人在前面开路站稳，有人在中间传递
设备，有人在后面接应，原本艰难的拍摄
路，因为这份默契变得格外有趣。

拍摄间隙，大家还不忘筛选田间直
播的点位。我们沿着茶园小路一路探
寻，最终选定了三处绝佳位置：一处靠着
成片的茶丛，能让网友清晰看到采茶阿
姨的操作；一处俯瞰整个茶园，可展现雅
绿有机茶园的秀美；还有一处挨着制茶
作坊，能衔接采茶、制茶的完整流程，让
网友直观感受从鲜叶采摘到成茶出品的
全过程。

从午后拍到傍晚，大家顶着风、忍着
疲惫，摔了就爬起来再拍，终于完成了 6
条直播预热视频的拍摄。

让人惊喜的是，这 6 条带着烟火气
和青春感的预热视频一经发布，就收获
了大量网友关注，全网曝光量超过20万
人次，网友们纷纷留言：“期待直播”“看
起来好新鲜”“已经准备好下单了”“我一

直都买这款茶，值得信赖”⋯⋯

科技赋能助农路
不同于拍摄时的手忙脚乱，直播当

天，一切井然有序、分工明确。我们作
为助播参与其中。时而协助递上产品、
规整道具，时而走进镜头与网友互动交
流，同步跟随团队喊出福利口号。短短
一小时，线上点击量便超过 2 万人次，
评论区互动热烈、留言不断，订单持续
传来。

直播落幕，吴小雅笑着拿出手机，
给我们翻看团队过往的瞬间：浦江的葡
萄架下、武义的宣莲塘边、婺城的火腿
车 间 ⋯⋯ 每 一 处 都 留 下 了 他 们 的 足
迹。“像这样的田间直播，我们每月都会
开展两场。一年多来，跑遍了金华的角
角落落。”吴小雅说。

从去年开始，金华市供销社创新发
力，通过公开招募、系统培训等方式，精
心打造出了一支 95 人的“土特产推荐
达人团”，其中不乏有活力、懂网络、爱
家乡的 95 后、00 后。这群年轻人，用青
春视角解读乡土好物，用新潮方式链接
产销两端，持续擦亮“金农好好”这一农
产品区域公用品牌，让金华优质土特产
走出乡土、走向市场。2025 年，这群年
轻的推荐官在全市开展助农专场直播
338 场，全年线上销售额达 1150万元。

为了让土特产的销售之路走得更顺
畅、更高效，这群年轻人巧思不断。例如
此次直播，吴小雅她们联动对接金华邮
政资源，创新启用“无人机高空冷链速
运+新能源无人车全链路配送”模式，破
解了生鲜农货“保鲜难、运输慢”的痛点。

“过去茶叶靠人工山路转运，费时费
力，气温一高，保鲜就是个大难题。”张华
沛告诉我们，“现在无人机直飞、无人车
接驳，采下的鲜叶中午就能运下山，还减
轻了采茶工人的负担。”

这群年轻人对土特产出山的用心，
背后是金华市供销社多年来在助农路
上的深耕与积淀。多年前，为了让深山
优质农货出山更方便，金华市供销社在
婺城区沙畈乡银坑村试点“供富大篷
车”项目，将流动收购车直接开到农户
家门口，真正实现“家门口收货、当场变
现”，打通了深山农货外销的“最初一公
里”。从大篷车的“上门收”，到智慧物
流的“快速送”，金华市供销社不断以科
技赋能提升水平。

青春接力青春接力，，从枝头到舌尖从枝头到舌尖
——金华土特产推荐官山里金华土特产推荐官山里““寻宝寻宝””见闻见闻

刚刚采摘下来的茶叶通过无人机运到山下。 共享联盟·武义 张丽红 摄

宋哲源宋哲源

■ 本报记者 宋哲源

在杭州市西湖区，坐落着一座颇有文艺
气息的村子。一到这里，就像走进了时尚的
城市街区。这里是远近有名的艺术村——
外桐坞村。更特别的是，全村面积130公
顷，共163户，几乎家家都住着艺术家。

村党总支副书记李强介绍：“村民把
房屋出租，和来到这里的艺术家同住一
个屋檐，一起种菜吃饭、一起打水沏茶，
艺术家教村民写字画画，就是这里的生
活方式。”

2007 年以来，外桐坞村推动“艺术
乡建”，大力发展文创产业，先后获评“全
国美丽乡村十佳宜居村落”“全国‘一县
一品’特色文化艺术村”等。来自国画、
油画、雕塑、陶艺、音乐等领域的 220 多
名艺术家在此落脚，从事创作，许多村民
从中受益。

艺术与村民的“化学反应”，真有如此
神奇？近日，我走进外桐坞村寻找答案。

没想到有一天还能
教外国人画画

“要想感受外桐坞村的一天，就要先
去我们的美术馆看看。”李强带着我，径直
向村子深处的“画外桐坞美术馆”走去。

在美术馆中，我偶遇了一支到访的
留学生团队。在他们的簇拥下，50 多岁
的村民厉萍正在演示国画技巧。只见她
几番挥毫，一株兰花便跃然纸上。

每日到馆中一练，已是厉萍坚持多
年的习惯。待留学生们上手体验的空
当，厉萍也顺带教我。她一边执笔一边
笑着说：“当了一辈子茶农，没想到有一
天还能教外国人画画。”

厉萍的国画技巧，是在村中从零起
步，一点点学会的。8 年前，她与其他十
几位村民第一次踏进“村民书画班”课
堂，一位定居村中的国画艺术家亲自为
他们授课。

家家住着艺术家，意味着艺术资源近
在咫尺。多年来，在外桐坞村，村民书画
班、村民艺术节等活动，早已成为常态化的

“新民俗”，每年面向村民的公益性书画培
训活动就超过20场。厉萍告诉我，因为村
子周边就有艺术院校，会有一些住在村里
的专业老师开班，教学质量很有保障。

环视美术馆内，陈列着诞生于外桐
坞村的各类书画作品，里面既有艺术家
的贡献，也有不少出自厉萍这样的普通
村民之手。其中，一幅落款为“阿牛”的
山水画，引起了我的注意。

该画的作者是村民傅剑华，“阿牛”
是他的笔名。作为书画班的同学，他和
厉萍平日一有时间就会相约，与其他同
好一起在馆中练习。我注意到，他们留
下的书画用具都有了斑驳的痕迹。

“我小时候没条件读书。艺术家进
村后，也开始迷上书画。”作为最早一批
和艺术家签下租约的村民，傅剑华正是
在朝夕相处、耳濡目染中，逐渐接触这份

“以前不敢想的爱好”。如今，在他身边，
下到五六岁的孩子，上到九十多岁的老
人，无论书画还是音乐，每天都有艺术活
动，艺术成了村民生活必需品。

“与别处不同，在外桐坞村，艺术不仅
在课堂上，也在家中，在隔壁。良师益友
就在我们身边。”傅剑华笑着说，“有这样
的条件，劲头怎能不足？”

村民与艺术家是朋
友与合伙人

参观完美术馆后，傅剑华将我带到他
不远处的裱画工作室，村里几乎每天都有
产出的新画送到这里。傅剑华一边细致
地在画芯上抹匀浆糊，向我演示具体流
程，一边谈起艺术家进村之前的往事。

“外桐坞村地方小、人少，过去除了

种茶、制茶，几乎没别的产业。”傅剑华记
得，转机发生在 2007 年，村里第一次与
艺术家合作，将2000平方米的茶叶加工
坊改造成画廊。此后，外桐坞村渐渐在
本地艺术家中打响知名度。加上附近的
中国美院象山校区开始投用，村民们都
希望趁热打铁抓住机遇，盘活出租闲置
农房资源，把更多艺术家“引进来”，推动
艺术产业落地生根。

傅剑华的裱画工作室，正是在那不

久后开办的。随着艺术家先后入驻，村
里裱画需求俱增。与他签下租约的一位
老教授看其有意，便主动联系了一位裱
画师傅，向他传授这门手艺。

“平日里，村民与艺术家的关系既是
房东租客、学生老师，也是朋友与合伙
人。”傅剑华感慨，艺术家的到来，带来的
不仅是生活的新风貌，也带来了新的事
业。也正因如此，这条“艺术村”的路，才
能越走越踏实。

在村内，其实还有许多这样的案
例。有的村民告诉我，现在既能收到租
金，还能顺便帮艺术家做饭、清洁、看店，
足不出村就能多赚一笔工资；有的村民
说，有艺术家帮忙推介、带货，自家的茶
叶收入平均每年能增加数万元⋯⋯全村
文旅产业迅速发展，每年接待游客20万
人次，村庄物业、旅游、研学等各项收入
达到近1000万元。

“没有艺术家进村，就没有我们后来的
产品。”在村子的另一边，我遇到了青年创
客仇琴芳。她2011年回到家乡外桐坞村
创业后，也深刻体会到何为“艺术赋能”。

仇琴芳的公司主营茶叶和文旅，她
推出的第一个产品标识，就诞生在村里
的水彩课上。

“这是一根桂花枝条。”仇琴芳指着
包装上的标识介绍，原本，这只是她上课
时的一份习作，经过专家的指导和修改，
最终形成了公司的招牌标识。桂花风味
结合当地茶叶特产，也成了其后续推出

“花茶”系列产品的灵感来源。
仇琴芳坦言，刚从信息技术行业回

归乡土创业时，自己对品牌、设计、包装
等知识还并不熟悉，但在村中结识、“拜
师”各类艺术家的过程，恰恰补上了短
板。“艺术家带来机遇的背后，其实是他

们的知识和眼界。对于我们这座古村而
言，这就是最宝贵的资源。”

越来越多年轻人选
择留下来

徒步村内，我还注意到一间“绿油油”
的画室。画室的主人，是来自外省的年轻
人高盛。目前全职从事艺术创作的他，同
时也在村中经营网店、售卖文创产品。

“这是我养的狗，那是银杏叶最好看
的时候画的⋯⋯”结合墙上一幅又一幅
画作的内容，他滔滔不绝地分享着在此
地的生活。自从2018年来到外桐坞村，
高盛已逐渐变成一位经验丰富的“入村
中介”，“经我介绍来到村里定居的，大概
有十几位。”

高盛居住在村里的好友，大多都是
年轻的艺术家。近年来，外桐坞村不断
优化引入条件。其所在的西湖区转塘街
道也推出租金补贴政策：艺术家租赁村
民房屋，一次性签约十年即可享受前三
年租金全免。

外桐坞村为何有这样的“魔力”？专
注敦煌壁画修复的黄茂连看重村民之间
的温暖人情与情感羁绊，村里阿姨不仅热
情地招呼他去吃饭，还打趣让他去领“村
民证”。杭州市民间工艺大师徐凤鸣平日
则喜欢在村中走访，寻找“跨界”的机会。
在外桐坞村，“艺术朋友圈”已然形成。不
久前，徐凤鸣与一位国画艺术家合作完成
了全新的紫檀嵌银作品。

而以仇琴芳为代表的新一代村民，也
开始选择“留下”。在她看来，与艺术家同
住一个屋檐下，村民的艺术修养明显提
高，村里的生活习惯也跟上了潮流——有人
做起了露营、疗愈生意，有人主动装饰、改
造老屋，有人开始注重打理庭院，生活节
奏从容闲适。我前往外桐坞村的当天是
个工作日，但村子游览路线上停满了车。

“外在的改善促使我回归，但内在的
变化才真正把我留下。”仇琴芳说，她和
家人最终决定从城区搬回村里定居，可
以让孩子增长见识，接受优质的艺术教
育。“现在的外桐坞村，美学和美育的理
念已然生根发芽。我相信它会越来越
年轻。”

220220多名艺术家在此落脚多名艺术家在此落脚，，记者探访杭州外桐坞村的文艺气息记者探访杭州外桐坞村的文艺气息——

艺术滋养村庄艺术滋养村庄，，催生催生““化学反应化学反应””

鸟瞰外桐坞村。 受访者供图鸟瞰外桐坞村。 受访者供图

村民在家门口演出。 受访者供图

记者陆欣记者陆欣（（左左））
和金华市供销社工和金华市供销社工
作人员一起选品作人员一起选品。。

通讯员通讯员 王赟王赟 摄摄


