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■ 潮声丨执笔 戴凯霖

提到丝绸，你是否会联想到江南水乡的橹声灯影？
今天，当你展开新买的丝巾时，它的故事可能早已不

同——桑叶长在广西红渡镇的智慧农场，蚕在贵州山区的
恒温车间吐丝结茧，生丝在四川嘉陵的智能工厂缠绕，图
案由浙江杭州设计师在平板电脑上勾勒⋯⋯最后通过电
商送到你手中。

这根丝线的旅程，也映射着中国丝绸产业的一场迁徙。
前不久，商务部等 7 部门联合印发通知，开展茧丝绸产业“东
绸西固”工作，明确勾勒出未来发展的新图景：中西部延伸产
业链条，夯实产业发展基础；东部强化科技引领，促进产业提
质升级；以东促西加强协调联动，推动产业协同发展，形成“东
部创新引领、中西部产能支撑、东中西部协同互补”的格局。

这意味着，未来你触碰到的那块丝绸，背后将是这样一幅
画面：在东部，AI与数据驱动设计与品牌，让传统之美对接世界
潮流；在中西部，智能工厂与绿色技术让古老技艺焕发新生机。

一根丝线，就这样串联起创新与制造，联结了乡土与全
球、传统与未来。

商务部新闻发言人何咏前 11 月 27 日
说，目前，我国桑蚕茧产量约占全球75%，生
丝出口占全球60%以上，茧丝绸产业优势持
续巩固提升。

何咏前在商务部当天举行的例行新闻
发布会上作出上述表述。她介绍，近期，商
务部会同有关部门印发了关于开展茧丝绸
产业“东绸西固”工作的通知，推动茧丝绸产
业向中西部地区梯次转移，优化产业区域布
局，提升整体发展质效，打造国际竞争新
优势。

何咏前说，回顾“十四五”时期，茧丝绸
行业发展取得良好成效。

产业根基更加坚实。“十四五”时期，全
国桑蚕茧年均产量74.4万吨，较“十三五”末
增长 11%。种桑养蚕已在部分中西部地区
蓬勃发展，成为当地特色产业。

科技创新引领发展。我国蚕桑丝绸新
增专利数量较“十三五”增长 45.2%。防缩
抗皱、防紫外线等功能性真丝面料，蚕丝蛋

白骨钉、脑机接口柔性材料等高新技术产品
研发取得积极进展，资源综合利用向生物医
药、电子信息等领域延伸。

行业建设步伐加快。先后制修订桑蚕
丝绸各类标准 57 项，推动“中华老字号”新
增丝绸企业 6 家，带动蜀锦、云锦、宋锦等丝
绸产品“国潮”消费。

国际声誉不断提高。擦亮“中国丝绸”
金字招牌，稳步扩大国际市场份额。2024
年，中国丝绸商品出口达14.4亿美元，较“十
三五”末增长超过三成，出口目的地涵盖全
球约120个国家和地区。

何咏前表示，下一步，商务部强化政策
支撑和工作协同，加快
推进“东绸西固”工作，
完善科技创新体系，促
进丝绸消费持续扩大，
培育新质生产力，推动
茧丝绸行业高质量发
展。 （据新华社）

我国桑蚕茧产量约占全球75%

晨光尚未翻越桂中喀斯特的山脊，薄雾如轻纱般笼罩着
广西壮族自治区来宾市忻城县红渡镇成片的桑园。老桑农陈
勇昌踩着被露水打湿的田埂，未像往常一样俯身捻土，而是先
按亮了手机屏幕。

一组组实时跳动的数据，正悄然取代他数十年“一捻、一
看、一掂”的老经验。

“土壤湿度78.3%，pH值6.8，氮磷钾都在最优区间⋯⋯”
他低声念着，脸上神色复杂。就在一年前，县里农业推广站的
技术员来埋设物联网传感器时，这位与土地打了一辈子交道
的老农还曾笃定：“这地是‘渴’是‘饱’，脚踩下去，手摸一把，
心里就亮堂。”

观念的“破茧”，源于今年春季一场暴雨后的警报。手机
突然震动，屏幕弹出预警：“监测点S07区域积水超限，根系存
在缺氧腐烂风险。”他将信将疑地赶到那片看似已无积水的低
洼桑田，手指插入泥土，触及的是深层冰凉的淤湿。惊出一身
冷汗的他立刻组织排水。“再晚半天，这五六亩桑树的根就保
不住了。”自此，陈永昌成了智慧桑园管理系统最积极的用
户。“以前‘看天吃饭’，现在‘靠数据吃饭’。”他向记者感慨道。

如今，红渡镇这片600亩现代化桑园示范基地里，水肥一
体化系统依据数据模型自动进行精准滴灌，“宽窄行”密植技
术使桑叶产量提升 30%以上。这不仅是技术的革新，更标志
着传统农业思维向现代化、精细化管理转变。

变革沿着产业链向下游延伸，在忻城茧丝绸产业园的智
能缫丝车间里体现得更为彻底。恒温恒湿的环境由数百个传
感器维系，每一批蚕茧都拥有一份独立的数字档案，记录其品
种、产地与质量评级。

“纤度偏差必须控制在 0.3 旦尼尔（密度单位）以内，这是
获得 5A 乃至 6A 顶级生丝认证的生命线。”车间主任王建国
指着一排高速运转的自动缫丝机告诉记者，这些从湖州等地
引进并经过本地化改造的第八代智能设备，已将万米生丝的
故障点（吊糙）次数降低70%。

在忻城茧丝绸产业园，18 栋标准化厂房内，产业链已从
单一的缫丝，纵向延伸至捻线、织绸、数码印花、绿色染色及成
品制造。

27 岁的李静是这场变迁的亲历者。她曾辗转于珠三角
的电子装配线，如今是智能缫丝车间的技术员。“过去在流水
线上，我只重复一个动作。现在我从蚕茧评级学起，直到能看
懂每一份生丝检测报告。我知道自己参与生产的丝线，最终
会流向国际品牌的供应链。”

像李静这样因产业升级而返乡并成长为技术骨干的年轻
人，在园区里越来越多。这一系列变化的背后，是“东桑西移”
工程（我国将逐步把蚕茧主产区从东部地区向西部地区转移
的蚕丝产业发展战略）的深入实施。根据广西蚕业技术推广
站统计数据，自 2006 年该工程启动以来，广西蚕茧产量已连
续19年位居全国第一，占全国总产量一半以上。

“过去我们更多追求规模扩张，现在更注重质量提升和价
值创造。”广西茧丝绸行业协会秘书长张明指出，“广西生产的
5A级以上高端生丝比例，已从5年前的不足15%提升至目前
的35%以上，这是一个质的飞跃。”

破茧——
从看天吃饭到靠数据吃饭

当中西部产区在制造端实现“破茧”，东
部企业则在设计与品牌端编织着更为绚丽
的“锦缎”。

11 月上旬，2025 年世界互联网大会乌
镇峰会上，万事利的展台挤满了消费者。数
字屏幕上流光溢彩，只需输入“敦煌飞天”

“现代都市”等关键词，数秒之内，数十款融
合古典神韵与现代美学的丝巾设计方案便
跃然屏上。

这不是简单的图案生成，而是一场深度
的人机协同创作。“AI系统学习了我们积累
的数十万款花型数据库、全球色彩趋势报
告，甚至能模拟不同材质面料的物理垂感。”
万事利集团有限公司办公室常务副主任楼
玉峰介绍。

这种数字能力正沿着一条无形的“数字
丝路”，系统性地向中西部延伸。

上个月，由阿里公益与万事利合作的
“丝念生花”帮扶项目落地四川嘉陵。来自
东部的设计师与专家团队深入乡间，指导当
地绣娘对传统的蜀绣技艺进行数字化转化
与创新应用。

“我们带来的不仅是订单，更是一种可持
续的创新能力。”阿里巴巴驻嘉陵乡村特派员
姚锋表示，传统的蜀绣针法与纹样，通过数字
色彩管理系统、标准化打样工具，被重新诠释
为符合现代审美且能够规模化生产的设计元
素。这种转化，既保留了非遗技艺的精髓，又
赋予了其适应现代市场的新生命力。

在广西宜州，由嘉联丝绸投资的智能织造

基地内，来自德国的先进设备快速运转。曾长
期在宁波等地工作的技术主管李明，如今在
家乡操作着与东部总部完全一样的生产线。

“我们的工艺标准、管理流程、品质控制
体系与浙江湖州基地完全一致。这就意味
着，从这里产出的面料可以直接进入国际一
线品牌的全球供应链。”李明说。

这并非简单的产能搬迁，而是一整套现
代生产管理体系、品控标准与产业逻辑的完
整移植。中西部借此跳出了长期依赖原料
生产和初级加工的角色，真正嵌入了全球丝
绸产业链的高附加值环节。同时，东部企业
通过组织技能培训、师傅带徒弟，以及跨地
区的项目实践，为中西部培养了一批当地技
术骨干以及既懂传统又会现代工艺的新型
手艺人。

浙江理工大学纺织科学与工程学院教
授沈一峰分析指出：“东部企业获得了成本
更优、响应更快的产能支撑，增强了供应链
韧性；中西部产区则实现了产业跃迁，从原
料供应地升级为高附加值制造基地，获得了
关键技术、管理经验与人才队伍的积淀。”

另外，借助阿里巴巴“寻梦”计划这类数
字基础设施建设，通过直播带货、跨境电商
等线上渠道，中西部地区生产的丝绸产品，
现在可以直接卖到巴黎、纽约等国际市场。

“数字化极大地消除了地理距离的阻
碍，让‘西部制造’能够直面全球消费市场。”
沈一峰评价道，“这不仅是销售渠道的变革，
更是产业价值链关系的深度重构。”

丝织——
产业价值链关系深度重构

在国际社交媒体平台 TikTok 上，带有
#Silk（丝 绸）、#SilkRoad（丝 绸 之 路）、
#hanfu（汉服）等标签的内容风靡全球，累
计播放量已达数十亿次。丝绸，这一承载东
方文明的古老材质，正借由数字浪潮与国风
美学的兴起，在全球新一代消费者中引发
共鸣。

“丝绸自古以来就不只是一种面料，
它是东方美学、工艺与生活方式的载体。
今天的市场机遇，在于将这种深厚的文化
认同转化为可持续的品牌价值与消费者
情感连接。”浙江省丝绸协会理事张毅诚
说，东西部的协同效应在市场上已清晰可
见，中国丝绸企业正展现出前所未有的创
造力。

嘉欣丝绸旗下品牌“金三塔”与敦煌
IP 的联名爆款，其生产基地位于中西部，
确保了大批量、高品质的稳定供给。太湖
雪与苏州博物馆合作的系列产品，在海外
官方网站的复购率高达 28%。一款定价
198 美元、融汇敦煌飞天元素的“丝路记
忆”系列真丝方巾，在欧美市场成为热门
文化礼品。

“海外消费者对中国丝绸有着先天的
品质信任与文化好奇，这为我们提供了独
特的品牌起跑线。”张毅诚指出，“但真正的
品牌溢价，来自当代化的文化表达、情感叙
事与持续的产品创新。”万事利与华为联名
打造的“丝绸+智能家居”，其深层逻辑正是
将东部的前沿科技、设计理念，与中西部提
升后的制造工艺和供应链效率深度融合，
共同为用户提供一种“东方美学现代生活
方案”。

至此，“东绸西固”的产业棋局，其落子
最终将指向全球市场的开阔地带。万事利
计划在米兰、巴黎设立展示窗口，意图不仅
是输出产品，更是向世界展示一种由中国东
中西部通力协作、从源头到品牌的崭新产业
范式。凯喜雅深入欧洲考察，旨在为整条产
业链链接顶尖资源，其成果将惠及所有协作
企业⋯⋯

这条新路的“志向”，将是“东绸西固”形
成的完整循环：以中西部夯实的产业链为基
座，承接全球市场需求；以东部澎湃的创造
力为引擎，和各国同行一起定义全球时尚
风潮。

“绸”划——
全球视野下的创新叙事
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商务部等七部门共同托举茧丝绸产业商务部等七部门共同托举茧丝绸产业——

““东绸西固东绸西固”，”，携手织锦绣携手织锦绣

桑农陈勇昌在桑园里作业桑农陈勇昌在桑园里作业。。 记者记者 戴凯霖戴凯霖 摄摄

在广西忻城茧丝绸产业园项目生产车间内，工人们进行倒筒作业。 受访者供图

消费者使用AI大模型生成丝绸图案。 万事利集团供图


