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本报杭州 8 月 25 日讯 （记者 曹坚 通讯员 邵天懿
鲍圣慧） 25日，中国大运河·杭州形象大使、钢琴家郎朗在大
运河杭钢公园首次公开演奏由他参与改编的《杭钢之歌》，以
钢铁为魂、以琴声为媒，为大运河（杭州段）注入崭新的艺术
活力。

现场，《杭钢之歌》钢琴曲正式发布。该曲基于早年的声
乐版本重新编创，既融入工业时代的铿锵节奏与力量感，也蕴
藏着运河文化的流动韵味。在谈及创作过程时，郎朗分享道：

“杭州是我心中最浪漫、最美丽的城市之一，来到一步一景的
大运河畔，我总能感受到灵感的迸发。”

如今，大运河杭钢公园作为大运河国家文化公园的标志性
项目，依托工业遗存改造更新，完成了从“工业锈带”到“人文秀
场”的华丽蜕变，成为工业文化保护与再利用的城市新地标。

钢琴曲《杭钢之歌》首演

本报讯 （记者 尤建明 通讯员 潘益慧 钟晨晨 周宁宁）
日前，瑞安市启动木活字印刷术传承实践暨专项职业能力鉴
定，将非遗技艺与现代职业能力标准精准对接。学员在通过培
训、考核鉴定后，将获得国家认可的专项职业能力证书。

木活字印刷技术是瑞安市地方传统技艺，也是国家级非
物质文化遗产。瑞安市平阳坑镇东源村至今仍完整保留着
刻字、拣字、排版、印刷等木活字印刷术全套工艺流程，被誉
为“中国木活字印刷活化石”。2010 年，“中国活字印刷术”
被联合国教科文组织列入“急需保护的非物质文化遗产名
录”。

近日，首期20名学员在平阳坑镇木活字印刷研学馆参加
为期 10 天的培训。木活字印刷技术国家级非遗代表性传承
人王钏巧、王志仁等为学员授课，系统讲授木活字印刷精髓。

“木活字印刷不仅是手艺，更联结着文化根脉。”瑞安市活
字印刷协会会长王法仔说，“这次培训首次将传统技艺与职业
能力鉴定结合，不仅为年轻人返乡拓展职业空间，还为当地非
物质文化遗产传承注入更多新鲜血液。”

更好传承国家级非物质文化遗产

瑞安启动木活字印刷术职业能力鉴定

本报讯 （记者 郑元丹 通讯员 岑欣） 日前，舟山市岱山
县岱东镇龙头村“有间小院”咖啡馆内，“同心乡见”联席议事
会上，县委统战部相关负责人，乡镇干部、村负责人、统战团体
负责人、“同心合伙人”代表齐聚一堂，话题只有一个：“村里最
需要什么？我们能做些什么？”

“我们村的民宿多数小而散，缺管家缺运营。”龙头村党总
支书记张庆华开门见山。“老人去高亭镇看病来回近20公里，
能不能把专家请到村里？”沙洋村党总支书记钟岱红紧随其后。

“同心合伙人”黄龙祈悦酒店公司负责人郑浩马上响应，
将以“村集体+公司+农户”模式，打造“沙洋—龙头”民宿集
群，引入品牌酒店标准，解决民宿“小而散”难题。岱山县知联
会秘书长冯道忠认领“医路相伴”项目，定期组织医疗专家赴
村里义诊。此外，县网联会认领“直播助农”项目，年内计划开
展助农直播不少于 5 场。县新联会认领“技艺传承”项目，赴
各村开展咖啡、茶艺等职业技能培训等。

“同心乡见”联席议事会是岱山县委统战部助力乡村振兴
的一项重要举措。除拟定议事会机制外，还形成“三单”工作
法。乡镇、各村每季度梳理需求，交由同心领航员汇总成“需求
清单”至县委统战部；统战团体和“同心合伙人”现场“揭榜”，形
成“资源清单”；双方当场对接生成“项目清单”，县委统战部再
通过季度复盘会议，验收项目落实成效，确保件件有着落。

岱山“同心乡见”携手解乡村难题
■ 本报记者 张熙锦 钱洁瑗

共享联盟·衢州 李啸

衢州，衢江穿城而过。江与城的相接
处——大南门，居民迎着晨光往来，或悠然
惬意，或步履匆匆。

城墙无言，镌刻着岁月的痕迹，也记录下
80 多年前的烽火硝烟。“抗日战争中，由于衢
州机场的军事战略意义，衢州成为一座焦点
城市。”衢州市文史专家刘国庆说，这里曾经
历过两次保卫战，惨烈而悲壮。

1942 年 5 月，浙赣战役打响。6 月 3 日，
日军对衢州发起全线攻击，第86军守卫官兵
与日军浴血奋战四昼夜，在大南门前展开激
烈肉搏。“守城战士拼到了最后一刻，但因兵
力火力对比悬殊，衢州最终被日军占领。”刘
国庆说。

如今，我们凝望大南门，炮火轰炸留下的
累累弹痕依然可见，用手摩挲，凹凸不平。

水亭门处的那场战斗，更加可歌可泣。
1944 年 6 月的龙衢战役，被称为衢州第二次
保卫战。中国守军 78 团与日军进行了英勇

顽强的巷战，最后被迫退到水亭门沿江一带，
一千多名将士无人愿做俘虏，纷纷跳江。当
时，日军用机枪反复扫射，衢江上“尸骸蔽江，
水为之赤”。

80 多年过去，江面归于平静。但是记
忆，永不褪色。

“我从小听着这些故事长大，后来接过
父辈的重担，继续向世人讲述这段历史。”
今年 63 岁的吴建平，是细菌战受害者的后
代 ，如 今 是 侵 华 日 军 细 菌 战 衢 州 陈 列 馆
馆长。

这座陈列馆始建于1998年，原是衢州鼠
疫首批遇难者黄廖氏故居。自 2014 年被列
为首批国家级抗战纪念遗址以来，走进细菌
战陈列馆的参观者越来越多，每年接待量近
10 万人次。尽管身体不大好，但每逢馆内举
办纪念活动，吴建平都坚持参加，向人们讲述
发生在脚下的历史。

铭记历史，砥砺前行。今天，与陈列馆
仅一墙之隔的水亭门历史文化街区，街市
繁华，游客众多。昔日老街的原貌整体保
留，在三街七巷格局的基础上，复建了天王

塔，修缮了神农殿、周宣灵王庙。浸梦水亭
门剧场、风情酒吧、文创商店等富有地方特
色的景观、具有文化底蕴的项目随处可见，
还能与非遗表演、光影秀等特色活动不期
而遇。

衢州大花园集团办公室负责人许军，幼
时就居住在水亭门附近，多年来一直从事衢
州文旅建设工作，既是古城保护和发展的参
与者，也是城市变迁的见证者。

他介绍，近年来，衢州市全力推动“水亭
门历史文化街区保护利用”项目建设，更好地
延续历史文脉、展现城市风貌。

仅今年清明假期，街区日均到访人数达
13.7万人次，在全省49家省级以上夜间文化
和旅游消费集聚区中位列第六。

白天的热浪悄悄退场，夜晚的古街在
灯火中缓缓苏醒——迈入南孔爷爷的书
房，气氛安静而温馨，像一座小小的灯塔，
把城市的书香存放；拐入进士巷，人头攒
动，烤饼、水晶糕等各色小吃应有尽有；戏
台上，西安高腔等各类非遗戏曲引来叫好
声不断⋯⋯

伴着晚风，一阵歌声入耳。“这是我们推
出的‘古城阳台 show’，每周末晚在商铺二
楼的阳台上举办演唱会。”许军说，4 月下旬
启动以来，已进行 10 余场特色演出，很受市
民、游客欢迎。

“快走，马上要开场了！”言谈间，游客从
身边匆匆而过。原来，他们要赶去看戏剧

《浸梦水亭门》。这部原创沉浸式历史大戏，
以抗日战争为背景，生动讲述衢州中共地下
党员、爱国人士以及市井商贾等各方力量共
同守护珍贵文物的曲折历程，目前已演出
300余场。

此刻，青石巷陌间，两种感受涌上我们心
头——

一个是厚重的。城楼、庙宇、宗祠和成片
的传统民居，如同一本线装书，不动声色地嵌
入过往烟云。

一个是潮流的。古风巡游、阳台演出、烟
火市集，华丽转型中的水亭门街区时尚而
鲜活。

这两重衢州，最终融汇成一个古老而年
轻的形象，连接历史，迈向未来。

历经两次衢州保卫战的水亭门、大南门抗战旧址——

硝烟散尽处 古城已新生

烽火足迹

本报义乌 8 月 25 日电 （记者 何贤君 共享联盟·义乌
吴峰宇） 25日，义乌快件（跨境）监管中心一批跨境电商货物
经海关查验放行后，由海关监管车运输至安徽芜湖宣州机场，
随即搭乘航班直飞菲律宾宿务，实现了跨关区转关，标志着在
义乌—芜湖陆空联运通道的“公路+航空”多式联运模式在义
乌正式落地。

据介绍，“义乌申报查验、芜宣机场出境”的出口模式充
分融合本地通关与机场直飞的协同优势，有效弥补了义乌
本地航空运力的不足，为企业提供“家门口”一站式验放服
务。此前，国际物流货物如需通过芜湖口岸出口，通常需要
两天，此项多式联运模式落地后，货物在义乌办结通关手
续，通过全程可控的监管车辆直达芜宣机场，可实现当天
出口。

“通过公路运输快速抵达芜湖宣州机场，再通过国际航班
转运至海外市场，不仅节省了单车货物在芜湖口岸的堆存及
二次掏箱费用，还增强了我们货物组织的灵活性。”义乌域培
供应链管理有限公司负责人金朝辉表示。

记者了解到，为确保该条通道高效顺畅运转，义乌海关
建立数据共享机制，与芜湖海关实时互通货物申报、物流轨
迹、预计到达时间等信息，确保监管无缝衔接。国际陆港集
团积极协同海关、机场等多方单位，建立联动协调机制，针对
货物转关流程中的信息核验、舱单传输、卡口验放等关键环
节制定专项保障方案，通过无纸化通关、数据实时共享、优先
保障出运等一系列便利举措，确保货物抵达机场后能够快速
完成安检、打板等出运前准备工作，全力保障货物按计划顺
利发运。

义乌开辟陆空联运新通道

8月24日傍晚，小朋友在玉环市大麦屿街道庆澜河畔一处口袋公园内玩耍。近年来，玉环市因地制宜开展公园绿地建设，扩大城市绿色空间，建设口袋公
园，为市民提供健身、游玩的好去处。 通讯员 段俊利 摄口袋公园

本报讯（记者 李娇俨 通讯员 李恬怡）日前，“琳琅——
清代宫廷玻璃器展”在浙江省博物馆孤山馆区精品馆开幕。

本次展览展出的近百件清代宫廷玻璃器，为观众献上一
场绚丽多彩的视觉盛宴。展品以单色玻璃为主，同时还呈现
珐琅彩绘、金星玻璃等珍贵品种。其中，许多玻璃器都是首次
展出。例如雍正年制蓝色玻璃刻螭龙纹嵌宝石松花石砚盒，
是难得一见的精品。此外，乾隆珐琅彩配刀也十分罕见。这
些器物体现了清宫玻璃厂的高超技艺。

本次展览旨在让观众了解清代宫廷玻璃器的制作工艺、
艺术特色以及历史文化价值，为研究中国古代玻璃工艺提供
珍贵的实物资料。展览将持续至10月15日。

清代宫廷玻璃器在浙博展出清代宫廷玻璃器在浙博展出

■ 本报记者 詹丽华 通讯员 柳景春

一张“浙 BA”门票，除了看球，还能做
什么？

在杭州，它可以兑换成一瓶啤酒、一盘
菜、一份“浙 BA”纪念周边或者一张消费打
折券，它的使用不限场次，甚至不限赛区。

8 月 15 日晚，“浙 BA”城市赛揭幕战杭
州 VS 诸暨落幕，杭州文旅发出的“十三邀”
随即生效：无论输赢，比赛结束后的次日零
时起，所有客队所在地居民在赛后三天内，
可以在杭州享受包括免费旅游、免费吃喝、
免费体验在内的 40 项诚意满满的文旅大
礼包。

随着“浙 BA”赛程的推进，一张“浙 BA”
门票或许还能解锁更多的功能和场景。

浙江努力勾勒出体育赛事与城市经济的
融合、创新之路，找到撬动赛会经济的支点。

一张票根撬动的消费流量
8 月 15 日，杭州运河体育公园体育馆，

“篝火旁”餐厅的营业时间比平时提早了 1
小时。

“一个多礼拜前就有熟客来订位了。”老
板李佩一边巡场一边指挥服务员把餐桌拉开
一些距离，为中心位置的观赛大屏留出更好
的视角。

比赛当晚还有球迷拿着此前“浙 BA”杭
州赛的票根来吃饭，同样兑换到了免费菜
品。用李佩的话来说：“只要是‘浙 BA’的球
票，只要你愿意来，都认。”最近，仅“篝火旁”

餐厅的客流量就超过1600人次，再加上离揭
幕战“主战场”奥体中心更近的奥体店和滨江
店，3家店实现了近半年的最高日营业额。

据萧山区商务局统计，揭幕战当晚，仅场
外市集就吸引客流量 2 万余人次，产生线上
线下销售额160余万元。

每次“主赛场”都能带动一波线下消费。
作为“浙 BA”杭州赛区半决赛、决赛的主赛
场，杭州运河体育公园体育馆周边近60家商
户推出“浙 BA 票根权益”活动，两天里有
3000 多名消费者兑换权益，直接拉动消费
50余万元。周边商场客流同比增长50%，销
售额同比增长30%。

“浙 BA”杭州东部赛区“主赛场”临平，
10 个比赛日里，仅临平体育中心外设置的主
题市集就吸引人流超过30万人次，产生消费
328.8万元。

实际拉动效果或许比统计数据更高。“因
为权益兑换仅出示票根即可，很难统计产生
多少关联消费。”杭州城西银泰城相关负责人
表示，肉眼可见的是，有比赛的周末客流量明
显高于平常双休日。

杭州市旅游经济实验室的统计数据显
示，揭幕战当天，杭州市到访外来游客 152.4
万人次，同比增长 2.5%；钱江世纪城区域的
酒店接待人次同比增长 22.9%，入住率攀升
至74.9%。

消费实验仍在升级
这场由“浙 BA”票根引发的消费“实验”

仍在升级。

城市赛前，绍兴市商务局发布“越消费·
悦享票”活动，以赛事为支点撬动消费链条，
凭球票跨城消费有折扣，进景区免首道门票，
即便没有球票，在指定时间到活动门店单次
消费满 1000 元，就能兑换 2 张“浙 BA”绍兴
队主场门票。每轮有 132 张赠票，参与活动
的餐饮门店有141家，覆盖绍兴全市。

紧随其后，诸暨也提出只要满足消费条
件就送“浙BA”诸暨队主场门票2张，只是把
消费赠票的门槛提高到了2000元。

“浙 BA”门票的吸引力有多大呢？绍兴
区域赛时，15场赛事每场上座率均达98%以
上。到城市赛揭幕战，分两个阶段放票，第一
阶段开票 1 分钟售罄，第二阶段开票 30 秒
售罄。

一位“浙 BA”杭州赛区决赛、城市赛揭
幕战每轮放票必蹲守抢票仍一无所获的杭州
球迷直呼：“比CBA总决赛的门票还难抢。”

“浙 BA”进入城市赛阶段，跨城观赛也
让单次观赛行为有更多机会激起持续数日的
消费热潮。杭州文旅发出的“十三邀”，集全
域之力推出文旅大礼包，将赛事流量精准导
入商业生态，形成“赛事+服务+文旅体验”的
复合消费，这也是票根经济最具想象力的发
展方向。

票根经济的下一站
凭借“村超”，两三年前还鲜有人了解的

贵州榕江成功破圈。据榕江县文旅局测算，
“村超”举办以来，榕江县累计接待游客超过
1700 万 人 次 ，实 现 旅 游 综 合 收 入 约 200

亿元。
这也是杭州武林夜市负责人叶连忠想

要在“浙BA”赛场外看到的热闹。“票根经济
的目标就是要让观众从‘看完球就走’变成

‘来了就不想走’。”参加了两次“浙BA”场外
市集，叶连忠说他已感受到了一张门票的撬
动力，“最明显的就是，所有当天去摆摊的摊
主都在问我，什么时候能再去，我们想每个
赛区都去打卡！”

当“苏超”赛场上常州队五连败被调侃
“入川”，网友却在#常州恐龙园挤满扬州人#
的话题中，把文旅地标推成新城市符号。票
根经济的深层价值在于激活长尾消费，目前

“浙 BA”各赛区的票根活动仍以单赛区为
主，如果城市之间形成全域合力，用一张“浙
BA”票根联动浙江，打造一条“赛事+文旅”
的黄金线路，是否可行呢？

这个问题，还在期待答案。
但我们相信，浙江从不缺体育基因。从

绿城球迷的激情与坚守到杭州马拉松的“万
人摇”，这片土地对体育的热爱深植血脉。

这里也不缺创意涌动的市场活力。这
里有拥有 21 家国家级工业设计中心的设计
之城杭州，有能把天马行空的创意落地、生
产的宁波、金华、嘉兴，“AR 票根寻宝”、城市
主题盲盒等网友发散的想象力都有实现的
可能。

从“村超”、“苏超”到“浙 BA”，城市体育
联赛的真正生命力在于能否让普通人喊出

“我行！我上！”的参与感和自信心。
比赛还在继续，希望票根上的余温，能点

燃越来越多城市的烟火。
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