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尽管“以竹代塑”在减少塑料污染方面具备竞争优势，
但总体上“以竹代塑”产品价格尚高于塑料，产业加速发展
和产品推广应用仍面临挑战。

如何降低产品价格、提升市场接纳度？对此，竹产业重
点县纷纷启动了新尝试。

起手招，就是降低生产成本。“很多竹产区路网密度
低，以人工采运为主，导致‘以竹代塑’产品生产用原材料
成本高。”省林业科学研究院竹类研究所所长袁少飞分析，
一方面要加强重点县林道等竹林基础设施建设，另一方面
则可以提高竹材采伐、运输下山和初加工的机械化自动化
程度。

眼下，毛竹采伐装备、竹材运输装备、自动破竹机等一
批新装备已广泛应用在安吉、龙游、龙泉、庆元等地，一套适
宜竹林经营和竹材初加工的全程机械化作业模式已初步形
成。“从刀砍人背到机器上山，采运效率提升 3 倍至 6 倍。”
袁少飞说。

龙泉则将目光看向竹木“低小散”企业。去年，龙泉整
治提升392家，结束了“小作坊”式的粗放型经营，布局建设
竹材初加工点30个、小微园16个。

“过去，生产就靠铁皮棚、简易房，经常粉尘漫天，老路
子行不通了！”汤荣方感慨，自从搬入园区规范发展后，投入
研发精力多了，材料浪费和制造成本降低了，国内外大客户
也开始找上门来了。

降本之外，技术和标准正成为各地发展竹产业的新招，
为竹产品价值实现开辟新思路。

2023 年 10 月，国家竹产业研究院落户安吉，竹基新材
料中心、竹产品工业设计中心等相继建成，各项试验正在这
里紧锣密鼓地进行。

“竹子不仅能代替塑料，‘强硬’起来能代替钢铁、水泥，
‘细腻’时又能变成我们看不见的微分子，可以用来发酵。”
国家竹产业研究院副院长张亚慧介绍，环保建材和生物发
酵是研究院这两年的主攻方向。

在实验室里，记者见到了以竹材为主料、树脂为辅料
做成的竹钢，纹理像木头，却异常坚硬。“它的‘比强度’是
普通碳素结构钢材的 5 倍，能够作为高速公路护栏、户外
景观用材等。”张亚慧说，目前在浙江的多段高速公路上
已有应用，此前还应用于北京冬奥会、北京世园会等重大
工程建设中。

如果说，在科技支撑下不断涌现的新颖产品是吸引市
场的第一步，那么决定市场长期接纳度、回购率的关键，则
是稳定的质量。

“当前代塑竹制品标准体系还不够完善，使得产品检
测和市场监管存在一定难度。”张建指出，尤其一些代塑竹
制品与食品、人体直接接触，需要充分保障产品的卫生
安全。

多方联动、建立标准，成为浙江不少地方正在努力的方
向。近日，安吉县林业局与浙江农林大学联合制定的《“以
竹代塑”产品分类分级评价》地方标准正式发布，为企业和
消费者开发或选择产品提供了科学依据；由省林业科学研
究院正在牵头和参与制订修订的竹材刨花板、竹扇等近10
项细分领域的国家行业制造标准和“浙江制造”标准也将陆
续出台。

可以预见，随着代塑竹制品种类和应用场景不断丰
富、标准体系建设完善，反馈到产品的生产成本和销售
价格上，又将激励竹农、企业提高生产效率、不断突破
创新。

江南一根竹，节节日高升。浙江“以竹代塑”产业发展，
正为环保新赛道写下生动注脚。

多方联动，建立竹制品标准体系多方联动，建立竹制品标准体系

浙江布局“以竹代塑”新赛道——

一根竹子的“十八般武艺”
本报记者 周林怡 杨一凡 叶诗蕾 叶锦霞 通讯员 郦润其

宁可食无肉，不可居无竹。竹，象征气
节，也因具备出色的固碳能力、可自然降解
等优势，正被赋予更多可能。

浙江是竹资源大省，全省有竹林 1400
余万亩。“全球战塑”背景下，浙江将目光投
向自身优势，不断展开探索。近期，省发展
改革委等多部门联合出台《浙江省“以竹代
塑”发展行动计划》，公布了安吉、龙泉、余杭
等16个竹产业重点县。1月5日，安吉县林
业局与浙江农林大学联合制定的《“以竹代

塑”产品分类分级评价》地方标准发布，填补
国内外空白。

小竹子撬动大产业。眼下，竹产品被
应用到文旅、办公、家居、建材等多领域。
安吉、龙泉等竹产业重点地区积极建设产
业园区、培育龙头企业，不断完善竹产业链
条⋯⋯

一根竹，究竟有哪些价值，能变换出怎
样的业态？我们距离实现“以竹代塑”的目
标，还有多远？

近日，安吉县天子湖镇，浙江华蒙环保
新材料有限公司正忙着赶制开年首批订单。

几十台竹吸管卷管机轰鸣运转，分切、
卷管、烘干、包装⋯⋯一摞摞竹浆纸吸管走
下流水线。

“竹子固碳能力强，竹浆纸吸管比塑料吸
管更加环保、低碳、安全。”该公司副总经理马
进星介绍，目前10mm、12mm口径的奶茶、
咖啡类吸管最受市场欢迎，去年卖出5亿支。

如今，安吉的 300 多家“村咖”里，都提
供竹浆纸吸管。“除了竹浆纸吸管，我们还把
竹‘六小件’、竹餐具等推广到酒店民宿，累
计减少一次性塑料消耗用品 500 余万套。”
安吉县发改局相关负责人说，这背后是安吉
竹产业走出的一条破局之路。

有“中国竹乡”之称的安吉，拥有100万亩
竹林和近1000家竹产业企业。但长期以来，
竹产品集中在竹餐具、竹地板、竹炭等领域，未
充分开发，加工企业也以传统粗放模式为主。

“最早大家都做同质化产品，本来利润
就薄，压根挣不了钱！”谈起早期竹制品企业
的发展，峰晖竹木制品有限公司负责人梁峰
晖微微皱眉，“那时连稍微精美点的竹餐盒
都没有！”

空白，也意味着潜力。随着竹子成为不
可生物降解塑料制品的理想替代品，2022
年中国政府与国际竹藤组织共同发起“以竹
代塑”倡议，安吉也瞄准机遇，积极探索生态
价值实现的新路径。

梁峰晖伸手指向展陈区内一盏盏竹编
吊灯，形态纤长素雅，“竹”光灯影里，仿佛置
身于静谧的家庭客厅。“竹灯是我们去年开
发的新品类。安吉民宿多，需要实用美观的

灯具，竹子又有天然透光性，一拍即合！”梁
峰晖说，新业务刚起步体量还不大，但利润
相比传统产品要高10%，很有潜力。

“现在鸟枪换炮，引入自动化设备，产品
也多了，从竹刀叉到竹饭盒，从竹桌椅到竹
茶具，应有尽有！”梁峰晖颇感自豪，现在公
司能够生产近 2000 种竹产品，去年产值达
到1.3亿元，今年的订单也已经排到10月。

多地采访中，记者感受到，从日用品到
建筑建材，“以竹代塑”产品使用场景正在覆
盖从民用到工业的多个领域，带来市场开拓
的更多可能。

与安吉不同，从竹篮、竹家具等小物件起家
的龙泉，走出了一条“硬核”的竹产品发展路线。

“我们从 2019 年开始专攻竹建材领
域。”龙泉市亿龙竹木开发公司董事长汤荣
方说，竹制天花板材料有严格的防火规范，
这是打入建材市场的“入场券”。为此，公
司与高校合作，研发防腐防霉阻燃剂新技
术，让竹子在高温炙烤下只伤及皮毛。有
了技术加持，公司将赛道瞄准高端市场，去
年还接到了美国知名企业 100 多万美元的
订单。

今后，“以竹代塑”产品将成为更多人的
消费选择。目前，安吉正大力实施竹制品

“六进工程”，在机关单位、医院、金融机构、
商超等领域开展应用推广绿色场景。今年
省两会上，“以竹代塑”产品展示台更是吸引
了不少人的目光。

一根竹子，一头连着竹农，一头连着市
场。浙江已明确目标，到2027年，全省竹产
业总产值达到 550 亿元。“以竹代塑”的未
来，充满想象。

从民用到工业，覆盖多个领域

一根竹，从山上到山下成为产品，分
几步？

采伐、运输、加工、销售，看起来清晰明
了，但要打通各关卡，并不容易。

“如何实现毛竹下山，流转就是个老大
难问题。”杭州市余杭区林业水利局林业改
革和产业发展中心主任李伟峰说。过去，毛
竹林大多数分散在农户手中，集约化经营不
足，导致毛竹“老在深山无人问”，影响了竹
农积极性。

为此，余杭区想出办法，将毛竹林经营
权进行规模流转，由企业统一管护、多元经
营，破解竹产业发展困境。

在全区首个毛竹林规模流转工作试点——
百丈镇泗溪村，竹材加工分解点正热火朝天
地运转着：一批批原竹通过机械化设备运下
山，再由切割机床、传送带等设备进行剖分、
切片、拉丝⋯⋯

“竹林集约化经营，解决了我们分解点
原材料供应不稳定的问题，加工天数由每月
20 天增长到 25 天。”该分解点负责人俞晖
说，如今毛竹“有价也有市”，每百斤销售价
格从原先 20 元涨到 27 元，农户平均每户每
年增收2000余元。

较早搭上“以竹代塑”顺风车的安吉，则
铆足劲将产业链进一步拉长，构建从毛竹下
山到初级加工、再到精深加工的“一条龙”产
业链条。

“安吉正在打造‘1+5’产业格局，由 1
个国家级竹产业示范园区和 5 个竹产业共
富小微产业园组成，通过园区内产业链条的
补充，做大产业规模。”安吉县林业局竹产业
发展中心副主任唐辉说，目前全县重点布局
板材、纤维、化工等领域，形成了业态丰富的
竹产业集群。

不约而同地，各地竹产业集聚区都在依

靠项目引进和本地产业升级，打造各有特色
的竹产业链。省林业科学研究院院长张建为
记者画了一张浙江“以竹代塑”产业图：浙北
地区，主要以竹质刀叉勺、竹牙刷、竹基可降
解塑料膜（袋）等快消品为主；浙中地区，以重
组竹材、竹建筑模板等建筑工程材料为主；浙
南地区，以竹砧板、竹家具等家居用品为主。
种类繁多，几乎覆盖吃住用行等方方面面。

在龙泉市宝溪乡溪头村，几座充满艺术
气息的竹建筑融入乡野，构筑起一幅现代乡
村风景画。“用竹材料替代传统建材，不仅节
能环保，还能带动乡村旅游。”龙泉市林业局
相关负责人表示，去年11月，该村被评为世
界“最佳旅游乡村”。

从竹家具到竹建筑，再到乡村旅游，产
业链越拓越宽。目前，龙泉“以竹代塑”生产
企业已有130家，实现量产“以竹代塑”产品
56种，已带动近70亿元产值。

不止于此，各地还在营销方面下足功
夫，挖掘竹产品蕴含的文化价值、艺术价值，
牵引竹产品附加值不断提升。

近年来，龙泉打造“龙尚竹”区域公共品
牌，由林业发展有限公司牵头，带动龙泉市
竹木企业和电商平台共同发展。

在去年年末的购物狂欢节活动中，“龙
尚竹”天猫旗舰店的转角柜、小推车等竹木
产品十分畅销，店铺产品交易达1000多件，
销售额达32万元。“我们邀请知名主播直播
来打响品牌，还不断研发新产品、升级品牌
营销。”龙泉市林业发展有限公司负责人吴
欣仪说，如此不仅提升产品的市场竞争力，
也带动了一二三产融合发展的产业链。

打通环节堵点、拉长产业链、提升附加
值⋯⋯一次次尝试中，各地已经打开了各具
特色的竹产业发展新局面。“以竹代塑”产业
高质量发展，由此也注入源头活水。

疏通堵点，打造特色产业链

专家观点

张建

塑料制品的广泛使用产生了大量塑料垃
圾，严重污染海洋、水、土壤和环境，已引起全
球关注，140 多个国家出台了禁塑限塑政
策。而竹材是一种绿色、低碳、速生、可降解
的优质天然生物质材料，是替代塑料的理想
首选材料。近几年，从国家到地方，都在积极
响应“以竹代塑”倡议，加快推动竹制品的研
发生产和推广应用。

但我们也要注意到，“以竹代塑”产业还
存在多方面的发展瓶颈，包括创新能力不足，
产品附加值低；生产企业规模普遍偏小，缺少
科技型龙头企业；生产成本偏高，产品推广
难；缺少有力的扶持政策，产品推广应用受
限；标准体系不健全，产品监管难，等等。

“以竹代塑”要实现快速发展，还需要多
措并举，共同发力。

一是强化科技创新。建立“市场需求导
向、政府搭台引导、高校院所支撑、企业创新
主体”的协同创新机制，重点开展原料单元制

备、自动化加工、产品开发等新技术、新材料、
新装备、新产品的联合攻关，进一步降低生产
成本，提高产品质量，拓展产品种类、功能和
应用领域，特别是开发建筑建材、家具装饰、
园林景观、餐饮酒店、交通设施等领域的高附
加值产品。

二是出台扶持政策。建议林业、发改、财
政、经信、科技、市场监管、商务、文旅等部门，
联合出台从研发、生产、推广、使用等产业全
链条的扶持政策，在用地、用电、用气、资金、
税收等生产要素上加大对生产企业的支持，
将“以竹代塑”产品纳入政府、学校、医院、酒
店等优先采购目录，加快培育一批龙头企业，
打造产业集群。

三是加强宣传引导。加大“以竹代塑”产
品的科普宣传力度，打造一批可推广可复制
的应用场景。让竹制品进机关、进学校、进社
区、进酒店、进铁路、进航空，让社会大众认识
竹制品、了解竹制品、使用竹制品，培养大家
的环保生活理念。

（作者系浙江省林业科学研究院院长、研究员）

“以竹代塑”还需多部门共同发力

客商在第17届中国义乌国际森林产品博览会洽谈竹制用品业务。 通讯员 龚献明 摄

龙泉溪头村竹建筑。 龙泉市宝溪乡供图

余杭竹林风光余杭竹林风光。。 受访者供图受访者供图

安吉咖啡馆内售卖的“以竹代塑”产品。 安吉县林业局供图


