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你知道，凭借小商品经济打响全球
知名度的浙江，哪些商品在直播间卖得
盆满钵满？你知道，消费市场火爆的浙
江，消费者又最热衷在直播间下单哪些
热门产业带产品？新年伊始，抖音电商
发布《直播间里的中国制造——2024抖
音电商产业带发展报告》（以下简称《报
告》），全面盘点2024年全国产业带地区
实体经济和中小商家在该平台的发展
情况。

报告显示，2024 年，浙江产业带销
售额和商家数量，位居全国第二，其中发
饰、珍珠、皮草等最受热捧；这一年里，浙
江的“剁手族”们从抖音直播间，下单购
买的商品超过 10 亿单（另外 4 个超 10
亿单的省份是广东、江苏、山东、河南）。

传统产业搭上直播快车

时至岁末年初，全国各地相继进入
了一年之中最寒冷的严冬时节，而浙江
的海宁皮革城却进入了火爆销售的旺
季。这个国内规模最大的皮革专业市
场，经营面积300万平方米，入驻生产企
业 6000 多家、经营户 1 万多家。据统
计，中国人穿的每3件皮衣里，就有一件
来自海宁。从传统批发+零售，到第一
代电商，再到直播电商，和中国成百上千
个特色产业带一样，海宁皮草伴随渠道
不断迭代，在时代的轮转中调整自己的
步履，始终不变的是变化。在直播电商
年代，海宁皮草产业带也积极拥抱变
化。2024年，海宁皮草仅在抖音电商的
GMV（商品交易总额）同比增长就达
99% ，订 单 量 同 比 增 长 54% ；短 视 频
GMV 则同比增长 260%，短视频订单量
同比增长 240%，并在最受全国消费者
喜爱的产业带商品中排名第6。

在素有“鞋都”之称的温州，由于近
年来代工业务利润逐渐稀薄、品牌管理
成本居高不下等问题凸显，不少代工制
鞋企业遭遇了“转型之痛”，部分鞋企选
择以“小步快走”的方式进行数字化转
型，通过直播、短视频的方式直面消费
者，缩短了产销之路，实现了产业链的闭
环发展。尤其是在每年 5~7 月的淡季，
不少鞋企通过塑造品牌矩阵、调整新品
类发布节奏等方式，有效平衡了淡旺季

的生产与销售。当地知名品牌奥康，一
度被年轻人视为“父辈的鞋”，就在这一
两年，年近“四十不惑”的老牌“鞋王”，
开始重回主流视野。不少年轻人在直
播间偶遇奥康，更多的中年人则在抖音
商城主动搜索、下单，店铺销量一度登
上抖音电商男鞋店铺榜单TOP1。不久
前，奥康还成为首个登上米兰时装周的
中国鞋履品牌。这背后，正是借力直播
电商渠道、顺应舒适认知开展的一系列

“阵地转移”的新规划、新尝试，使得老
品牌顺利开启“重生”的破冰之旅。

在抖音电商营造的竞争氛围下，全
省各地的传统产业、制造业纷纷驶向直
播带货的快车道。这两年，历经行业竞
争、优胜劣汰，浙江的直播电商行业开始
倒逼商家进行正向提升：全面深耕设计、
生产到销售服务等各环节，更主动且快
速地满足用户需求⋯⋯这也意味着，电
商行业的发展方向正在脱离价格竞争的
漩涡，向创造高品质、好服务的优质购物
体验转移。

直播激发潜在消费需求

每当黄昏时分，各地的专业市场几

乎都会响起萨克斯名曲《回家》，商家陆
续拉下卷帘门，结束一天的营业。但在
诸暨的华东珠宝城，大量主播还在进行
直播准备；入夜后，这里就是线上珍珠
销售的战场，直至午夜、凌晨，保安都不
会赶人。2023年以来，伴随珍珠市场的
火爆，来自全球各地的珠宝爱好者，通
过抖音电商了解到珍珠的源头产地，以
天然珍珠为主题的珠宝首饰，尤其是珍
珠项链，迎来了前所未有的销售盛景。
网络直播销售，让消费者对珍珠的独特
魅力有了更深层次的认识。如今的他

们，不用千里迢迢搭乘交通工具前往诸
暨，点开手机，成千上万款琳琅满目的
珍珠饰品通过主播的介绍、佩戴，吸引
了一波波客户的下单。即使是在行情
有所降温的 2024 年，小小的珍珠仍然
是消费市场的顶流；其中，诸暨珍珠超
过海宁皮革，在排名前 10 最受全国消
费者喜爱的产业带商品中，拿下了名列
第5的好成绩。

报告显示，在抖音直播间购买产业
带商品的消费者中，男性占比 52%，女
性占比 48%。其中，18 岁至 40 岁的中

青年是消费主力，占比达 67%。而最受
欢迎的十大“顶流”产业带商品包括广州
护肤品、深圳手机配件、义乌发饰、南通
家纺、诸暨珍珠、海宁皮草、丹阳隐形眼
镜、启东海鲜、揭阳玩具和保定纸巾。此
外，华南女装女鞋、东莞潮玩、川渝火锅、
平江辣条、临湘浮标、许昌假发、曹县汉
服、寿光果蔬、威海渔具、潍坊农资、云南
鲜花、五常大米、丹东草莓、内蒙牛肉干
等产业带商品也在直播销售中获得了大
量订单。网络直播业极大地促进了就业
与增收，据统计有948余万网络主播，通
过为产业带商家直播带货获得收入。

抖音副总裁李亮表示，直播电商在
刺激消费方面具有积极意义。他坦言，
自己通过直播购买了许多“计划外”的商
品，如山西太谷饼、东北长白糕、丹东草
莓、矮子馅饼、山东知了猴、徐香猕猴桃、
富平柿饼、新疆薄皮核桃等。这些产品
中，有不少是他之前从未接触和了解过
的。直播间让消费者接触到了更多元、

更丰富的商品，激发了许许多多的潜在
消费需求。

中国社科院财经战略研究课题组、
中国市场学会发布的研究报告显示，
2024 年 1~11 月，全国直播电商零售额
达 4.3 万亿元。微信视频号、小红书、淘
宝、抖音、快手等电商平台共同构筑起多
元化的直播电商生态。该研究表明，电
商行业增量的八成以上来自直播电商，
且其用户数量持续增长，在促进消费方
面作用显著。直播电商能够把更优质的
产品内容、生产过程展示出来，打破了传
统消费的局限，使得供需双方能够更加
精准地对接，释放消费潜力，推动消费升
级和增长，促进经济的良性循环。尤其
是抖音电商以“全域兴趣电商”优势，通
过直播、短视频和商城等模式，充分展现
产业带商品的特性、价值和精神内涵，同
时有效提升中间环节效率，让源头好货
以实惠价格直接触达消费者。

（傅静之）

能卖更能买

2024浙江人在抖音直播间下单超10亿次

2024抖音国风大典在桐乡濮院时尚古镇上演。 王志杰 沈清辉 摄

·资 讯·

在桐乡经开区（高桥街道），比博斯
特创始人兼CEO刘先生看着一座45亩
的工厂即将拔地而起，他无比感慨：“来
桐乡参加创新创业大赛，没想到凭着线
控底盘技术一路过关斩将，最终还在这
里落地生根。”

以赛为媒，优质人才频聚桐乡。
近年来，嘉兴桐乡市不断放大世界互
联网大会乌镇峰会的红利效应，围绕
智能汽车、智能计算、智能传感和工业
互联网等主导产业，加快招才引智步
伐，通过举办“乌镇杯”、乌镇路演等全
球性大型赛事，吸引了越来越多的优
质项目和人才从“赛场”走向“市场”，
助力桐乡打造“人才创业之城”。

大赛搭台，桐乡招才引才按下“快进
键”。翻看“乌镇杯”高层次人才创业创
新大赛近4年名单发现，不少好项目、好
团队都与桐乡产生了深度链接——仅在
2024年举行的“e城桐创·智领未来”第
四届“乌镇杯”高层次人才创业创新大赛
总决赛上，就有22个高层次人才项目与
桐乡签约。

据介绍，桐乡通过举办四届“乌镇
杯”高层次人才创业创新大赛，已成功吸
引了 70 余个高层次人才项目落地发

展。新签约的天序智能气象大模型项
目，目前估值已达 1 亿元。“依托乌镇之
光超算中心，我们大模型有了强大的算
力支撑，走下赛场后，我们项目在资金、
用地等要素保障上得到很大支持，坚定
了我们在桐乡发展的信心。”项目负责人
说。

让“科创种子”开出创新之花、结出
产业之果，这正是大赛举办的初衷。作
为桐乡另一张金字招牌，乌镇路演高层
次人才创业大赛也成功孵化了一批优质

企业，并逐渐做大做强。
“除了给予丰厚奖金，我们还创新赛

事机制，开辟了项目认定‘直通车’。”桐
乡市人力社保局人才开发科负责人介
绍，大赛还通过“以投代评”的市场化导
向作用，不断拓宽引才聚才渠道、提升用
才留才成效，将一座城市的诚意全情展
露。针对已获得市场化投融资的优质创
业人才项目，在落户桐乡后，直接给予科
技项目、启动资金、人才生活保障等各项
配套政策。

通过在管理措施上做“减法”、激励
支持上做“乘法”，让人才活力竞相迸
发。针对项目融资难问题，桐乡还打出

“人才贷”等金融产品组合拳，全方位解
决人才企业融资需求。

“大赛机制的创新，让我们提前6个
月落地桐乡，有更多时间和精力投入创
新研发中去！”赛那德数字技术（嘉兴）有
限公司便是这项创新机制的首批“尝鲜
者”。参赛之前，企业就已凭借独家技术
拿到了普华资本的独家投资，这也成为

企业快速落户的“入场券”。如今，企业
已在桐乡经开区（高桥街道）的视觉物联
中心安家。“落户桐乡是我们公司发展策
略里走得最正确的一步！”赛那德创始
人、CEO李华为桐乡的创新创业环境竖
起了大拇指。

以赛为媒，吸引着大量投资机构参
与项目评审，撬动社会资本共同支持科
创项目发展，一大批企业及时获得股权、
债权融资支持。数据显示，2024年落地
的创业项目中有 16 个项目已获得股权
融资，总融资金额达4.4亿元。

从一场场大赛的举办，到一群群人
才的聚集，再到带动产业转型升级。桐
乡借助“乌镇杯”高层次人才创业创新大
赛等各类品牌赛事招才引智，更加精准
地引导人才项目与产业强市无缝衔接、
深度融合。

引导人才项目与产业强市深度融合

嘉兴桐乡打造人才创业之城
徐振华 沈晓洲
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· 公 益 广 告 · 浙 江 省 文 明 办 宣


