
该书是作者近年来在各大活动
上的精彩演讲结集，更是他对文学、
人生、自然乃至未来科技的深刻洞察
与独到见解的集中展现。通过 16 篇
文章，作者带领我们思考文学、跑步、
雨燕、鹅掌楸、超级 AI、有机村庄、自
然生态等多元主题。

《空山横》
李敬泽 著
译林出版社

《空山横》
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从 2000 年初步发现遗址，到成为
国际公认的稻作文明起源地，位于浦
江的上山文化把中华文化的历史向
前推进到一万年前后。该书由跨湖
桥文化和上山文化主要发现者、发掘
者创作，是面向大众的上山文化简明
读本，是“中华文明新探索丛书·万年
中国系列”的第二本书籍。

《上山》
蒋乐平 著
东方出版中心

2024年9月6日 星期五

责任编辑：严粒粒 版式：戚建卫 联系电话：0571-85312335 邮箱：zjrb@8531.cn

2024年9月6日 星期五

责任编辑：严粒粒 版式：戚建卫 联系电话：0571-85312335 邮箱：zjrb@8531.cn8 阅读

书讯

该 长 篇 报 告 文 学 运 用 文 学 纪
实手法，以“独木舟”“治水”“兴商”
等史迹为叙述线索，讲述了跨湖桥
独 木 舟 时 期 以 来 萧 山 八 千 年 的 巨
大变迁，尤其是改革开放以来萧山
经 济 社 会 发 展 的 重 要 事 件 和 重 大
成果，展示钱塘江南岸悠久灿烂的
历史文化。

《一舟一世界》
孙侃 马晓才 著
浙江文艺出版社

该书是一部纪实长诗，也是一部
诗歌自传。诗集共 17000 行，以其独
特的诗形、诗象，展现了人物命运跌宕
而多姿，实录了半个多世纪的个人史、
家庭史、地方史，社会史。

《我的时代我的风》
严元俭 著
浙江人民出版社
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严元俭 著
浙江人民出版社

最近，杭州梦蝶书店火出圈了，起
因是一场火灾。

以此事件，店主橄榄思路打开，给
书店策划了一场艺术展，引得网友们纷
纷前去打卡。前些天，梦蝶书店乔迁新
址，进入了试营业阶段。

数字化时代，实体书店步履蹒跚。
尽管其中有些不得不关张，但仍有不少
书店相继诞生，“活”得自在，甚至火出
了不小的流量。

为此，从“梦蝶”出发，记者探访了
三 家“ 网 红 ”书 店 ，一 探 它 们 的 走 红
之道。

梦蝶书店
无惧风浪，笑对未来
穿过夜色沉寂的街，记者来到梦蝶

书店旧址。“世事难料。”店主橄榄感叹，
没想到书店以这种戏剧性方式收场。

“更神奇的是，大火吞噬了家具、电器、
文具、海报，却避开了大部分书籍。这
或许是因为，书籍和思想，是无惧燃烧
的。”

事发当晚，橄榄躺在床上辗转反
侧 。 办 展 的 念 头 ，就 在 这 种 难 眠 中
袭来。

艺术展出圈的程度，出乎意料。从
前冷清的梦蝶书店，一夜间人流涌动，
日客流量达五六百人。被火烧过的书
籍，都被来看展的顾客买光了。有的顾
客从很远的地方坐飞机来，就为了一瞥
这个特别的展。

马岚就是从社交媒体“转战”实地
看展的顾客之一。她在艺术展上购入
了一份图书盲盒。“事实上，我来梦蝶书
店，是在践行一份‘百家书店考察计
划’。”作为一名文旅从业者，她自 2019
年起就关注公益教育事业，并在 2023
年落地了一个城乡教育交流平台“初心
图书馆”。为了更好地开展公益教育，
她计划考察 100 家书店，观察其运营模
式。梦蝶书店带给她的启示是：一家书
店让情绪真实、自然地流动，很动人。

社交媒体上，读者们都难忘店主橄
榄的笑脸，和乐观积极的心态。“一直以
来，梦蝶书店就像海上漂流的一叶小
舟。”橄榄说，2021 年，书店只是一个流
动书摊，摊前挂着用滑板和别人换来的
旗帜，在繁华街道中傲然。纵然“居无
定所”，“梦蝶”依然蹁跹。这种无惧风
浪的精神，以及和顾客风雨同
舟的心态，正是一家书店赖以

生存的精神内核。
橄榄带路，我们来到梦蝶书店新

址。杭州上城区，金钗袋巷走到底，左
转进入抚宁巷，那块古雅的店牌前，设
计师思贤正和其他工作人员商讨着装
修事宜。

“旧蝶”浴火，“新蝶”复生。梦蝶书
店以崭新的姿态问世了。“新店整体上
丰富了空间的层次，并且在视觉语言上
寻求贴切的设计感。以色彩搭配为例，
在地面的深灰色背景下，正面的几道墙
体和天花板顶面以及二层延伸下来的
楼梯均采用米白色，犹如海上白浪席卷
而来。这呼应了梦蝶的经典标语‘我从
海上来，浪声满袖’。”思贤说。

自开店起，梦蝶书店一直在网上共
享实时状态。老板和店员推荐的书目、
阅读感受、摆摊预告、艺术展动态、新店
装修进度⋯⋯橄榄说，放送这些内容，
是“海上的梦蝶”在“报平安”。

记者采访期间，偶遇了前来帮忙的
一位老顾客。这位被网上的梦蝶动态
召唤的“蝶友”默默地来，静静劳动，悄
悄离去，深藏功与名。

“新店开业后，这个模式将延续下
去。梦蝶书店还将开设‘一日店长’模
式，所有看到消息的过路人，都可以来

掌舵‘梦蝶’这艘小舟，体验一下运营书
店。”橄榄说，梦蝶书店由大家合力共
创，才更有家的感觉。

采访将尽，天空突然落雨。雨越下
越大。记者和工作人员一同被困在了
新店后门的台阶上。当店员们起身，就
着雨水随性地擦起书柜，橄榄送了记者
一首诗，林泠的《不系之舟》。

“没有什么使我停留——除了目
的。纵然岸旁有玫瑰、有绿荫、有宁静
的港湾，我是不系之舟。也许有一天，
太空的遨游使我疲倦。在一个五月燃
着火焰的黄昏，我醒了，海也醒了，人们
与我重新有了关联⋯⋯”

无惧风浪，自在漂流，这正是梦蝶
书店的态度。

小重山书店
以书为媒，交个朋友
纯卖书，不卖饮料，一家书店何以

生存？
日前，一张贴在书店内的纸条流传

于网络，上面写着：“塑封可拆，不买无
妨”。这则获得了深受“塑封之苦”的网
友好评的规定，来自杭州西湖吴山脚下
的小重山书店。

允许顾客拆开一块塑封，实则，是
向读者敞开一扇门。

“我常用自己的方式，将自己钟爱
的作家和书目推介给顾客。”老板陈又
说，他不仅口头推荐，还把留有自己笔
记的小说，放在书店内的显眼位置，以
便他们翻阅。

书页翻动声，收到了回响。有一
天，一名顾客给陈又发消息说，自己看
完了他推荐的《我的米海尔》，“感觉看
了一首细腻动人的长诗。”陈又回复：

“奥兹这种汪洋恣肆的写法，有时让人
颤抖。”

陈又享受这样的文学互动。这是
开书店的成就感。

书门大开，是因为一道心门先行洞
开。陈又没有枯坐在书店老板的板凳
上。有时候，他递一本书，交一个朋友。

早上送孩子去学校后，陈又常在店
里泡一整天。这一天里，他读书，也

“阅”人。
“就像喝酒的人身上有酒气，顾客

身上也是有‘书味’的。”陈又嗅觉灵敏，
能在顾客进店后，根据其步伐、步频、视
线，迅速判断出对方的阅读层次——是

“骨灰级”读者，还是普通读者，还是基
本没有阅读习惯，只是来闲逛。

据此，他也归纳了一份“读者下单
手册”。

“若是一对男女看到本书就停下来
点评一下，并一路点评过去的，往往不
会买书；抱着双臂，在书店大步流星溜

一圈过去，步调完全没有因为某本书而
慢下来的，这样的顾客一般也只是转
转；匆匆一瞥书的封面和封底，将书拆
封过后草草一翻的，也不会买。”

那什么样的顾客才会买书呢？陈
又说，在书架前稍作停留，抽出一本书
后慢慢地翻，放回去后仿佛在沉思的，
这样的顾客，才是潜在的买家。

小重山的书目，60%依据陈又个人
口味选进。他有自己的阅读偏好，但偶
尔也“听劝”。“比如《被讨厌的勇气》，我
本没有进货，但因为一而再地有顾客进
门来询问。我就纳入店内了。在一些
有社科类、医学背景的读者的推荐下，
我还扩展了自己的书单。”

因为书店，陈又还交了一些青年作
家朋友。只要得了空，他们就来店里坐
坐。跑过了大型签售会，作家们来了小
店就像在驿站歇脚，常和陈又“夜话西
湖细雨”。跟随作家的脚步，他们的粉
丝也会登门前来，要签名、和作家聊
书。“那时候三五读书人相聚小店，饮酒
谈天，颇有种煮酒论英雄的意思。”

这家店，是陈又辞职后开起来的。
从最初决定开书店，到定下店面，他相
当果决，前后只花了一个月的时间。开
店 7 个月了，书店的店长、选书员、策划
人等多项职责，一直由他亲力亲为。上
架、理书、清洁、进货，很多时候，他忙到

“重影”。
这么辛苦，为何还要坚守？当记者

抛出这个问题，陈又的回应和被问到
“为什么开店”时如出一辙——只是一
句淡淡的：“因为喜欢读书啊”。

小重山书店“生意经”的关键一页，
写下的，正是这一腔赤诚。

茑屋书店
卖书，更展示生活

那么，在书店卖书以外的商品，又
会将书店带往何处呢？

杭州天目里园区，有家顶着“最美
书店”头衔的茑屋书店——来自一个日
本书店品牌。茑屋书店向来是以集阅
读、休闲、社交与体验于一体的综合模
式著称。杭州门店开业之初，因为人气
火爆，一度需预约进入。

推开透亮的落地玻璃门，走过馨香
飘送的咖啡吧，一个书籍的斑斓王国跃
然眼前。书店分上下两层。伴着人们
的低语，背靠数米高的杂志架，书店的
第一层——美术、摄影、时尚专题区铺
展开来。

搭乘电梯缓缓下沉至负一层，包有
塑料书皮的文学、建筑等类别的图书，
笼罩在温馨的灯光下。临近展柜上，可
爱的文创商品、香薰、手办，让图书多了
份令人安适的生活气息。“我们是来天

目里吃饭的，不知不觉就逛来了茑屋书
店。看到早就想买的书，就随手买下
了。”采访间，一对衣着休闲的夫妻这样
告诉记者。

一度有人质疑：作为一家书店，只
有一半空间卖书，剩下一半空间卖咖
啡、文创等非图书类商品，可行吗？显
然，茑屋书店已经给出了肯定的回答。

少有人知，这一堪称“茑屋生命力
密码”的多业态、多功能销售模式，是书
店早就定好的“初始参数”。

“茑屋书店隶属于 Culture Con-
venience Club 集团，译为中文即‘文
化便利俱乐部’。这样的名称意味着
它是一家文化公司。它卖的不是书，
而是多元的文化商品，是生活方式。”
杭州天目里茑屋书店店长菜包认为，
书店不该只是一个简单的卖书场所，
而是一个包含销售型商品和丰富性商
品的复合型空间。后者的目的不在于
盈利，而在于为图书打造一种琳琅满
目的氛围。

“茑屋正在践行这个概念。它试图
成为空间营造大师——营造读者与书
相遇的场景和空间。”

店内的图书按照作家的名字，被分
门别类整齐摆放。书架边缘设有一个
个印着作家名字的标签。它们像图书
海洋中支起的一个个小小船帆。不少
读者称赞，这种分类方式更方便找书。

“我们对书籍进行二次细化分类，还聘
请有对应专业知识的专家专项负责相
关书籍，作为长期驻店的导购，引导顾
客快速找书。”菜包说。

这只是茑屋书店贴心服务的一角。
当晚，在店里沉浸式阅读推理书的

00 后邓秋彤告诉记者，她常来茑屋书
店，是因为茑屋书店“好玩”。推理书、
漫画、动漫手办、潮玩展⋯⋯只有想不
到，没有变不出的花样。

“这些消费场景，其实是茑屋在杭
州的在地化改变。”菜包介绍称，受所在
园区天目里的客户群影响，年轻人构成
了杭州茑屋书店的主要客流。对此，茑
屋“入乡随俗”，在店内增设漫画专柜、
文创产品和手办展位，组织青年文化市
集，培养相关独立 IP，吸引年轻人来逛
一逛。

书店逛完了，这本《书店生存之道》
的扉页，该留下怎样的诀窍？

“书店是一个地区的大众文化中
心和文化纽带。今后，书店要转变功
能概念，灵活改进形式，加强相关文化
配套设施建设，持续推出文化活动。”
青年作家、《北京文学》编辑、北京历史
文化学者侯磊为书店出谋划策：邀请
作家学者，开办文艺沙龙和见面会，以
卖门票的形式进行增收；将书店发展
为一个连锁集团，通过扩大图书销售
以外的经营方式，让书店的生存重量，
分摊在其他方面的运营上。在学校附
近选址，吸引学生、文艺青年等目标人
群；通过网络等多元渠道，加强和读者
的互动⋯⋯他认为，书店若想蒸蒸日
上，路径良多。

此外，侯磊主张扩大二手书产业和
旧书产业链。他以孔夫子旧书网、布衣
书局、多抓鱼等二手书店为例，指出二
手图书进价低，书店效益好。

关于书店，侯磊认为，它们不会从
人们的生活中退场。“这首先和书店的
空间属性有关。逛书店是一种生活方
式，人们需要逛，就一定要有书店。”侯
磊说，纸质书籍的旺盛生命力，也让书
店得以继存不息。他预测，日后，纸质
阅读发展水平可能和电子阅读持平，纸
质图书或将成为藏品，定制印刷模式会
大行其道。

（应受访者要求，本文中的“橄榄”
“陈又”“菜包”均为化名。）

从一只浴火重生的“梦蝶”出发——

“网红”书店，各有各“红”法
本报记者 高心同

本报讯 （记者 陈黎明） 日前，《跟
着诗词游浙江》丛书正式发布。该丛书
由浙江省文化广电和旅游厅编著、浙江
人民出版社出版，分为“浙东唐诗之路”

“大运河诗路”“钱塘江诗路”“瓯江山水
诗路”四册，以 40 多首诞生于浙江大地
的诗词为引子，记录了蕴含于自然风光、
传统村落、历史遗迹、非物质文化遗产以
及现代生活空间中的浙江人文风韵。

“浙江秀丽山水间，留下了众多传
颂佳篇。”作为丛书出版的推动者和见
证者，浙江出版联合集团总经理、总编
辑、党委副书记芮宏说，诗词向来是洞
察发现和讲述一个区域、一个时代的历
史和人文、经济和社会、精神和情绪的
最好载体之一。

“四条诗路”是晋、唐以来文人名士
的入浙之路，也是抒情寄身之路。据初
步统计，从晋代到清代，历代文人在“四
条诗路”上留下了上万首诗词名篇，以
及《兰亭集序》《富春山居图》等传世佳
作。“这些先贤的浙江之旅本身，也成了
浙江大地上丰富的传说和鲜活的文
化。”芮宏说。

诗词里的浙江，也是诗意栖居的浙
江。“行遍江南清丽地，人生只合住湖
州”“欲把西湖比西子，淡妆浓抹总相
宜”之类大家耳熟能详的诗句自不必
说，“八月十八潮，壮观天下无”的气势
如虹、“十里松声接涧泉，清音入耳夜无
眠”的悠远清新、“绝顶新秋生夜凉，鹤
翻松露滴衣裳”的空灵静谧，更是让读

者领略了一个水润灵秀、人文繁盛的多
彩浙江。

读者透过诗词看见浙江，同时也是
透过浙江看见诗词。芮宏说，这些诗词
可以让我们更好地发现和理解浙江山
水和风物的诗画意蕴，也可以让我们更
好地探寻和体悟相关诗词的无尽意象。

“这套丛书是一套充满趣味性、知
识性和实用性的旅游攻略，读者可以跟
随本书发现和品味诗路上的美好风光
和趣味故事。”浙江人民出版社编辑钱
丛负责《跟着诗词游浙江》丛书的出版
统筹工作，她告诉记者，丛书从策划到
出版，先后经历了一年多时间。

据悉，作者实地探访诗路沿线四十
多个县（市、区），考察多处大小酒家、风

景民宿、新旧景点、研学基地，记录诗路
上的自然风光、传统村落、历史遗迹、非
物质文化遗产等，梳理诗路沿线的吃、
住、行、游、购、娱和非遗体验等旅游攻
略。

“‘四条诗路’基本覆盖了浙江江河
湖海、山水人文的地理构成、人文风采，
同时又各有偏重，如运河之路更偏向人
文，钱塘江更偏向自然风光。”浙江省文
化广电和旅游厅资源开发处相关负责
人在接受记者采访时说，丛书旨在给读
者呈现一套专业而不失轻松、严肃而不
失鲜活、时尚而不失功能的优雅的历史
人文地理读本，带读者走进现代浙江的
山水风光和人文胜境。

这是一部旅游指南，也是一部浙江

历史文化遗产风物志。丛书覆盖了全
省约半数县（市、区），对不同区域的发
展情形都有所体现，有助于读者从宏观
上了解浙江的发展现状。同时，丛书从
普通群众、游客的视角，呈现了浙江发
展的内在性、实质性成效，而在“游”的
方面，则为游客提供具体而微又充满故
事性、趣味性的旅游线路和点位。

“《跟着诗词游浙江》丛书正是为满
足当代游客，特别是年轻群体对于旅行
的独特需求而诞生。”浙江省文化广电
和旅游厅党组书记、厅长陈广胜评价
道，这是一份别具一格的旅游指南，期
盼丛书能成为浙江旅游的新名片，让更
多人能够以全新的视角去感受浙江，体
验隐藏在诗词背后的故事和情感。

《跟着诗词游浙江》丛书发布

跟着诗词，遇见“浙山浙水浙方人”
《跟着诗词游浙江》丛书发布

跟着诗词，遇见“浙山浙水浙方人”

从左到右，为小重山书店、梦蝶书店新店、杭州天目里茑屋书店。 高心同 摄从左到右，为小重山书店、梦蝶书店新店、杭州天目里茑屋书店。 高心同 摄


