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无人驾驶真的来了。近日，武汉街头出
现了多台无人驾驶出租车，在网络引起热
议。在广州，当地媒体用“‘狼’来了！”形容无
人驾驶出租车进入当地市场。前些年还是科
幻电影中的桥段，如今，未来已来。

作为自动驾驶商业化最大规模的应用场
景，无人驾驶出租车正在国内加速落地。在
北上广深等一线城市，由百度 Apollo 提供服
务的“萝卜快跑”，已面向公众常态化试运
营。在武汉，今年年初自动驾驶出行累计超
68 万单，运营范围基本覆盖武汉主要城区。
在重庆永川区，正在提速发展自动驾驶产业，
加快建设国家自动驾驶测试服务平台。在浙

江，杭州联合德清、桐乡以联合体形式入选工
信部“车路云一体化”首批试点城市名单。无
人驾驶出租车将逐渐成为公共交通体系的一
部分，深刻改变我们的生活。

面对这种出行方式的革命性变化，有人
跃跃欲试，也有人疑虑重重。那么，我们该以
何种姿态迎接新技术新业态的“冲击”？

这两天，“萝卜快跑”在武汉就带出一堆
热议。有不少人担心，无人驾驶是否会抢了
出租车司机的饭碗？除了争议，无人驾驶出
租车商业化落地在现实中也面临着诸多沟
坎。比如，相关立法的缺失。杭州成为全国
首个为低速无人车立法的城市，《北京市自动
驾驶汽车条例（征求意见稿）》于日前对外征
求意见，但在国家层面和更多城市还缺乏相
应立法。此外，自动驾驶技术仍在快速发展，
相关的行业技术标准尚未定型，而自动驾驶

违法行为、事故处理和责任承担也备受关注。
但是，当我们把视线拉开，从人类社会历

次工业革命、技术进步的历史进程看，新事物
的出现总是毁誉交织、推动和抵制相互角
力。从蒸汽机到电力，从信息技术到人工智
能，也正是得益于不断的技术创新，人类社会
才不断跃入新的“自由王国”。因此，我们要
给予创新足够的舆论空间和成长时间。

科技进步并不是就业的敌人。就拿“抢
饭碗”来说，新技术的应用难免会压缩一些岗
位需求，带来职业转型与适应的挑战，但同时
也会创造新岗位。更为重要的是，技术进步
会带来更安全的出行、更低的出行成本，并将
惠及更多人。就拿起重机、挖掘机的发明来
说，它们的工作效率可以解放多少劳动力，不
能简单地说它们抢了建筑工人的饭碗。前不
久，人社部公示拟增加智能网联汽车测试员

等 19 个新职业纳入国家职业资格目录。对
传统出租车司机来说，他们对汽车知识和城
市交通更为熟悉，可以利用这些优势更为“丝
滑”地转型。“萝卜快跑”招聘要求中也明文规
定，有网约车、出租车、公交车等客运经营或
货运经营经历的优先录用。

当然，我们在拥抱科技进步的同时，也应
为职业转型提供更多帮助和支持。比如，可以
组织针对传统司机的再就业培训，提供税收减
免或创业贷款等，减轻转型“阵痛”，平稳迎接
新的职业赛道。这样的举措一方面将减少对
相关就业群体生计的影响，另一方面也能为新
技术新业态的顺利发展营造和谐的环境。

技术进步为人类带来福祉，正是科技向
善的真谛。相比担忧“抢饭碗”，我们更要关
注如何保障新技术的安全使用，更好地为人
类生产生活和社会发展服务。

趋利避害对待新技术
逯海涛

这么热的天气，找个20.8℃-30℃的村子
待两天你愿意吗？在浙江丽水桥陌村，这个
愿望就能实现。一查资料会发现，像这样夏
季“夜盖六斤被”的“空调村”浙江还有很多。
让“凉”资源变“热”产业，创造了夏日经济的
一个“凉爽点”。

连日来，我国多地持续出现高温天气，话
题“杭州热到全国第一”一度登上热搜。但事
物都有一体两面，酷暑难耐反而催热了夏日消
费市场，带来了难得的“凉爽”：暑假亲子游迎
来高峰，浙江各热门旅游目的地和博物馆人挤
人，热门场馆一票难求；来自义乌国际商贸城
的数据显示，相较2023年同期，今年销售防晒
用品商户增加了近40%，“脸基尼”、冰袖、防晒
口罩等产品呈现产销两旺态势；小众体育培训、
观影等成为夏日里的热门消费项目；“昼伏夜
出”躲高温还为夜市创造了商机，黄酒冰淇淋、
鱼子酱冰淇淋等创意制造了不少消费小惊喜。

文化和旅游部数据中心的数据显示，今
年第三季度，传统高温城市的整体出游意愿
达 94.6%，显示出夏日经济的巨大潜力，“哪
凉快哪待着”成了默契的选择。从“找凉快”
中找商机，怎么样做得与众不同？这是一件
值得好好琢磨的事儿。

消费新场景赋美。不久前，国家发展改革
委联合文旅部等多部门共同发布《关于打造消
费新场景培育消费新增长点的措施》，提出推
广“音乐+旅游”“演出+旅游”等业态，打造一
批有影响力的主题旅游精品线路。对消费新
场景的强调，凸显当下消费的重要趋势，即重
视消费新业态、新模式、新产品的系统集成，比
如将避暑游与乡村研学结合、更侧重满足吃住行复合需求、用
情绪价值突破性价比之选等，都要求从业者尽可能从供给侧为
消费者提供更多样化的选择，创造超越日常的假日体验。

文化新体验赋魂。各地都在搞创新，如何让自己的夏日
经济更具吸引力，融入当地文化特质是一个重要方向。比如，
今年《飞扬的青春》让瑞安曹村火了一把，温州文旅想了个招，
通过“跟着微短剧去旅行”计划吸引围绕地方文旅资源的创
作，再通过短剧“种草”吸引游客。再比如，前几天，美国高校
青年代表团暑期研学项目中国之行首站放在杭州，第一天的
安排就是体验起源于江浙一带的非遗项目滚灯。夏日经济很
多项目与学生相关，文化味决定了文旅项目的内涵与深度，体
现了针对特定消费群体的产品调性。

政策疏堵点赋能。夏日经济火不火，由供需两端共同决
定。不久前，浙江省文旅厅发布《关于促进暑期文旅消费的通
知》，列出九大举措从供需两端激发暑期文化和旅游消费潜
力，包括取消旅游景区、文博场馆预约准入制，深化暑期文旅
惠民举措、拓展夜间文旅消费、积极推动入境旅游、落实休假
制度等，无不具有很强的针对性。条条直指痛点堵点，各地在
抓紧落实的前提下，也可以制定针对性措施，为当地居民“哪
凉快哪待着”创造条件。

夏日经济以文旅消费为盛，但除此之外，懒得出门、懒得
做饭等“懒人消费”，热得不行的家电换新，同样有文章可做。
从找凉快中找商机，进一步满足人民群众美好生活需要，期待
更多有创意、有内涵的点子，挖掘更多需“反其道而行之”逆向
思维的消费潜力。

让
﹃
凉
﹄
资
源
变
﹃
热
﹄
产
业

张

萍

朱浙萍

暑假来临，家长们再次被卷入一场名为
“幼小衔接”的教育竞赛中。

据央视报道，在一些“幼升小”家长育儿
群里，“幼小衔接”招生广告屡见不鲜。一些
暑期衔接班的所学项目覆盖一年级主要知识
点，甚至包括学科测试。为推销课程，这些培
训机构不惜夸大其词，“9 周领跑一年级”“你
敢让孩子裸奔入学吗”等营销话术，在家长
心中激起一波又一波焦虑。

平心而论，为“幼小衔接”做些准备，让孩
子平滑地完成从幼儿园小朋友到小学生的身
份转变，当然是必要的。但必须意识到，“幼
小衔接”不仅指给孩子积累知识，还包含帮助
孩子养成良好的学习习惯、培养生活自理能
力、做好心理准备等。若无视孩子成长规律，
忽视其在习惯、兴趣、情感方面的养成，只是
一味地疯狂“鸡娃”将小学课本知识提前灌
入，这样的“超前抢跑”，恐怕是“卷”错了方向。

不科学的“幼小衔接”，效果可能适得其
反。教学实践证明，在良好学习习惯尚未养
成时，就带着孩子“超前抢跑”，不仅带来的学
习优势会很短暂，而且还可能给孩子未来的
学习留下“后遗症”。许多教育专家都认可小
学阶段著名的“三年级拐点”：学习思维习惯
不好的孩子，上三四年级时成绩会下降，那些

因提前学过而课堂上不认真听讲的孩子，在
学习的投入度、专注度、倾听能力方面，可能
反而不如那些坚持“零基础入学”但养成了良
好学习习惯的孩子。从这个意义上看，相比
一味“鸡娃”提前“卷”课本知识，多花些心思
帮助孩子养成良好学习习惯、增强生活自理
能力、保持自由探索的热情等，才是“幼小衔
接”更为正确的打开方式。

“幼小衔接”阶段的抢跑动作，不仅有违
整体教学规律，也与国家政策要求不符。早
在 2021 年，教育部印发的《关于大力推进幼
儿园与小学科学衔接的指导意见》提出，校外
培训机构不得对学前儿童违规进行培训，小
学要坚持零起点教学。但是，一些教育机构
或营销号却在利益驱使下顶风作案，把“幼小
衔接”说成是“被甩掉”“快赶超”的关键节点，
打着兴趣爱好班等五花八门的旗号暗度陈
仓，无非是贩卖焦虑。

破除“想出成绩便报班”的思维惯性，除
了加强对课外培训班的监管外，更重要的是，
家长们要真正意识到，“抢跑”不是捷径。恰
恰相反，教育是慢的艺术，是一个静待花开的
过程。智慧的家长当多一些理性和定力，不
被周围的情绪和氛围裹挟，找准适合孩子的
成长节奏，用耐心和细心浇灌，才能让他们的
生命之花美丽绽放，在人生这场马拉松中真
正“领跑”。

抢跑不是捷径

如何让废旧家电“变废为宝”？家电以旧换新政策的实施，确实让老百姓得了实惠，但分散在家家
户户的旧电器，就像一座永不枯竭的“城市矿山”。一台完整的旧冰箱，经过拆解流程后，就被分解为
铜、铁、塑料等可回收利用资源，再进入深加工企业开启“重生”之旅。最大限度提炼废旧家电的剩余
价值，相关部门应重视和引导回收企业，加快制修订相关规范标准。 潘泓璇 林琳 作
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