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望春风 共潮生

“多多跨境”助推长三角企业扬帆出海
陈潇奕 李 康

随着世界经济的交流互动，长三角区域正以产业链聚集、人才众多、营

商环境优良等多重优势，共筑对外开放新高地，踊跃参与全球产业分工和合

作；跨境电商一路高歌猛进，已成为我国外贸发展的新动能、转型升级的重

要渠道、高质量发展的助推抓手。

瞄准长三角，共谋世界舞台，正成为越来越多企业的共识。2022 年 9

月，拼多多集团启动多多出海扶持计划，推出多多跨境及旗下电商平台

Temu，助力中国制造扬帆出海。至今，多多跨境已深入浙江、广东、山东、

安徽等地的百余个制造业产业带，先后推动家居、数码、箱包、户外、家电、服

装、配饰、玩具、文具等优质产品进入全球50多个国家和地区。

在长三角一体化战略背景下，多多跨境旗下电商平台 Temu 与长三角

制造产业集群同频共振，乘风破浪，竞速出海，帮助更多中国制造、中国品牌

更好更快地“走出去”，不断向产业链价值链高端攀升，找到新的增长引擎，

共同助力续写长三角一体化更高水平开放、更高质量发展的新篇章。

Temu买手介绍跨境贸易机遇。 柚子 摄

TemuTemu 商家的工厂里商家的工厂里，，工人正在作工人正在作
业业。。 东山东山 摄摄

商家现场报名入驻商家现场报名入驻TemuTemu平台平台。。
柚子柚子 摄摄

工人将产品装箱工人将产品装箱，，通过通过TemuTemu，，搭乘跨境电搭乘跨境电
商这艘巨轮加速商这艘巨轮加速““乘风出海乘风出海”。”。 东山东山 摄摄

TemuTemu商家程大宏的工厂里商家程大宏的工厂里，，
工人正在组装产品工人正在组装产品。。 郑茹郑茹 摄摄

TemuTemu商家王博文说商家王博文说：“：“一代人有一代人的使命一代人有一代人的使命，，到了到了
我这一辈我这一辈，，要做的要做的，，就是让中国饮具品牌出海就是让中国饮具品牌出海。”。” 东山东山 摄摄

赶乘东风
共享跨境贸易全球机遇

在全球经济一体化的背景下，越来
越多长三角地区的中小企业开始将目光
投向海外市场，寻求更为广阔的发展空
间，而跨境电商模式正成为他们扬帆出
海的重要方式。在多多跨境上，海外消
费者对一款剃须剃毛器好评不断。这款
评分颇高的产品，正是由安徽宏路智能
科技有限公司生产。这家位于安徽省舒
城县开发区的企业，主要生产剃须刀等
个护类电子产品以及打火机、点火器等
产品。

“目前，我们的产品在多多跨境上的
日销售量已经突破5000单，单月销量稳
定保持在 15 万单以上。”该公司负责人
程大宏介绍，公司生产的可充电式点火
器、电动剃须刀等产品卖得很火，经常出
现“爆单”的情况。

“我们在多多跨境采用的模式是全
托管，这种模式的好处在于，让专业的人
做专业的事，企业和平台可以将各自的
优势放大，提高整体效率。”程大宏介绍
道，商家只负责提供货源和最基础的上
货、发货工作，出海物流、线上营销、流量
采买、客服等各个环节都由平台负责，大
大简化了流程，提高了效率，降低了中小
企业的出海门槛，企业就有更多的精力
去关注自己更擅长的产品研发和生产。

今年初，多多跨境进一步丰富更迭
服务模式，将仓储物流从服务必选项变
成可选项，推出了更加灵活的半托管模
式。在目标国家拥有仓库物流合作商的
跨境商家可以自行决定仓储物流方案。
通过给予国内制造企业更多主动
性，多多跨境希望能支持平台
商家在直面海外消费者的过
程中不断提升自身综合实
力，更好地融入全球大市
场。

与此同时，在优
化跨境电商供应链、
扶 持 品 质 商 家 出 海
方面，多多跨境始终
不遗余力。除了给予流
量支持、货品设计指导等，
今年一季度，多多跨境开设
了 OBM（Original Brand
Manufacture）通道。
平台所有进入 OBM
通道的商家，都无需
将原水洗唛和尺码唛
去掉，只要在包装袋上贴好
对应的英文水洗唛和尺码
唛就可以在相关市场销
售。同时，新品现货可
以直接上新，并安排
活动推广，快速测
试市场反应。针
对优质 OBM 商
家，平台不仅安
排专人对接，还
会给予一定的价
格让利。

章日盛是率先享受到 OBM 通道福
利的商家之一。过去，他在常熟的仓库
里加装了一批缝纫机，打包员既要改标、
又要发货，费时费力，效率很低。如今，
他只要打出不同国家对应的水洗唛和尺
码唛，贴在所有货品的包装袋上即可，真
正实现了一盘货卖全球。

另一位进入 OBM 通道的常熟服饰
卖家李玲算了笔账：开通 OBM 通道前，
一名熟练工每天只能处理打包100多件
衣服。现在只要贴标，速度明显快了起
来，一天能处理 700—800 件衣服。“新
的模式省太多事了。”李玲笑言。

乘风而来，驭势而行。多多跨境积
极为中小企业“出海”造船造桨，同向而
行，在奋进全球市场的征程里合舟共济。

能级跃迁
科创赋能重塑产业生态

科技是第一生产力，创新是第一动
力。科技和创新，交融在多多跨境迅猛
发展的每一阶段，并形成了一系列与时
俱进、行之有效的“打法”。多多跨境传
承企业基因，极其重视科技创新力量，持
续加大研发投入，努力开拓运用场景，以
前沿技术引领全生态重塑优化，不断提
升科技在推进制造业转型升级中的牵引
动力和支撑能力。

“以女鞋为例，相较于国内热门的
甜美风，欧美消费者更喜欢大胆明亮

的设计，例如撞色、带钻，不能以设
计国内女鞋的思维来设计跨境商
品。”这是在今年 4 月 8 日跨境电
商平台 Temu 联合主办的全国

产业带对接大会浙江省台州站
上，一位嘉宾进行的一段分享。在

活动现场，数百家当地企业及工厂代
表纷纷对 Temu 平台模式、商家扶持

计划、选品方向以及品牌培育的“小窍
门”等表现出浓厚兴趣。

据多多跨境相关负责人介绍，在
数字化赋能上，多多跨境的模式能够
更快更准地识别海外不同市场的消费
趋势，进而助力工厂灵活调整生产计
划与策略，提升竞争力；人工智能等技
术在跨境贸易中实现了让隔着千山万
水的海外用户需求与国内产品供给一

键匹配，从“人找货”转为“货找人”，
大幅提升了流量运营及交易撮合

的 效 率 ；平 台 提 供 包 括 一 键 翻
译、智能客服等全链路通道服
务的基础条件，让优质工厂有
机会告别代工，只要在生产端

练好内功。
活跃在多多跨境的买手，他们

会基于大数据和当下流行趋势，提
供产品的价格区间、流行元素（例如花

型、颜色等）以及节庆活动信息等，这些
宝贵信息，都将成为指导国内生产制造
的关键要素。

一位来自台州的收纳商家介绍道：
“平台类目运营平时对我们的经营重点、

开品推荐等给出了很多有价值的建议。
从厂家角度来说，开发一套模具至少需
要三四十万元的投入，我们一般对开品
比较谨慎。2023 年，电影《芭比》很火，

‘芭比粉’席卷全球，当时平台类目运营
便联系我，建议我推出一款‘芭比风’的
收纳柜，这款收纳柜上架后，果然在那段
时间里销量很可观。”

作为一家面向全球的电商平台，多
多跨境能够敏锐洞察全球市场需求，赋
能产品开发与设计以符合海外消费者喜
好的功能、材质、尺寸等特质，做目标市
场追捧的产品。

与此同时，在仓储物流上，多多跨境
快速更新国内集货仓，与超过20家物流
服务商灵活合作，以数字化加快转运效
率，并与美森、以星、达飞、马士基、中远
海运等世界著名船运公司合作，打通海
运快船渠道，以平抑高涨的空运价格，压
缩每个流通环节的成本，为平台和更多
跨境卖家创造发展机会。

值得一提的是，在跨境贸易中，合
规是一个重要问题。与其事后亡羊补
牢，多多跨境选择防患于未然，从源头
开始提高产业链上各主体对跨境贸易
各环节和商品合规性的重视。为此，
多多跨境为平台商家提供了《知识产
权风险防范指引》《临时限制令（TRO）
常见问题解答》等相关的培训课程，为
跨境电商企业的“出海远航”提供更为
坚实的保障，以持续、有效应对挑战，
更好地构建各方共同健康成长的优质
土壤。

品牌出海
抢占全球市场未来增量

如何寻求跨境电商新的增长点？
从中国制造到中国品牌，很多身处

产业链和价值链中下游的中国代工厂都
不约而同把打造跨境品牌作为一个“转
折点”。相较其他平台模式发展的跨境
电商和独立站，多多跨境不仅允许商家
对外使用自己的品牌，还会在产品核价
和流量资源上给予品牌商品更多扶持，
鼓励中国制造孵化自己的全球品牌，引
领中国制造价值链升级。

从“中国制造”向“中国品牌”转变，
澎湃着长三角区域制造业向外求新、向
上攀高的动力。“一代人有一代人的使
命。麦铂生产制造的保温杯，品质完全
不输欧美。到了我这一辈，要做的，就是
让中国饮具品牌出海。”浙江麦铂实业有
限公司负责人王博文说道。如今，他已
经在多多跨境上开始销售工厂的自有品
牌：INFINITY，日均单量以每月增加
100 单的速度增长，目前日均销售在千
单左右。

无独有偶，金华市华业经编有限
公司电商部经理龚智瀚也踌躇满志，
2018 年回国后，主导工厂从传统外贸
向跨境电商转型。此前，华业经编有
限公司为亚马逊上知名品牌代工，还
为美国大型商超代加工生产百洁布类
清洁产品。

出海不是过剩产能的消化，而是
柔性供应链让市场需求和供应更为匹
配，通过培育新模式、新业态，发展新
质 生 产 力 ，同 时 也 实 现 普 惠 中 小 卖
家。“制造业国际化过程中需要建立新
优势。中国制造业未来一定要走提升
附加值的道路，附加值来自设计、工
艺、产品等创新，以及品牌力提升。”有
关专家指出。

惊喜于跨境电商的发展势头，龚智
瀚 入 驻 多 多 跨 境 ，创 建 店 铺 Towel
master（毛巾大师），其所销售的产品品
牌为自有品牌 VNOSS。据了解，相关
产品已经销往美国、加拿大、澳大利亚、
新西兰、韩国和日本等 20 多个国家，并
在多多跨境百洁布这个品类列为全球销
量 Top1，也是“一带一路”共建国家新
西兰该品类的Top1。

截至目前，多多跨境每天出口包裹
量超过 40 万个，日均货重达 600 吨，致
力于向全球输出最具竞争力的中国商
品。

从产品出海迈向品牌出海，从中国
制造转到中国品牌，多多跨境始终一路
相撑，与长三角区域制造业携手并进，助
力更多拥有自主设计理念和强劲市场竞
争力的中国品牌崛起，与全球同行同台
竞技，并在全球价值链中占据更加重要
的地位，全面彰显中国品牌新力量。


