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本报杭州2月19日讯（记者 张源
通讯员 任律）春天的脚步近了？开工
以来，全省气温节节攀升。记者从省气
象部门获悉，受暖湿气流影响，19 日全
省大部地区最高气温超过 25℃，局部
地区突破 30℃，其中诸暨、新昌、武义、
东 阳 突 破 了 历 年 2 月 最 高 气 温 的 纪
录。杭州太子湾公园的郁金香也已然
按捺不住，紫色艾利品种郁金香率先开
放，有游客甚至只穿了件短袖，俨然初
夏模样。

“上一次同期这么热，已经是 50 年
前的事情了，平均气温达到历史最热。”
省气候中心高级工程师毛燕军说，在这
次升温过程中，暖气团大肆反扑，出现
极端、超前的温暖，是同期少见的暖，仿
佛进入常年 4 月。“浙东北地区气温较
常年偏高 9 至 10℃，尤其是绍兴、金华
等地区偏高最多。”

但是这次升温并不代表春天提前
来了，随着寒潮南下，全省即将加入降
温行列，并迎来冷暖剧变。毛燕军说，
这次的寒潮接连有两次降温，第一次强
冷空气从 19 日夜里开始影响浙北地
区，好在最低温度不低。第二次则是从
21日傍晚至22日，气温继续下降，大部
地区日平均气温过程降温幅度达 10 至
15℃，寒冷的时间将长达一周。其间，
可能会出现比较激烈的对流性天气，浙
西北地区将出现中到大雨，局部地区可
能有暴雨，沿海海面及渔场有8至10级
偏北阵风。预计 26 日开始，南方地区
的气温才会缓慢回升，不过月底前均呈
现偏低状态，浙西北高山地区可能会出
现道路冰冻情况。

从气温偏高到偏低，仅仅只用了一

天，就让人从初夏回到隆冬。“因为目前
正处于厄尔尼诺的峰值，所以 1 月以
来，气温变化也较大。”毛燕军解释道，
目前的副热带高压位置处于常年 4 至 5
月的位置，短时间内会出现明显的增温
现象。

很多被“初夏”迷惑的农作物已经
悄悄现蕾甚至开花，这让许多农民担心
它们抵抗不住接下来的寒潮天气。在
永嘉的田间地头，浙江大学农学院周伟

军教授发现部分油菜出现根腐病。“这
几天，由于温度较高，油菜、麦子、蚕豆、
豌豆等很多越冬作物开始提前抽薹，相
应的病、虫、草害也提前来了，尤其是浙
西南地区。”周伟军说，在冬季过程中，
花芽未分化的农作物有较强的抗低温
能力，但是经过温暖的天气后，营养生
长开始转入生殖生长，使得一部分农作
物提早现蕾开花，这时的农作物较难抵
抗5℃以下的低温，容易出现受冻现象，

会消耗很多营养和能量。他建议，19至
20 日进行少量施肥，趁着土壤湿润，农
作物吸收好，能有效增强其抵抗力。

面对未来一周的寒潮天气，周伟军
提醒，要及时清沟理渠，避免田间积水，
加强中耕培土，以防出现冰冻，设施栽
培必要时采用加温、加热等增温措施。
温室大棚要提前检修加固，修复受损棚
膜，加强密封性。露地作物可采用铺
草、培土、覆盖等措施进行保温。
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2月19日，雨水节气，杭州暖阳和煦，灵峰探梅景区游人如织。受寒潮影响，20日起浙江将迎来明显降温降水天气。 本报记者 徐彦 摄

春节期间，“小城市消费升级”的话
题一度冲上热搜。有网友表示：“回到
家乡，发现县城的消费实力已高攀不
起。”还有网友发现，许多新兴消费业
态，在下沉市场照样生机勃勃。

记者跟随返乡大军探访浙江各县
域，只见小城市里烟火气升腾，乡村消
费也是百花齐放。各地抓住春运迁徙
人潮契机，推出一系列特色鲜明的新场
景、新业态，不少消费亮点已成为当地
经济的新引擎。

返乡消费动力十足

2 月 19 日上午 10 时，三门新兴街
蓉耀排档老板娘章丹珊的订餐电话响
个不停。“春节期间没有一天停业，订单
量增长 60%，除夕到初九 10 天的总营
业额突破 20 万元。”章丹珊告诉记者，
春节期间，小海鲜价格上涨不少，但没
有劝退慕名而来的食客。返乡大潮，把
县域的消费激活了。

“饿了么”平台数据显示，春节期间，
浙江不少县市外卖消费量比去年同期增
长超过五成。其中，龙港外卖量同比增
长超 160%，诸暨同比增长 60%，江山、
临安和桐乡等均同比增长超五成。桐
乡、苍南、余姚、乐清、平阳和临海等多地
的数码外卖量同比增长超110%，象山、
平湖、慈溪和义乌宠物用品外卖量同比
增长超300%，海盐、长兴、临海、新昌等
地美妆护肤用品外卖量同比增长超
90%，象山、慈溪等地母婴用品外卖量同
比增长超过十倍。

除了强势“加持”的餐饮购物，一些
隐藏在县城乡村的体验型消费场景也
被返乡人潮发掘。

这个假期，一度沉寂的千岛湖骑龙
巷成为淳安县的人气“黑马”。沿着
122 级台阶拾级而上，巷子两侧的花鸟
鱼虫、针头线脑、古籍旧玩、日用杂货诉
说着老淳安人的市井百态，艺术馆、咖
啡馆、茶舍、手工作坊、非遗体验馆等文
艺店铺则描绘着淳安人的生活新图景。

“春节明显感受到，消费者不再满

足于商超购物打卡，更注重体验感，要
到街巷里走走看看。”淳安县生态产业
和商务局消费促进科相关负责人告诉
记者，春节前 6 日，骑龙巷累计实现营
业额 305 万元，累计接待市民游客 8.2
万人次，同比分别增长46%和59%。

驱车来到永嘉县大若岩镇水云村，
一路都能闻到咖啡的香气。“我们村 7
家咖啡馆，春节期间家家都是爆满的状
态，位置好一点的店一天能卖出 1000
多杯，日营业额达 4 万至 5 万元！”村书
记陈永忠喜上眉梢。水云村位于楠溪
江景区，以往来这里的游客以爬山为
主，年龄整体偏大。为了能够吸引更多
年轻人前来，2022 年，水云村开了第一
家咖啡馆试水，没想到一炮而红。2023
年，村里又陆续开出 6 家咖啡馆，不少
年轻人通过小红书等平台了解到这些
开在山水之间的咖啡馆。

“春节期间水云村的客流同比增长了
约35%，而且很多是来咖啡馆打卡的年
轻人。”陈永忠说，“再过几天就是元宵节，
我们还打算以‘宋韵文化’为主题，用灯光
打扮整个村，让村里的人气越来越旺！”

小城业态惊喜多多

返乡青年为县域带来了新的消费
动能，也被小城的商业活力所惊艳。

大幕徐徐拉开，年轻女子乘坐黄包
车钻进了朦胧的雾气中，观众们跟着她
穿过舞台。突然，一名长袍男子行色匆
匆窜入小巷，几名青帮成员手捏短刀紧
跟其后⋯⋯这不是电视剧，而是春节期
间位于衢州柯城的浸梦水亭门剧本杀
现场。

“以前总羡慕大城市的丰富多彩，
如今发现小城生活才是惊艳。”正月初
十，返乡 00 后大学生小钟和朋友们度
过了充实的一天：上午逛时代广场，下
午前往浸梦水亭门剧场玩一场“跑团
式”剧本杀。夜幕降临，他们看完天王
塔光影大秀，又前往码头乘坐豪华游
船，观看信安湖大型沉浸式夜游演出。

“春节场次老早就被订满了。”浸梦

水亭门负责人顾晗这两天忙里偷闲，思
考接下来的运营策略。“小城市的消费
创新力其实不比大城市弱。我们春节
特供的‘繁花’主题展，3 天就接待了
2200 多名游客来拍照打卡，接下来还
会持续升级沉浸式演出，并培养一批本
地演员。”顾晗说。

在金华八咏楼下，年轻人三两结伴，
围炉煮茶。桐树门茶空间主理人应先生
根据宋代古籍资料还原出三种古方“熟
水”，其中紫苏饮最受年轻人欢迎。

“大城市里天天忙着挣钱，过年回到
小城市才沉下心来生活，喝喝茶吃吃饭
享受烟火气。”玲子趁着过年和老友相
聚，她告诉记者，朋友带她逛了好几家好
玩的店铺，让人“脑洞大开”，惊喜满满。

比如宋韵婺州府不仅提供美食，还
给客人提供宋代妆造、焚香、点茶等宋代
人的生活体验。不远处，婺州里·江浙雅
宴的店长许昌贵正在确认下周的节目
单，他告诉记者，店里每天都会上新节
目，变脸、婺剧、琵琶、古筝等表演让人赏
心悦目，带动了店里的餐饮消费。

为抓住春节假期人员回流黄金节
点，各地业态创新高招不断：开化充分
挖掘文旅资源，特别推出沉浸式国风活
动，吸引了不少来自北京、上海、江苏等
地的游客，至 2 月 17 日，已接待游客
25.13 万人次，同比增长 24.28%。桐乡
的水上年夜饭、乌镇长街宴吸引景区人
数持续走高，客流量同比增长 101%。
德清举办“春节跨年火锅节”，其间人流
量达4.5万人次，拉动消费超800万元。

特色年俗与时俱进

“龙年龙泉开龙窑。甲辰龙年第一
窑开窑啦！”正月初一，龙泉市宝溪乡溪
头村锣鼓喧天，人山人海。一场“不灭
窑火·大家一起烧龙窑”的开窑纳福活
动吸引了全国各地 2000 余名游客参
加，感受千年“非遗”魅力，直接促进农
产品销售 2 万余元，实现宝溪当地农家
乐吃住收入约5万元。

“我们家人都很喜欢龙泉青瓷，今

年特地赶来宝溪过年，就是为了看龙年
第一窑开窑。”现场，一位北京游客买下
一个古朴的花瓶瓷器，还打算再带几个
回去送给亲朋好友。

“结合龙泉青瓷特色，我们在春节期
间还通过推出丰富多样的农商文旅系列
促消费活动，免费开放青瓷小镇景区等
惠民方式满足大众节日消费需求，吸引
人们留在当地过年。”据龙泉市文化旅游
投资发展股份有限公司统计，春节期间，
中国青瓷小镇景区游客量同比增加
152.71%，营收更是同比提升403.23%。

发挥特色优势，通过商文旅联动打
造有竞争力的年俗消费场景，成为不少
县域春节发力的共识。

“中国温泉名城”武义的做法是直
接请打工人和大学生免费泡温泉。2月
19日，从杭州返乡的大学生霍婷婷来到
武义唐风温泉酒店，享受了家乡的馈
赠：“逛过夜市、玩了桌游，一身疲惫在
温泉池里烟消云散。而且在官方微博
提前预约就行，超级方便！”

“我们通过政府补贴、景区联动等
形式，推出‘春节假期泡汤’活动，目前
已送出免费泡温泉体验券 1000 多张。”
武义县文广旅体局相关负责人说，这个
春节，武义多家温泉度假酒店平均出租
率超 80%，当地已发放文旅消费券 600
万元，带动销售额1290万元。

在新昌，南街“碳水王国”启动“春
节不打烊”活动，100 多米长的街道上
美食汇聚：春饼、芋饺、汤包、新昌炒年
糕⋯⋯热腾腾的小吃店门口挤满了被
美食吸引到“走不动道”的游客。

“原先准备了两天的食材，一天就用
完了，从开门到晚上9点多，一直都是顾
客盈门，所有食材卖完才得以歇息。”四
时春澄潭汤包店主蔡岚春节忙个不停。

数据显示，春节期间，新昌南街“碳
水王国”累计接待游客超 15 万人次，其
中外地游客超 10 万人次，实现营收超
200万元，均创下历史新高。

随着春运人潮回流大城市，如何将
新春消费活力延续，或将成为县域乡村
的又一道思考题。

返乡大潮推动县域乡村消费升级
——新春新消费系列观察之三

本报记者 朱 承 全琳珉 通讯员 李增炜 胡夏锋 叶晓龙 陈玲玲 姚 雪

本 报 讯 （记 者 刘 健 叶 怡 霖）
2024 年龙年春节超长假期已经结束，
杭州全市消费总金额为 166.59 亿元，
比 2023 年同期增长 5.4%，比 2019 年
同期增长63.3%。

钱都花到哪里去了？把这份账单
“掰开揉碎”了看，增长的动力显而
易见。

据统计，这个春节，杭州全市景点
接待游客 1350.67 万人次，比去年同期
增 长 53.9% ，比 2019 年 同 期 增 长
13.8%。

大量涌入的游客，直接拉动餐饮、
住宿等消费的增长。据杭州市旅游经
济实验室分析，春节期间，包括餐饮、住
宿、旅游出行、零售、文化体育和娱乐及
其他服务在内的杭州市涉旅总消费达
106.95 亿元。与去年的“报复性消费”
及政策的刺激推动相比，今年春节游客
接待量仍能有较大增幅，足见杭州旅游
市场的巨大潜力。

大量游客涌入，杭州顺势推出丰富
多彩的文旅活动，刺激夜间消费高速增
长。春节期间，杭州全市零售、餐饮夜
间 消 费 金 额 达 49.8 亿 元 ，同 比 增 长
55.5%。

消费新场景的涌现，也不断催生旅
游消费新亮点。

大年初一到初八，运河游船累计接
待超过 2 万人次，较去年同期增长超
110%，较 2019 年同期增长近 130%。
吸引大家来乘船的，是杭州特别推出的

“龙年限定”游船——“大运龙灯福气
船”，船身装上别有韵味的手工鳌鱼灯、
龙 形 窗 贴 挂 饰 ，吸 引 不 少 人 前 来 讨
彩头。

春节期间，杭州用五枚“龙年新春

限定章”的创意，吸引超 8 万人前往景
区。江苏 95 后姑娘章晴春节来杭州
玩，随身携带了一本装帧精美的笔记
本。“早早在网上查好攻略，准备从小河
直街逛到大兜路⋯⋯一定要把这五枚
印章集齐。”章晴笑着说。

新型消费加持下，这个春节，杭州
省外游客较元旦假期明显增加，占比从
38.2%上涨到 47.3%，以江苏、上海、广
东、安徽、山东和河南为主。年轻人的
过年形式正变得愈加多元，年味也可以
是追求诗与远方。

从春节消费来看，杭州是典型的文
旅消费城市。“相较成都、重庆等地，杭
州的商品和服务消费品质需加速升
级。”浙江工商大学现代商贸研究中心
主任肖亮说。杭州的春节账单也能说
明问题：无论是消费人次，还是消费总
额，都实现不同程度增长，但“客单价”
却下降近三成。

“这不能简单归为消费降级，还和
文旅消费‘新玩家’快速增加，稀释了消
费总金额有关。”肖亮说，“‘新玩家’往
往消费较为保守”。

据了解，2023年，杭州社会消费品
零售总额已达 7671 亿元。“从长远看，
杭州要晋级万亿消费城市，需在消费的
吸引力、辐射力和竞争力上做文章，落
实到近期行动上，就是塑造有辨识度的
消费场景。”肖亮建议，“比如，可结合亚
运元素，做大做强户外运动消费。”

杭州已然行动起来，发力直播消
费、展会消费、首店消费和跨境消费，激
发有潜能的消费。“人从众”扎堆的各大
景点、线上线下满满的购物车⋯⋯从春
节“开门红”出发，杭州正阔步迈向消费
万亿之城。

春节假期，杭州游客接待量同比增长超五成

文旅新场景催生消费新亮点

这个春节，楠溪江火了。
客流指数全国第四、日均人数浙江第二⋯⋯作为老牌

4A 级景区，楠溪江与许多 5A 级“大佬”携手霸榜景区热力
榜。楠溪江为啥这么火？透过这波春节流量，我们可以看
见什么？

百度地图交通出行大数据显示，2 月 10 日至 11 日，楠
溪江景区以 143.44的客流指数排名全国第一，力压杭州西
湖、南京夫子庙等地。

有分析认为，这与大环境息息相关。作为疫情后的
首个超长春节假期，超 20 亿人次“迁徙”，带动旅游市场热
辣滚烫。加之春节前后的雨雪冰冻天气影响，不少人北
上受阻，南方景区成为短途游首选，楠溪江也迎来了自来
流量。

但只靠运气，并不足以承接这波“泼天富贵”。
去年，楠溪江音乐节重启，吸引了全国各地近2万名游

客、乐迷。楠溪江也在乐迷炽热的期待中，一年举办三场大
型音乐节，场场火爆。

除了音乐节高歌猛进，此前林坑、苍坡等地的晒秋美景
也带来了稳定的流量，为楠溪江的火爆再添了一把火。元
旦假期，楠溪江游客接待量稳居全省前三。

接连的热度，延续到了春节。春节期间，楠溪江景区客
流指数排到全国第四。据浙江省文化广电和旅游厅统计，
春节期间楠溪江景区以日均40万人次排名全省第二，仅在
西湖风景区的49.5万人次之后。

这几年，楠溪江一直在打造“年轻化”人设。除了年轻
人钟爱的音乐节外，各阶段还不断亮出新打法，植入年轻人
喜欢的消费场景。

在千年古村苍坡，从腊月二十开始，推出“年味苍坡”民
俗活动。走在苍坡，随处可见身着汉服的年轻人。捣年糕、
听戏、舞狮等活动就地取材，在这里体验的就是古村的
日常。

不仅如此，结合民俗主题，当地还引入备受年轻人喜爱的打铁花非遗表演，丰
富了楠溪的夜游氛围。

温州市楠溪江旅游经济发展中心有关负责人说，以往像苍坡等村落的民俗活
动以自发为主，过年期间客流量仅2000余人。今年楠溪江为苍坡古村量身定制年
味场景活动，一下子聚集了 4.76 万人次，门票收入 17.3 万元，带动本地村民农产
品、餐饮住宿等收入超130万元，村集体增收7万元。

陶公洞景点有着“天下第十二福地”的美誉，景点所在的水云村，结合祈福文化
布置了祈福场景。在这里，游客可与江中欢腾的锦鲤合影打卡，也可以放水灯、写
祝福，为新一年祈福。春节期间，陶公洞人数达4.78万人次。

在陶公洞不远处，新开业的“榕树下”咖啡馆趁势推出“祈福咖啡”，春节期间营
业额超5万元。这样的咖啡馆，在楠溪江已开出50多家。

在温州大学文化创意产业研究所所长、瓯江特聘教授蔡贻象看来，楠溪江从温
到火，展现了当下旅游心态的转变。

“以前的旅游，大家主要为了观光。现在则更注重体验，更想知道在这里能玩
什么。比如参与当地村民的日常生活，拍照打卡在社交媒体发布，实现自我表达。”
蔡贻象说，春节里楠溪江的几个热门景点，也正是搭建了年轻人喜欢的消费场景，
将游客的旅游体验摆在了首位。

温州市楠溪江旅游经济发展中心党委书记、主任戴春光说，近年来，楠溪江打
造音乐漫都，植入休闲场景。在楠溪江能让游客们体验到不同于工作日的放松感。

“一旦景区的文旅融合与消费需求同频共振，冷资源也能变成热经济。”蔡贻象
说，要主动了解年轻群体的喜好，研发出个性文旅产品管理，因地制宜营造新的生
活场景和消费内容，持续性推出丰富而优质的旅游产品和活动体验。如此，方能让
游客对楠溪江充满更多期待，让每趟旅行更有记忆点。

春节客流指数居全国前列楠溪江的流量从哪来

本报记者

谢甜泉

（上接第一版）
中国科学院杭州医学研究所是中国

科学院第一个以医学命名的研究机构，
致力推动关键生物技术创新。谭蔚泓
说，创新发展关键在人，聚良才、育将才、
用好才是成功的核心和关键。浙江首提
要全面加强“三支队伍”建设，就是要释
放“人人皆可成才，人人尽展其长”的信
号，开创“人才成就浙江，浙江成就人才”
的崭新局面。

回到白马湖实验室，看到科研人员
盯着实验、忙于产业的景象，中国工程

院院士、白马湖实验室主任、浙江工业
大学校长高翔心情难以平静。他说，我
国实现低碳绿色发展任务重，急需集聚
大量人才坚守科研一线，攻关低碳、零
碳新技术，推动能源环保事业再上新
台阶。

“大会对加强‘三支队伍’建设作了
系统部署，定准了‘路线图’，未来可期。”
高翔说，在新的一年里，浙江工业大学、
白马湖实验室将以“大人才观”广开育
才、引才、聚才、识才、用才、护才之路，着
力打造高水平创新型、创业型人才队伍，

促进创新链产业链资金链人才链深度融
合，开启“高能”人才引擎。

创新之道，唯在得人。得人之要，必
广其途以储之。

“新春第一会”提出，要树牢“大人
才观”，树牢人才是第一资源、怎么重视
都不为过的观念。这一席话，让省旅投
集团党委书记、董事长陈祝毅备感重任
在肩。他说，省旅投集团旗下的省人才
发展集团是我省人才发展服务市场化
主平台，更要扎实做好战略人才引育行
动，让各类人才从各地各式各样的产业

政策、人才政策中在浙江找到最优解，
促进人才发展与地方经济深度融合、互
促共进。

尤其在高端人才招引方面，省人才
发展集团与省内多家地方人才办、高能
级科创平台、高校及科研院所、省属企
业建立引才合作关系，聘任国际院士
40 名、全球引才大使 20 名，着力解决

“市场做不了、政府不便做”的问题。“只
有引得进、用得好、留得住、有实效，才
能实现地方和人才双向奔赴。”陈祝
毅说。

经济大省要勇挑大梁，为我省各
类人才施展才华提供广阔舞台。“‘三
支队伍’建设，牵一发动全身，理应给
予更多呵护和支持。他们负责茁壮成
长，我们负责阳光雨露。”省委金融办
常务副主任吴登芬表示，将深入学习
贯彻习近平总书记考察浙江重要讲话
精神，深刻把握省委关于人才工作的
新理念新战略新举措，加强人才支撑、
树好人才导向、落细人才措施，着力打
造金融人才创新高地，积极营造最优
人才金融生态。

一直以来，省委金融办（原省地方金
融监管局）主动融入中央、省委人才工作
战略布局，加强金融人才队伍建设和遴
选平台建设，组织实施金融领域重点人
才工程，推动打造“人才银行”“人才板”

“人才担保”“人才小贷”等全链条人才金
融支持体系，累计助力3319家人才企业
融资 427 亿元，服务省部级以上高层次
人才占比超50%。

当育才、引才、聚才、识才、用才、护
才的空气充盈整个社会，浙江必将成为
各类人才向往集聚之地。


