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汽车生活

丽素 文/图

随着新四化变革不断演进，自主品牌和新

势力快速崛起，行业加速洗牌，合资车企遭遇

空前挑战，2023 年市场份额进一步下滑。在

激烈的竞争中，合资车企走到进退维谷的十字

路口，甚至有品牌黯然离场。在如此不利的环

境下，有一家合资车企逆势上行，交出了不俗

的答卷。

2023 年广汽丰田全年零售销量 901025

台，位居日系第一、合资第三、行业第六。广汽

丰田的市场排名自 2020 年以来一路进阶，逐

年攀升，在合资阵营中的排名从 2022 年第四

上升至第三，首次挺进合资前三。全行业排名

从第七上升至第六，成为跻身行业前六的日系

品牌，并创下日系合资近五年来最好排名。

2023 年，这份成绩来之不易。面对去年

初就打响的价格战，广汽丰田迎难而上，勇毅

前行。3 月，在全新换代雷凌发布会上，发出

了“以价值破卷”的理性声音；4 月，锋兰达智

能电混双擎上市，加速推动“科技普惠”；6 月，

汉兰达推出全新品牌口号“时间给你的答案”，

与广大用户共鸣；8 月，携手丰田中国、小马智

行宣布成立合资公司，推进 L4 级自动驾驶商

业化落地；10 月，HEV 销量破百万，展现混动

引领者实力；11 月，广州车展推出新体系、新

布局、新产品，彰显推进转型变革、迎战智电赛

道的坚强决心。

2023 年逆势进击的成绩诚然可贵，数字

背后展现出的韧性更值得肯定。在单一销量

指标之外，用更多维度进行评估，能够更好地

发现广汽丰田的真实竞争力——合资有底蕴，

头部更有未来，对合资发展应有新看法！

在2023年销量中，包括三大旗舰、威飒以

及威兰达在内的20万元以上高价值车型全年

销量累计401476台，占比高达44.6%。其中，

凯美瑞、汉兰达和赛那三大旗舰销量 375515

台，占比高达 41.7%。如此高的旗舰车型占比

在合资阵营中绝无仅有，在全行业也十分罕

见。赛那上市后仅用17个月成为最快达成10

万销量的电混 MPV，2023 全年销量 76575

台，同比增长 4.1%。汉兰达全年销量 73437

台，智能电混双擎版本占比高达77%。凯美瑞

全年销量 225503 台，20 万元以上车型销量占

比 46.8%。高价值车型表现好，对于企业抗风

险能力和盈利能力均有积极意义，面对价格战

也有更好的应对空间。坚持价值战，才无惧价

格战。

广汽丰田构筑了丰富的产品矩阵，完整

覆盖轿车、SUV、MPV 三大品类，在不同价格

段不同细分市场均有爆款。在紧凑型 SUV

市场，2022 年上市的锋兰达以超值产品力圈

粉众多年轻家庭用户，短短一年多累计销量

突破 28 万台，2023 年连续多月销量突破 2 万

台，进入合资紧凑级 SUV 市场头部。在中型

SUV 市场，威兰达连续 9 个月销量破万，全年

累计销量 143784 台，成为合资中型 SUV 市

场口碑之选。在中高级轿车市场，凯美瑞连

续三年夺得中高级车销冠，2023 年虽处于产

品周期末期，依然保持月销 2 万的水平，展现

出越战越勇的实力。在 MPV 市场，赛那稳居

细分市场头部，成为高端家用 MPV 绕不开的

选择。全面爆款化的产品结构，让销售驱动

力更平稳。

2023 年，广汽丰田 HEV 累计销量突破

100 万台，成为国内首家达成这一里程碑的车

企。得益于 HEV 的热销，广汽丰田电动化渗

透率逐年攀升，从 2022 年的 30.3%上升到

2023 年的 32.2%。丰田最新最先进的第五代

智能电混双擎已在雷凌、锋兰达、凌尚上率先

搭载，2024 年上市的全新第 9 代凯美瑞在中

大型车率先导入，将加速实现最新一代电混从

紧凑型车到大型车的全覆盖。作为混动先锋

者，广汽丰田混动销量、占比与市占率均位居

行业前列，收获良好口碑。在传统汽车混动化

大趋势下，广汽丰田将加速引领混动普及，实

现更大的电动化量销规模，为智电浪潮打下更

坚实的基础。

破局“新合资时代”广汽丰田逆势上行
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在刚刚过去的 2023 年，国内车市发生了

空前的变化。行业竞争加剧、国补退场，新能

源汽车市占率与日俱增，中国汽车出口创造新

纪录等。尤其一众科技企业，跨界下场造车掀

起了新一轮造车狂潮。

然而，时代终究不负奋进者，饱和式的竞

争迎来的则是更为透明的市场氛围，“产品为

王”“用户为王”成为目前极佳的营销手段，这

也使注重产品价值、关注用户需求的车企更具

市场好感度。其中，东风日产轩逸尤为突出。

作为东风日产的销量主力军，轩逸车型

在 2023 年交了一份令人欣喜的答卷，为东

风日产销量增长作出重要贡献。轩逸以累

销 377957 台的年度成绩，勇夺 2023 年全国

燃油车市场销量冠军，这也是其自 2020 年

以来，连续 4 年蝉联中国燃油车市场年度销

量总冠军的荣誉称号，以厚积薄发的优势成

绩华丽收官。

为幸福家庭代言
做紧跟用户需求的全能型家轿

17 年达成 500 万销量，这对于任何一款

车型都是来之不易的，也绝不是仅仅靠产品力

就能实现的。

轩逸的成功，很大程度上就是因为东风日

产甫一进入中国市场，就关注到中国消费者强

烈的家庭观念，创新性地提出了“人·车·生活”

的品牌口号，致力于让汽车成为推动中国家庭

生活方式变革和品质提升的核心动力，为中国

消费者创造更具幸福感的生活方式。

可以说，轩逸的成功，不仅是产品本身技

术或品质的成功，更重要的是能够在国内家轿

市场沉浮中始终坚守初心，以家庭用户需求为

导向，致力于为用户带来安全舒心、充满幸福

感的用车生活。这是轩逸家族长期稳居国内

燃油车市场冠军的秘诀，也是其能够始终屹立

于国内家轿市场的根本原因。

懂国人的家轿
完美诠释幸福家庭的构建者

一直以来，轩逸都是国内家轿市场的深度

见证者，并深度影响着家轿产品的发展。作为

懂国人的一流家轿，轩逸完美诠释了幸福家庭

蓝图，成为颇得人心的一款汽车产品。

作为十四代轩逸的集大成者，全新轩逸

重新定义了国民家轿。车身尺寸、驾乘品

质、智能驾驶、智能网联、底盘调校乃至平台

标准⋯⋯全面拉高了国内家轿行业的品质

水准。

在混动技术领域，超混电驱轩逸同样有足

够 的 话 语 权 ，它 搭 载 了 e-POWER 动 力 系

统。这套系统融合了日产汽车70年纯电技术

和近 90 年燃油技术的沉淀，100%电驱，拥有

快、顺、静、省4大优势。

此外，据悉，2024 款轩逸·经典已于 2024

年 1 月 1 日正式上市，这款深受家庭用户喜爱

的入门车型，科技配置大幅升级，非常契合十

万级以下用户的家庭需求。

凡此种种，其实不仅是产品本身的升级，

其背后所体现的，是东风日产对细分市场的判

断，能够持续把控消费需求的方向，并且针对

用户需求对产品做出优化和升级，夯实旗下产

品的市场竞争力。

海明威说，世界上最大的勇气，就是压力

之下的优雅。这是充满勇气的一年，接下去还

需要更多勇气。

“累销逾 500 万台”“国内燃油车销冠 4 连

贯”等诸多荣誉，于轩逸而言，已成过往。接

下来，2024 年，汽车市场竞争必将更加激烈，

科技企业的跨界竞争充斥着新能源市场，燃

油车市场的排位争夺战与突围战，同样波澜

壮阔。接下来，静待时局变幻，也期待东风日

产轩逸迎来更好的自己！
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轩逸2023全年累计销售377957辆
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