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桐乡：电商入村 打造乡村振兴新引擎
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全域大整合
成就超级品牌

从阳澄湖大闸蟹到西湖龙井，这
些把地域和特产结合起来的品牌不仅
具有优质物产的优势，同时也让大众
产生了鲜明的记忆点。《2022 中国区
域农业品牌发展报告》显示，越来
越多的消费者关注和认可区域农
业品牌，品牌的销售额、溢价能
力和复购率持续增长。

2023 年，桐乡联合浙江
赋能电子商务有限公司打造
了属于自己的区域公用品牌

“桐诚礼”。“桐诚礼”寓意传递水
韵城市桐乡，怀有诚意选出的桐乡
产臻品作为代表心意的礼品。

“我们建立了有关产品质量安全
的标准和权益，同时提供资源对接等
多种服务，并进行汰换制管理。这样
的制度既能激励和帮助企业发展，也
能保障消费者权益，同时提升品牌的
美誉度。”桐乡市商务局相关负责人
说。同时，桐乡通过建立区域公用品
牌的自营官方电商渠道及品牌线上经
销商销售网络，打造直播电商、社交电
商、社群电商等电商新零售经销模式。

在品牌运营中，不断升级优化品
牌概念，举办 10 场资源对接会，共为
企业对接 MCN 机构、知名电商平台、
达人主播、采购商等 30 余个合作渠
道。

“三珍斋作为中华老字号传统企
业，10余年来积极探索电商直播渠道，
从未见起色到创出佳绩，多亏了‘桐诚
礼’品牌给予的帮助和支持，让我们收
获了一场 90 多万元的销售额！”三珍
斋总经理吴晨威高兴地说。

这话背后是实实在在的数据支
撑。3 月，以三珍斋、华腾为代表的第
一场营销月直播活动——“桐诚礼”食
品溯源专场，收获了 106 万元的销售

佳绩。以蚕缘家纺、五世同堂为代表
的第二场营销月直播活动——“桐诚
礼”家纺溯源专场，更是取得了 142 万
元的好成绩。

4 月至 5 月，桐乡依托于国家级电
子商务进农村综合示范项目推进的契

机，开启“桐诚礼”区域公用品牌营
销月共同富裕系列电商活动，总销
售额突破2500万元，“桐诚礼”品牌

规模及影响力再升级。
据浙江赋能电子商务有限公司相

关负责人蔡小龙介绍，“桐诚礼”的产
生，是结合市场消费要求和桐乡农产
品量小物精的实际情况创意完成的。

在品牌构建初期，授权 38 家桐乡
市内企业使用区域公用品牌。这些企
业的产品种类丰富，有桐乡本地食品、
日用品、服装等。同时，将桐乡杭白菊
的“菊物堂”、洲泉镇的“壹品洲泉”等
乡镇品牌和产业品牌收纳为分支品
牌，建立区域公用品牌矩阵，协同建立
品牌效应，实现对外曝光流量统一收
口，触达终端消费人群，扩大影响力，
提升桐乡品牌认知度及敏感度，带动
桐乡各乡镇、产业商贸协同发展。

截至目前，入驻企业已达38家，入
驻企业范围从原先的农产品扩展到桐
乡各特色产业带，其中包括三珍斋、新
和保健、华腾、泰丰斋、蚕缘、金惠等桐
乡市农业龙头企业。

直播赋能产业
激活共富引擎

“这里是羊毛衫产地。”“321，上链
接！”⋯⋯激情洋溢的主播们，在屏幕
的这一端呈上火热的消费夜宴。喜歌
直播城不仅是一座新地标，也是直播
电商的新典范，更是时尚产业高质量
发展的新图景。

桐乡积极挖掘电商直播式“共富
工坊”，2022 年，累计孵化培育嘉兴市
电商直播式“共富工坊”28 家；在浙江
省商务厅公布的《2023 年度电商直播
式“共富工坊”专项激励项目名单》中，
华腾豕食记“共富工坊”、“桑在云间”
直播间矩阵“共富工坊”、喜歌直播城

“共富工坊”、濮院轻纺城电商直播基
地“共富工坊”上榜，4个项目总计获得
170万元专项资金补助，项目数列嘉兴
第一。

站在互联网时代风口，“让手机变
成新农具、让数据变成新农资、让直播
变成新农活”。数字化的变革激励着
桐乡勇闯短视频和直播风口，闯出了
一条数字经济赋能乡村振兴高质量发
展的新路。

以数字赋能、示范培育推动产业
集聚发展成效明显。

在濮院毛衫集聚区，建立濮院毛
衫电商服务联盟，推动中国毛纺织原
料电子交易平台、中国毛针织网等行
业电子商务平台功能升级；2020年，在
石门启动桐乡抖音直播带货“启航”计
划，服务 42 家重点鞋企打造石门皮鞋
直播营销阵地，当年累计销售额超过
6000万元。该市孵化产业内200余从
业者、50余个账号。

以不同主题活动为抓手，精准导
入优质资源，破解产业供应链痛点。

对接桐乡羊毛衫设计协会、OEM
企业，与一些头部主播进行深度联名
产品开发；与遥望网络科技开展合作
服务，推动桐乡本地优势供应链企业
与一些主播工作室开展产品供应及库
存商品促销活动供货合作。同时，组
织“桐诚礼”区域公用品牌营销月共同
富裕系列电商活动，邀请淘宝头部百
万主播深入桐乡开展溯源直播，直播
间 最 高 实 时 在 线 3300 余 人 ，单 场
GMV均超百万元。

新 理 念 新 载 体 ，迭 代 升 级 服 务

模式。
目前，桐乡已建设完成市“一网兴

农”产品流通数字化服务平台（小程
序）与“一网兴农”助农公益直播间。
在濮院、石门分中心设立电商公用直
播间并投入设备、搭建4个农产品展促
销中心 O2O 服务示范点、配套全市联
动营销服务支撑等资源，拓展业务范
围，增强服务主体经营活力。

“我们还构建了‘中枢指导+镇级
服务覆盖+村级服务联动’的电子商务
公共服务运维体系，市级电子商务公
共服务中心充分发挥‘指挥中枢’功
能，在毛衫、皮草工业服饰产业、农产
品整合升级以及全市农特产品营销配
送等服务方向上，统一调配资源规范
服务标准，建立服务各乡镇特色产业
发展需求的公共服务网络。”桐乡市商
务局相关负责人说。

接下来，桐乡将继续深入探索“打
造平台、集聚要素、做强产业”的发展
模式，构建“直播基地＋电商企业＋特
色产业”的直播体系，推动沿链聚合、
差异发展，丰富“直播＋”数字业态新
赛道。

开启乡村振兴中的
冷链大时代

人 们 的 生 活 水 平 提 高 了 ，对 食
品质量要求也越来越高，而食材的

新 鲜 度 是 保 证 食 品 品 质 的 关 键 因
素之一。在这个问题上，冷链成了
解决方案。桐乡提前布局，为美好
生活保障护航。

从 2021 年 7 月份至今，从四川松
潘“全程冷链”到桐乡的新鲜牦牛肉和
藏香猪肉出入库超 5 万斤，节省了数
万元冷库的开支。2022 年 3 月，冷链
配送驰援开化。2022 年 4 月，冷链配
送体系全线投入蔬菜配送、冷库储存，
助力桐乡市蔬菜等各类生活物资供
应。

同时，供销冷链配送体系以“基地
直采+冷链配送专线”模式，实现农产
品全程冷链新鲜直达，助农产品先行，
切实稳住居民菜篮子，护好农民钱袋
子。

对于冷链配送而言，“互联网+”意
味着更多元化、更智能化、更高效率的
服务模式。

桐乡通过绘制数字农合联智慧冷
链地图，实现配送路径可视化、数字
化，依据实际单量、交通实况智能化制
定配送路线。2023 年，桐乡市农产品
智慧冷链物流体系入选浙江省省级冷
链物流试点。

构建稳定、高效、低成本运行的农
产品出村进城冷链物流网络，城乡循
环更畅通，乡村振兴更添动力。

目前，桐乡已搭建运营中心—中
心冷库—产地预冷库冷链物流配送体
系，农产品月均出入库 1500 吨。与桐
乡市董家茭白专业合作社、桐乡市金
牛葡萄专业合作社等39家专业合作社
签订了冷库优惠使用协议，在农产品
上市期间提供2—3个月冷库的免费支
持。

同时，桐乡依托北门大街特色农
产品供销超市生鲜区，与崇福张继东
蔬菜、河山绿营蔬菜等合作社建立长
久合作，基地直采后通过冷链运输车，
直接运输到供销超市生鲜区及北门大
街冷库。

通过 3 年多的电子商务进农村综
合示范工作项目推进，桐乡进一步深
化了农产品供应链建设，畅通产销对
接，构建起普惠性、公共性、引领性、示
范性的农村电商生态体系。

下一步，桐乡将继续把农村电商
发展与乡村振兴战略、数字乡村建设、

“数商兴农”工程等有效结合起来，推
广新业态新模式，持续优化农村电商
发展生态，以农村电商大发展激活农
村大市场，全面推进乡村振兴取得新
成效。
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桐乡首批农产品企业区域公用品牌授权

“桐诚礼”区域公用品牌营销月系列活动

互联网发展论坛乌镇咖荟互联网发展论坛乌镇咖荟

作为数字经济的重要组成部

分，农村电商已成为助推“三农”高

质量发展、助力乡村振兴的强劲动

力。

自2019年8月获评浙江省首

批电子商务进农村综合示范县以

来，桐乡市以推动数字农业发展为

核心，以打造区域公用品牌和产业

区域品牌为引领，坚定实施农村电

商发展战略，整体推进农村电商提

质增效。

2019年—2022年，桐乡市网

络 零 售 额 从 442.7 亿 元 增 长 至

579 亿元。桐乡创建省级电商专

业镇 8 个、电商专业村 68 个，其中

27 个行政村获评浙江省电子商务

示范村；钱皇、喜歌、蚕缘等 5 家企

业先后入选省级新零售示范企

业。2022年成功创建浙江省数字

生活新服务样板县；2023 年，喜

歌、华腾等 4 家“共富工坊”获得省

级专项激励，其中喜歌直播城“共

富工坊”入选《浙江省首批百家电

商直播式“共富工坊”典型案例》。

杭白菊文化节直播

电商直播式“共富工坊”
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