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助力亚运
产品全新升级

“聚全球好盐，鲜百姓生活。”杭州亚
运会临近，无论是地铁一号线，还是遍布
全城的公交车身，国民健康体验官“雪涛
小盐宝”的身影高频率地出现在杭城的
街头巷尾，随处可见的那抹“雪涛蓝”在
带给大家清凉感觉的同时，也贴心地向
公众传递了各种健康用盐的理念。

浙江岱山采用传统古法摊晒工艺，
日晒盐白度最高可达 75 度以上；中国
最大的盐湖，青海格尔木“天空之镜”察
尔汗盐湖；鲨鱼湾，西澳大利亚珊瑚海
岸地区第一个列入世界遗产保护区的
海湾，全年日照超 300 天；国内优质深

井矿盐⋯⋯浙盐“雪涛”系列产品汇集全
球高品质食盐原产地，从源头就保障了

“雪涛”产品的高品质。
这段时间，来自各国的运动员已入

驻亚运村。浙盐亚运系列食盐产品在
通过包装向国内外参会人员传递西湖
断桥、雷峰塔等杭州特色文化的同时，
也向普通人倡导了运动健康的生活方
式：健康平衡盐，受到健身运动人群喜
爱；低钠盐，用部分氯化钾替代了氯化
钠，减少人体氯化钠的摄入；今年刚上
市的 0 系列产品，内含青海湖盐、竹盐、
低钠盐等消费者喜爱的 6 款产品，不加
抗结剂和碘，不断满足消费者对美好盐
品的追求。

据浙盐集团技术负责人介绍，“借助
亚运东风，我们明确了‘全产品线分系列
塑造’的核心思想，推出‘美学、平衡、自
然’三方面的产品系列，创新生产技术、
工艺设备等，拥有各类专利66项。”比如

“减钠指数”概念产品，在“运动健康”系
列食盐中加入不同比例的绿色食品添加
剂氯化钾。在保持相同咸度的前提下，
减少和控制“钠”的摄入量，满足身体健
康平衡的需求，真正做到“减盐不减咸，
低钠更健康”。

立体矩阵
讲好浙盐故事

浙盐高端、自然、健康、营养的品牌

形象背后，是其探索走出的一条具有浙
盐特色的品牌引领提升之路。

面对盐业体制改革以来复杂的市场
环境，2021 年 4 月，浙盐集团全面启动

“雪涛”品牌建设工程。在提升产品品
质、丰富创新产品的基础上，通过涵盖官
网、微信、视频、销售平台、内容传播平台
等各类传播渠道和载体，打造了品牌形
象传播、企业平台传播、产品理念传播等

“八位一体”的立体式传播矩阵，不断提
升“雪涛”品牌知名度和影响力。

今年春节前夕，“兔年到 如何选健
康盐”这一话题登上微博热搜榜，受到
热议和肯定；3 月，一场“女性关怀月
优享健康盐”公益活动在杭州湖滨步行
街举行，20 万人次现场见证了这场活
动，直播相册线上浏览人数达到 17.5 万
人次；5 月，浙盐专营公司与横店影视
股份有限公司携手影片前广告合作，向

观众展示浙盐“雪涛”精品海盐的鲜活
之美⋯⋯

几场重大的“出圈”传播事件，让“雪
涛”品牌在短短的两年多时间内迅速走
入千家万户，通过文字、短视频等方式讲
好浙盐故事、传播浙盐声音。

通过构建雪涛传播矩阵，浙盐“雪
涛”品牌影响力得到持续提升。浙盐“雪
涛”荣获“全国十大食盐品牌”“70 年 70
品·美好生活品牌”“长三角名优食品”

“浙江省名特优食品”荣誉称号，并先后
成为 G20 杭州峰会选用盐和杭州亚运
会官方指定食用盐。

全力守护
彰显国企担当

民生无小事，食盐总关情。全力保
障我省食盐质量安全、供应安全和价格
稳定，守护好人民群众的“盐罐子”，这是
浙盐“雪涛”的一份责任担当。

有备而来，才能从容应对。一直以
来，浙盐集团密切关注食盐市场动态、强
化市场形势分析和研判工作，同时通过
迭代升级的“数字浙盐”系统，实时监控
全省食盐质量安全和供应安全情况。因

此一旦出现供应异常，集团可第一时间
响应并快速进行调配，充分满足食盐市
场供应需求。

一直以来，浙盐集团以满足人民群
众日常基本生活需要、维护社会和谐稳
定为己任，在各个环节提前布防、未雨绸
缪，用实际行动筑牢保供防线，切实发挥
了国企“顶梁柱”“压舱石”的关键作用，
为全省提供稳定的食盐保障。

新起点，新使命，新征程。未来，浙
盐“雪涛”将持续聚焦健康浙盐、科技浙
盐、数字浙盐，加快实现资产证券化的

“3+1”战略，从主业上不止于咸、产业上
不止于盐、资本市场上不止于IPO“三个
不止于”出发，最终实现“三大战略转
型”，即由传统企业向现代企业转型、由
区域性公司向全国性公司转型、由单一
盐品企业向综合型调味品企业转型，力
争将浙盐“雪涛”打造成服务民生、国人
喜爱的民族品牌，力争将浙盐集团发展
成为一家基业长青、受人尊敬的优秀企
业。
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杭州亚运会已进入筹备的最后冲刺阶段。近期，杭州亚运会官方食用

盐供应商——浙资运营所属浙盐集团在杭州地标钱江新城灯光秀和无人

机千机秀中绝美亮相。通过从纯净盐田到餐桌的系列场景演绎，浙盐集团

成立45周年以来的匠心之作依次呈现，并吸引了世界消费者的目光。

今年，是杭州亚运年，也适逢浙盐集团成立45周年。7月，国务院国资

委发布了《2023国有企业品牌建设典型案例》，浙盐集团“构建雪涛传播矩

阵 打造中国一流精品盐品牌”案例成功入选，实现了浙盐集团 45 周年老

品牌的焕新发声。

“雪涛”盐源地之青海察尔汗盐湖

无人机和灯光秀无人机和灯光秀

“雪涛”盐源地之澳洲鲨鱼湾

（图片由浙盐集团提供）
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