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画中话

“不到150克重的茶叶被装进各式精美
的罐子、瓶子，内垫泡沫、隔板，外套纸盒，包
装比茶叶重好几倍甚至十几倍。”清明前后，
新茶上市，市场迎来新一波茶叶消费的高
峰，但有媒体调查发现，茶叶过度包装的问
题依然突出，“茶叶2两、包装2斤”现象多见。

正所谓“羊毛出在羊身上”，过度包装势
必造成价格虚高。消费者高价买“面子”，不
仅华而不实，还造成资源浪费和环境污染。
据报道，我国包装废弃物约占城市生活垃圾
的30%至40%，大部分是过度包装产生的。

过度包装不是啥新鲜话题，茶叶、月
饼、化妆品，但凡可以成为礼品的都存在
过度包装的问题。过度包装被批了很多
年，为何仍屡禁不绝？

这还是要从卖家和买家两方面看。
从卖家看，商家为了体现产品的价值，会
在产品的包装上下功夫，包装越好，茶叶
溢价越高。从买家看，不少消费者也存
在过度包装的消费观念，认为包装越精
美、越高档的商品越好。但是过度重视

“颜值”而非品质，容易扭曲茶市发展。
实际上，在真正的爱茶人那里，品质好

不好，不能只看“面子”更要看“里子”。茶圣
陆羽在《茶经》中曾说过，茶之为饮，最宜精
行俭德之人。过度包装反倒把清心解忧的
茶叶打扮得过于招摇。杭州龙井茶原产地
的很多茶农用朴素的牛皮纸包装，还有一些
地方的茶农用竹篾包装普洱茶、黑茶，这类
包装既环保，又显得古朴别致。茶最终是用
来喝的，真正的口碑靠包装堆不出来。

因此，治理过度包装，涵养社会风气，引导消费者树立
正确的消费观念很重要。尤其对于茶叶这种消费品，更应
选择“去繁从简”的包装，方可回归茶之本源。当然，商家和
市场监管部门也应提供消费者方便识别品质的手段，避免
消费者陷入对华美包装的追逐。用符合茶叶保存特质的简
朴包装再加上一张溯源标签，充分利用大数据等数字技术，
完善商品追溯体系，这些也是反过度包装的有效手段。

需求方的引导和改变是一方面，为商家提供具体可参
考的标准和倒逼机制则是另一方面。治理工作中的薄弱环
节和顽疾也不容忽视。比如，怎么才算过度包装，对相关生
产企业和商家又有怎样的处罚？过度包装的治理需要全链
条监督，就要上升到法律层面。国家市场监督管理总局于
2021 年 8 月 10 日发布国家标准《限制商品过度包装要求
食品和化妆品》，对商品包装层数、包装成本等作了明确规
定。比如，茶叶包装不应超过四层；包装成本不超过产品销
售价格的 20%等。但为给生产销售企业一定缓冲，给予了
两年的过渡期，该标准将于今年9月1日正式实施。有了严
格的法规和标准，有关部门对违规产品和企业就要敢于“亮
剑”，曝光处罚有没有效果，消费者拭目以待。

另外，对于过度包装，老百姓最关心的还是这些礼品茶
谁在买单？真正的好茶数量有限，过度包装无异于雪上加
霜，造成的后果往往是“买的人不喝，喝的人不用买”。严查
过度包装是一方面，同时还应整治奢靡送礼等不正之风，以

“茶品”树“人品”，以“清茶”带“清风”。

过度包装为何屡禁不绝

陈进红

过度包装为何屡禁不绝

陈进红

江坪

“吃改革饭、走开放路。”李强总理在十四届
全国人大一次会议记者会上讲的这句话，浙江
人听起来分外亲切。就是凭着“四千”精神，靠
改革开放，义乌创建了国际小商品城“买全球、
卖全球”的奇迹。2020 年至 2022 年，义乌外贸
进出口额分别比上年增长5.4%、24.7%、22.7%。

以改革推动发展，是义乌创造奇迹的基
石。改革是动力，发展是目的。近年来，义乌开
展“市场采购+跨境电商”等多项制度探索，在便
利通关等多个领域出台改革措施 100 多项，让
做外贸更简单、更便利、更有获得感。过去在一
般贸易模式下，每类商品都要报关，一个集装箱
往往只装一两类货物。如今，一个集装箱可以
拼装几十种货物，以简化申报的方式报关，能满
足小商品出口小批量、高频次的交易需求。一
个集装箱就是一个小超市，贸易公司把批量采
购的多种商品集中拼箱、报关出口，这样的改革
便利贸易，更增强外商的投资信心。

以开放促进发展，是义乌创造奇迹的通
道。开放通道是一个地区畅通对外商品流的
主要渠道，对一个地区对外开放极其重要。“一
带一路”建设，义新欧班列开行，为义乌带来实
打实的商贸便利。2019年，义乌发往亚欧地区

的义新欧班列 528 列，到 2022 年增至 1569 列。
目前，义新欧班列已开通至中亚五国、西班牙、
法国、俄罗斯等 18 个方向点对点国际货运直
达线路，辐射欧亚大陆 50 多个国家、160 多个
城市。义乌持续推动高水平对外开放，拓宽对
外开放大通道，实现东西双向、陆海统筹、畅通
循环、便捷高效。

以创新引领发展，是义乌创造奇迹的动
力。抓创新就是抓发展，谋创新就是谋未来。
根据新的形势，义乌不断探索发展新业态新模
式。建立“海外仓”，就是一大创造。打开大屏
幕，画面定格在西班牙瓦伦西亚，一个3.2万平
方米的大型仓库跃然眼前。这种“海外仓”前
半部分是商品展示厅，各类小百货按门类整齐
摆放；后半部分是立体仓库，满满当当的多层
货架间。这样的“前厅后仓”形式，方便海外客
商现场挑选、一站式采购。通过与企业合作、
共建、自建等方式，义乌已在 52 个国家和地区
布局 164 个“海外仓”，助力小商品出海。过去
为“坐商”，坐等外商上门做生意；现在是“行
商”，走出去开拓市场。

小商品、大市场、新发展。义乌改革的力
度不断增强，开放的大门越开越大，环境越来
越好，服务越来越优，为“中国经济韧性强、潜
力大、活力足”作了生动的解读。

走进义乌看发展

记者4月4日从民政部社会组织管理局获悉，为发挥行业协会商会的积极作用，助力服务中小企
业高质量发展，中国中小商业企业协会等8家协会商会联合发出倡议，力争为中小企业提供更多、更
有针对性的优质服务，切实增强中小企业的获得感和满意度。 图文均据新华社

助力中小企业高质量发展

据史料记载，公元1655年，官员汤斌前往
陕西潼关道赴任。为不惊扰地方百姓，他用官
俸买了三头骡子，主仆各骑一头，另一头驮着破
旧被褥和一个书箱。来到潼关，他向守关把总
说明来由，把总见这一主一仆行李简陋、人畜俱
瘦，哪像新上任的四品道员，充满怀疑地说：“就
是把你放到锅里煮，也煮不出个官味来！”

这名把总的怀疑是有道理的，汤斌赴任
所表现的“寒碜”，的确少了点官范。但“煮不
出官味”的汤斌却如一面镜子，让摆“官架
子”、耍“官派头”、讲“官排场”等官味浓烈的
官员相形见绌。

为官者理应树威严、立威信，可在一些领
导干部的思维定势中，以为摆出一副气势慑
人的官威官仪来，就能令行禁止、一呼百应。

殊不知，百姓心中有杆秤，他们真正拥护支
持、敬重爱戴的，是贴近百姓、融入百姓，愿和
百姓同坐一条小板凳而没什么官味的官员。

“吃百姓之饭，穿百姓之衣，莫道百姓可
欺，自己也是百姓。”百姓本是官员的衣食父
母，官员手中的权力是人民赋予的，其身份是
人民公仆，没有任何资格对百姓“耍官威”，不
端“官架子”才是“官样子”。但在现实生活中，
端官架、抖官威的“官老爷”时常被推上热搜，
中央三令五申，群众深恶痛绝，为什么难以禁
绝呢？根由在于有的党员干部对待人民的立
场出了问题，忘记了出发原点，淡化了为官初
心，颠倒了主仆关系，错把基层当“底层”，把群
众当“下人”，在百姓面前盛气凌人、霸气十足，
这样的做派，背离党的宗旨，损害党的形象。

诗人臧克家在《有的人》中写道：“骑在人
民头上的，人民把他摔垮；给人民作牛马的，
人民永远记住他！”与群众拉开距离、划清界
限，自恃高人一等、贵人一分的“官架子”，注

定会被群众冷落和抛弃。太平天国运动以
“耕者有其田”为初心，应者云集，一路势如破
竹，可后来领导层“官本位”思想作祟，东王杨
秀清曾直言：“出则服御显扬，侍从罗列，乃马
者有人，打扇者有人，前呼后拥，威风排场，可
谓盖世。”自然，这场农民起义逃不脱覆亡的
命运。古今事实证明，无论哪个官员，好耍官
威者终究会失威，爱摆官架者终究会“下架”。

没有一种力量，比从群众中汲取更强大；
没有一种根基，比扎根于人民更坚实。建党
百年来，我们党从成立时只有 50 多名党员到
今天领导 14 亿多人口的执政党，始终赢得人
民衷心拥护和坚定支持，一个重要原因是党
的领导干部身上无“官味”，始终同人民同呼
吸、共命运、心连心。美国著名记者埃德加·
斯诺在《西行漫记》中写道：我曾几次同毛泽
东一起去参加村民和红军学员的群众大会，
他毫不惹眼地坐在观众的中间，玩得很高
兴。正是我们党紧紧跟人民在一起，才攻克

一个又一个看似不可攻克的难关，创造一个
又一个彪炳史册的人间奇迹。

“天地之大，黎元为先。”1963 年 12 月，兰
考连续下了十几天雨，接着又天降大雪，受灾
很严重，县委书记焦裕禄忍着剧烈的肝痛，走
村串户，访贫问苦。当病榻上的梁俊才老人
询问他是谁时，焦裕禄动情地说：“我是您的
儿子！”这种视人民为父母、待百姓如亲人，真
正贴近群众心窝，关心群众疾苦的满腔赤子
之心，构筑起我们党最坚实的执政基石。

“江山就是人民，人民就是江山。打江
山、守江山，守的是人民的心。”历史和实践反
复证明，把人民看得有多重，在人民心中就有
多重。新时代新征程，党员干部必须把自己
摆到与群众休戚与共的位置，不端“官架子”，
坚持以人民利益为重、以人民期盼为念、以人
民评判为尺，把群众立场、群众观点、群众路
线内化于心、外化于行，真正立起新时代干部

“好样子”。

不端“官架子”才是“官样子”
罗正然

·资 讯··资 讯·

“捻线、整经、定型⋯⋯我们要充分
保证每个工序质量达标，从而不断改善
滤布的过滤特性和性能。”日前，天台县
平桥镇“红滤辉映”滤布技能实训基地
里，滤布产业工人赋能成长集训正紧锣
密鼓地开展，全国技术能手陈双连在一
台设备前操作演示生产过程。

平桥镇拥有上百年深厚的滤布产
业基础，全县 85%以上的滤布企业集
中于此，近年来，该镇正抓紧转型升级，
吸引更多技术人才，发展高精技术，提
升产业集聚效应。

为了帮助滤布企业突破转型困境，
平桥镇两新工委主动搭建“红滤辉映”

产业链党建联建平台，组织驻企党建指
导员、党员干部、技术骨干等力量深入
各链上企业开展技术指导，帮助链上企
业解决核心技术人员不能及时返岗、缺
乏技术支持等难题。“实施‘专精特新’
企业‘红领带’工程，把组织优势转变为
企业发展动能，引导链上企业实现资源
互补、创新互助。”平桥镇两新工委书记
陈时斌介绍道。

针对企业、行业遇到的技术瓶颈，
4 家龙头链主企业联合制定产业技术
创新条目清单，组建了缝纫、针刺、定
型、专利等 4 支“党员领军攻坚队”，认
领技术攻关任务23项。

“新产品过滤精度好，可冲洗反复
使用，使用寿命延长，成本自然就减少
了。”在一季度滤布企业先锋论坛上，

“定型”技术攻坚小组正在就改良滤布
产品性能作心得交流，浙江华基环保科
技有限公司生产厂长王宇江很有信心
地说道，“这项创新能减少能耗和生产
成本，使针刺车间生产效率提高30%。”

科研力量和人才优势是提升产业
链发展能级和整体竞争力的源头活
水。平桥镇先后与浙江大学、东南大学
等 10 所高校、科研院所签订校企联姻
协议，就成果转化、技术交流、人才培养
等方面开展深入合作，推动 57 项核心

领域技术实现新突破。
为助推链上企业高质量发展，平桥

镇两新工委建立企业创新积分排名机
制，通过对企业创新能力进行量化评
价，实现对滤布科技型企业的精准扶
持。自创新积分机制推行以来，已联合
5 家银行发布 10 余款创新积分制相关
金融产品，累计为 98 家链上企业提供
超过20亿元授信额度。同时，结合“一
月一联席会议、一季一主题活动、年终
一述职考评”，推动国家滤料博物馆建
设、职业技能竞赛等产业链年度重大事
项落地。

创新氛围愈发浓厚，去年以来，当

地滤布产业已攻克 68 项技术难题，发
表专利 11 项。该镇帮助 9 家滤布下游
加工企业发展成为科技型中坚力量，推
动3家链上企业实现“小升规”，培育拟
上市企业 2 家、新三板企业 1 家、隐形
冠军企业1家，培养产业科创型党员人
才56人。

聚焦产业链服务升级，平桥镇组建
“红领服务团”，打造集成式服务阵地，
开展“1+1结对”链上服务，解决涉企难
题。今年3月份，位于华基环保的研发
创新中心顺利建成投用，成功吸纳行业
协会、金融机构、新乡贤联谊会、镇属部
门党员、银龄议事团等入驻办公，为企

业提供政策宣传、金融普惠、项目代跑、
技术共享等30余项服务。

天台平桥镇：做强产业链联建平台，推动滤布行业“向阳回暖”
叶宇航 杨 群

链主企业党员技术骨干“传帮带”
叶宇航 摄

爱 国 爱 乡 科 学 理 性 书 香 礼 仪 唯 实 惟 先 开 放 大 气 重 诺 守 信
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敬有礼
拥 党 护 根 脉

爱 国 爱 家 乡

信有礼
重 信 守 承 诺

立 身 又 立 业

行有礼
言 谈 有 礼 貌

出 行 讲 秩 序

仪有礼
节 庆 崇 简 约

办 酒 不 铺 张

餐有礼
用 餐 要 光 盘

聚 餐 用 公 筷

学有礼
全 民 学 礼 仪

知 书 又 达 理

亲有礼
传 承 好 家 风

相 亲 又 相 爱

帮有礼
随 手 做 志 愿

邻 里 相 守 望

网有礼
上 网 要 节 制

传 播 正 能 量

乐有礼
文 明 伴 游 乐

有 序 观 赛 演
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· 公 益 广 告 · 浙 江 省 文 明 办 宣


