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画中话画中话

近日，中共中央办公厅印发《关于在全党
大兴调查研究的工作方案》。调查研究如何准
确掌握情况，获取真知灼见，找到解决问题的

“金钥匙”？人民的好公仆焦裕禄有一句名言
是“蹲下去才能看清蚂蚁”，这颇具启示意义。

单从字面意思看，蚂蚁微小，站着确实
很难看清，唯有蹲下身子，拉近视线，才能详
见真容。将其引申到调查研究中，就是要求
领导干部必须坚持党的群众路线，放下架
子、躬下身子，抵达一线、踩到末端，问计于
群众、问计于实践，真正把情况摸清、把问题
找准、把对策提实，不断提出真正解决问题
的新思路新办法。

上世纪 50 年代末，河南兰考“三害”肆

虐。焦裕禄到兰考担任县委书记后，抽调大
批干部群众和技术人员组成调查队，在全县
开展追洪水、查风口和探流沙的调研工作。
起风沙时，焦裕禄带头去查风口、探流沙；下
大雨时，他蹚着齐腰深的洪水察看洪水流
势。正是焦裕禄“蹲下身子看蚂蚁”，探索总
结出把淤泥翻上来压住沙丘的所谓“贴膏
药”和大规模栽种泡桐的所谓“扎针”的解决
办法，使兰考“三害”问题得到有效治理。

“上之为政，得下之情则治，不得下之情
则乱。”领导干部调研是为了系统客观收集
信息，通过研究分析当前形势，预测事物发
展趋势，进而为解决问题提供方案办法，为
科学决策提供可靠依据。倘若拿不出蹲下

“身子”的姿态、看清“蚂蚁”的劲头，只是坐
在车上转转，固定路线看看，会议室里聊聊，
掌握情况就会若明若暗、一知半解，以这样
浅尝辄止获得的“料”作为分析研究的依据，

轻则可能误判形势，影响问题解决，重则导
致决策失误，影响党的事业，正所谓：“调查
研究隔层纸，决策执行隔座山。”

“耳闻之不如目见之，目见之不如足践
之。”对调研者来说，察得真情、听到实话不
是件容易的事。调研要防止“见所见，所见
非真见；闻所闻，所闻非真闻”的情况发生，
真正看清“蚂蚁”，就要蹲下身子，深入群众，
精确体察实情。当年毛泽东在才溪乡调查
时，白天到田间地头和老百姓共同劳动，夜
里走家串户访贫问苦，才形成了影响深远的

《才溪乡调查》，以“铁的事实”和“有力的武
器”，“去粉碎一切机会主义的瞎说”。实践
证明，“行之愈笃，则知之益明”“没有调查，
没有发言权”。

调研就是脚上沾着泥土贴近群众，心中
沉淀真情获取实情的过程。领导干部不放
下“官架子”，就无法让群众打开“话匣子”，

不投入真情就察不到实情。因此，调研时首
先要明白调研初衷，端正调研态度，坚决摒
弃“出发一车子、开会一屋子、发言一稿子”，
搞“走马观花”“蜻蜓点水”“打卡留影”那一
套，杜绝假把式。多些“不打招呼”，少走“规
定路线”，到情况复杂、矛盾尖锐、问题集聚
的地方去，与群众坐在一条板凳上拉家常、
问冷暖，让群众把“牢骚话”“抱怨话”掏出
来，做到耳闻目睹、眼见为实、心中有数。

调查研究是我们党的传家宝，是谋事之
基、成事之道。在全党大兴调查研究，各级领
导干部要紧紧围绕全面贯彻落实党的二十大
精神、推动高质量发展，拿出“蹲下身子看蚂
蚁”的务实作风，围绕方案明确的 12 个主要
方面，扑下身子、沉到一线，体察实情、解剖麻
雀，在了解情况上全面准确，在把握问题上穷
根究底，在完善措施上群策群力，最大限度地
发挥调研成果服务大局、服务决策的作用。

“蹲下去才能看清蚂蚁”
罗正然

刘晓庆

最近，韩剧《黑暗荣耀》受到中国观众
追捧。剧集完结后，剧中反派角色纷纷爆
红。一些社交平台上开始流行所谓的“仿
毒虫妆”，即对剧中吸毒人物进行仿妆，一
时许多或恐怖或鬼魅的“吸毒妆”出没“朋
友圈”，引发争议。

“吸毒妆”的原型是剧中李莎拉这个角
色。该角色披着画家外衣吸毒成瘾，日常
状态就是在戒不掉毒品的焦躁、吸毒中的
满足、吸完毒的恍惚中横跳。

人们对影视剧中的一些角色进行模
仿，有时是带有一种好玩心态，不必上纲
上线。但是，如果“吸毒妆”大规模流行，
也可能模糊或淡化这些犯罪行为本身的
是非界限，特别是在一些青少年中造成不
良导向。

“仿毒虫妆”之所以掀起波澜，是因为这
些妆容美化了吸毒者的状态，且让这种错误
认知跳出虚拟影视作品，面向现实大众。共
青团中央公开的真实案例显示，糜烂的毒
疮、脱落的牙齿、塌陷的五官、崩溃的精神状
态⋯⋯这些才是普通人染上毒瘾后的真实
变化。

妆容之美俗有时就在一念之间，它可
以造就美好，也可能粉饰罪恶。而透过类
似仿妆掀起的“喧嚣”，我们更应该亮出价
值层面的鲜明态度——

娱乐背后的是非界限不应模糊。从
“新冠病毒仿妆”到“劳荣枝仿妆”，从“家
暴妆”到“仿毒虫妆”，严肃的社会议题沦为
娱乐调侃的对象，当伤害被消费，当错误被
美化，当是非对错不再泾渭分明，恰恰就是
这类仿妆流行的危害所在。

总有一些是非的界碑，应该鲜明地矗立。
只有真实展现吸毒危害的触目惊心，才能刹住
一些人的好奇心，毕竟坠入深渊的第一步往往
是“试一试也没关系”的侥幸心理。

畸形审美并不是“美”。这些引发争议
的妆容，既关乎是非观，也关乎审美观。事
实上，家暴后的伤痕累累不是“破碎感”之
美，吸毒后的面无血色也跟“病娇感”无
关。审美固然应该“百花齐放”，但如果热
衷于把极端之“美”当作审视的对象，无视
其背后潜藏的人性罪恶，这种取向就该打
个问号。

“每一张脸，都是一块充满生命力的画
布。”但无论何时，它都不该沦为畸形审美
的“遮羞布”和粉饰罪恶的“画皮”。

莫被“吸毒妆”模糊是非界限

3 月 21 日，中国消费者协会发布《“第三方
测评”对消费者权益影响调查报告》，对 12 大平
台 7 类 350 家“第三方测评”的监督显示：93.1%
的“第三方测评”涉嫌存在测评标准类问题，其
中缺乏测评标准的主观性测评多；55.7%的“第
三方测评”涉嫌存在“商测一体”“以商养测”类
的模式，难以保证公正性。

同时，中消协还公布了影响消费者权益的
十个典型案例，有的自创测评标准，自说自话；
有的涉嫌虚假测评夸大宣传，“第三方测评”变
成“第三方广告”；还有的涉嫌故意贬低普遍口
碑不错的商品，存在不正当竞争嫌疑。

“第三方测评”通常是指未取得国家检验检
测资质认定及 CNAS 认可的组织或者个人，通
过自媒体特别是短视频的方式，测评商品的性
能、效果，提供消费参考以及“避雷”指南。

公众原本期待“第三方测评”能去除商品广
告的美颜滤镜，提供最真实的用户体验，能真正
站稳“第三方”的独立立场，保障实现消费者的知
情权、选择权、公平交易权等权益。之前有不少

“第三方测评”自媒体提供了相当宝贵的消费测
评意见，他们也得到了网友的好评和信任。

但是就“第三方测评”而言，始终面临商业
模式的尴尬，即测评本身如何盈利的问题。就
像这次中消协所提示的，55.7%的“第三方测评”
涉嫌“商测一体”“以商养测”，既要当裁判员，又
要当运动员，既要做黑脸包公，又要给甲方带
货，本身就存在严重的利益冲突，自然难以保证
测评的公正性。

“以商养测”之后，面对自己销售、推荐的商
品，还能如实检测出问题吗？反过来说，会不会
利用之前检测积累的社会公信，在检测手段、检
测指标以及宣传、解释上搞小动作，带节奏、盖
歪楼，搞虚假测评，实施不正当竞争呢？毕竟，
商品的理化、生物、转基因等一大堆指标，都是
有相当高的专业知识门槛的，普通消费者很容
易被忽悠。

“第三方测评”的另一个严重问题就是几乎
零门槛，“第三方测评”的特征就是没有国家法
定检测资质，更像是一个自媒体的垂直领域，张
三、李四架起手机来，都可以搞所谓的“测评”。
这就导致“第三方测评”行业里鱼龙混杂，有的
可能已经达到相当的专业水准，配备了专业人
员和专业仪器；有的可能是没有任何专业知识
的人在操作，拿一把测温枪，摆一台光学显微
镜，把“第三方测评”当成了脱口秀。

“第三方测评”是基于互联网传播革命的产物，有其草根、亲民
的属性，不应一棍子打死。关键是指导这个行业走向规范化、阳光
化，政府监管、行业自律、社会监督要协同发力。首先，应通过行业
自律、平台监管，设置必要的准入门槛，让测评自媒体号在平台上

“亮证测评”，要求公开展示测评号取得的资格证、资质证书，挤压
南郭先生的生存空间，强化对问题账号的审核。其次，推动“第三
方测评”主动披露利益冲突。测评就是测评，广告就要公示，如果
借着测评搞广告代言，就要承担基于广告法的法律责任，做到权责
利的平衡。
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3 月 21 日是世界睡眠日。“中国超 3 亿人存在睡眠障碍”“年轻人成失眠主力军之一”⋯⋯近年
来，睡眠健康话题一直受到公众高度关注，背后或许与现代人快节奏工作、生活方式以及精神压力
大有关。你睡得好吗？是否也曾陷入“困”境？世界睡眠日，不少睡眠呼吸专家向公众传授脱“困”
的正确方式。 王铎 作

陷入“困”境

·资 讯·

近日，常山县举行“U系列”山茶油
新品销售签约仪式，山茶油玉米肽、香
柚山茶卸妆油等新品亮相，引来了全
国各地经销商关注，活动现场共签约
销售2798万元。

此次“出圈”的新品是本土油茶企
业与高校院士专家开展校企合作的硕
果。去年 10 月，浙江常发粮油食品有
限公司与浙江大学现代中医药研究所

刘雪松院士团队合作成立联合研究中
心，研发以山茶油为基底的系列保健
品、化妆品。

油茶产业，何以需要“院士支招”？
常山县是浙江省油茶重点产区，

享有“中国油茶之乡”“浙西绿色油库”
之称。全县油茶种植总面积 28 万亩，
常年油茶籽产量 7500 余吨，种植总面
积和产量均居全省首位。过去，常山
油茶以卖食用油为主，附加值不高。
近年来，该县以精深加工为着力点，打
造油茶全产业链，促进油茶产业升级。

“产业升级，引智引才具有重要意
义。”常山县委组织部主要负责人说，
常山县着力筑凤巢、引高才，特别是鼓
励引导县内龙头企业与高校院士专家
合作成立联合研究中心，吸收转化新
科技成果，用人才“智高点”换取市场

“制高点”。

“我们是常山最早从事山茶油生产
的企业，但产品结构单一、技术含量低
制约着企业的发展。”常发粮油总经理
祝洪刚坦言，企业一直在致力于研发新
产品，可是什么样的产品能获得市场青
睐？这个问题一直萦绕在他的心头。
直到常山县委组织部主要负责人了解
到企业困境，向企业引荐了刘雪松院士
团队。在刘雪松院士团队的帮助下，通
过大数据监测、收集市场报告，企业了
解到了目标客户和他们的实际需求。

“大数据显示搜索‘山茶油’的大
多为女性，关联出一款‘抚触山茶油’
产品，客户需要山茶油预防皮肤干燥、
皲裂等功能，从中我们得到了开发香
柚山茶卸妆油的灵感。这款产品就是
基于女性‘高频刚需’，结合山茶油补
水保湿、防干防裂等作用，使用常山网
红香柚开发出来的。”祝洪刚说。

刘雪松院士团队全程参与新产品
研发，又利用大数据洞察分析，将功能
和场景对应起来，新产品推出后取得
了较好反响。参与新品签约的浙江大
学现代中药研究所创新创业特聘教授
李青表示，下一步，他们还将深化校企
合作，在山茶油美妆护肤品上再发力，
争取开发出更多消费者青睐的产品。

常山县委组织部主要负责人介
绍，目前，常山县还与中国林科院亚林
所、浙江农林大学等科研院所保持合
作，开展油茶育苗种植、精深加工、营
养利用等方面的技术革新和研究。

如今，常山县已拥有油茶加工企
业（合作社）40 余家，精制油加工能力
企业 8 家，研发了 20 余个系列产品，油
茶年产值超 3 亿元，全产业链总值达
10 亿元，带动 5 万林农和从业人员增
收致富。

常山引入院士专家助力油茶全产业链发展
赵璐洁 胡 斌

常山山茶油新品亮相（常山传媒集团供图）

李明芳 刘宇萱

便民办税在行动。3 月是春耕
备耕最忙碌的时节，嘉兴市南湖区税
务局以开展“便民办税春风行动”为
契机，紧盯涉农企业发展，将优质服
务、税惠政策送进生产车间、田间地
头，全力护航涉农企业抢占市场先
机。

近年来，在南湖区余新镇，5G、
物联网设备、云计算等科学技术的使
用，使农业生产各环节走上了数字化
的快车道。

浙江嘉农农业发展有限公司也
引进了一套全新的数字化设备，分
级包装自动流水线和智能称重机。
去年丰收时，一串串粒大饱满的葡
萄，通过这条流水线轮转、分装，被
输送到各地市场，极大地节约了劳
动力成本、也大大提升了包装效率。

获得好收益的同时，2022 年浙
江嘉农农业发展有限公司共计享受
到 108 万余元的农产品免征增值税
税收优惠。“从春耕到丰收，税务部门
主动上门宣传政策、送服务，不仅为
我们节省了很多时间，也减轻了我们
的负担。今年我们要投入更多成本
在数字化农业发展上。”浙江嘉农农
业发展有限公司财务负责人沈慧表
示，在税务政策的支持下，企业发展
更有信心。

当下，在浙江嘉农农业发展有限

公司生产基地里，农户正忙着给葡萄
藤滴灌施肥，修剪枝叶，为今年葡萄
的生长做足准备。

同样忙碌的还有嘉兴金禾农资
有限责任公司。“庄稼一枝花，全靠肥
当家”。嘉兴金禾农资有限责任公司
是一家主营化肥批发业务的农资企
业，每到春耕时节，来自下游企业及
零售商的求购电话此起彼伏，企业工
作人员忙着整理订单、安排发货，把
化肥运往全国各地。

为了更好地帮助企业解决“后
顾之忧”，南湖区税务局组建了“春
耕服务小队”，围绕生产经营、发票
开具、纳税申报等内容，为企业开展

“一对一”辅导，“面对面”宣传涉农
税费优惠政策，最大程度助力企业
抢抓农时、提速生产。

“2022 年，我们公司年销售额达
1.5 亿元。春耕时节，业务最繁忙，多
亏了南湖区税务局点对点的辅导，帮
我们解答很多税务方面的疑问，及
时、细致、暖心。”金禾农资有限责任
公司负责人林丽说，“现在线上开票
也十分便利，手机操作就可以。希望
税务部门继续升级优化服务，为我们
吹来更多便民春风！”

用“税力量”为乡村振兴添彩助
力。下一步，南湖区税务局将充分发
挥税收职能，不断优化升级纳税服
务，精准送达助农惠农政策，持续护
航涉农企业全周期发展。

“嘉”里春耕忙
税惠来护航

（图片由南湖区税务局提供）

南湖区税务局“春耕服务小队”队员走访农业经营户

走进湖州房总集团项目指挥中
心，一块高约 2 米、宽约 5 米的全彩色
LED 显示屏映入眼帘，屏幕上动态展
示着各项目的工程概况、建设进度、安
全管理、廉洁教育等相关信息⋯⋯“这
是公司全新打造的清廉工程数智管理
平台，旨在运用数智化管理手段提升
对项目全过程的监管能力，已成为我
们深入推进清廉国企建设的重要阵
地。”该集团纪委负责人介绍道。

面对项目建设过程中管理力量有
限、日常巡查工作量大、项目各阶段信
息零散、相关记录不规范等问题，该集
团纪委坚持问题导向，于 2022 年正式
启动“1+N+2”（即 1 个平台、N 个应用
场景、2套监督体系）房总清廉工程数智
管理平台建设工作,选取悦澜湾、东茂
府项目进行试运行，并取得了显著成
效。当前，该集团正以试点项目为样
本，把经验化为行动、把问题变成挑战，
逐步推动项目数智化管理全覆盖，加快
构建线上线下一体化的监管新格局。

聚焦数据源头治理
推动在线管理迭代升级
“平台不仅能够及时将各方主体建

设过程中产生的数据资源归集整合，还
能以信息化、数字化手段帮助我们开展
精准有效的监督，持续推进纪检监督与
工程管理的深度融合。”该集团纪检监
察室负责人介绍道。平台可利用“一云
多端”对监管行为进行“精准画像”，有
效遏制“信息孤岛”和“业务割据”带来
的监管风险，通过数据归集的透明度细
化清廉建设的颗粒度，确保核查监管有
依据、项目监管有穿透。

智能监控防范风险
实现预警核查处理闭环
平台可根据项目推进情况和建设

过程中的重点环节，设置预警规则和阈
值，从在建项目的投资、质量、进度、安
全等多个维度进行监测预警和统计分
析，对资金支付、工程变更、农民工工资

专户和关键岗位人员履职行为等情况
进行动态监管，并从海量监督信息中直
接锁定潜在风险，形成“事前预警、即时
跟进、查验情况、督促整改”的有效闭
环，进一步优化廉洁风险防控机制。

云端监管不留死角
构建高效智能监督格局
监督检查往往需要查阅海量的资

料，耗费大量的时间，却无法做到全过
程、全方位、全覆盖监督。但全新上线的
数智管理平台可以以“算力”补充“人
力”、化“被动”为“主动”，通过智能化碰
撞分析数据信息，及时发现潜在的问题，
将大海捞针般的“人工活”变成了“智能
活”，进而实现了全天候的精准监管。

数字赋能廉洁教育
营造崇廉尚洁浓厚氛围
“在平台的待办事项里就可以看到

学习任务，有时工程上事儿忙了回到家
还可以打开视频接着看，时间更加自由

了！”悦澜湾项目负责人说道。该集团
纪委进一步整合清廉教育资源，及时将
党纪法规、规章制度和警示教育片、工
程领域典型案例等资料上传至平台，并
通过嵌入晾晒考核页面，实时掌握学员
的整体学习情况，让廉洁清风直达项目
建设的“神经末梢”。

下一步，湖州房总集团将积极顺
应数字化、智能化发展新趋势，不断优
化平台监督功能、持续扩大使用覆盖
面，努力创建具有房总特色的数智化

“清廉工程”样板，为集团高质量发展
注入强劲动能。

湖州房总集团：

数智监督为清廉工程建设注入新动能
蔡 祥 朱可涵

湖州房总集团清廉工程数智管理平台
悦澜湾项目驾驶舱


