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杨吟 文

浙江零跑科技股份有限公司（以下简
称“零跑科技”）昨天以“9863.HK”为股票
代码在港交所主板正式挂牌上市。本次
零跑的成功上市，打通了境内新势力主体
直接赴港上市融资的通道，成为新势力境
内主体赴港上市第一股。

此次零跑登陆港交所，得到了包括红
杉中国、中金资本、杭州国资、上海电气在
内的豪华资方阵容的支持，发展前景得到
金融监管、金融投资领域专家的普遍看
好。在新势力汽车普遍亏损的市场背景
下，零跑科技近年来却逆势步入快车道。

此番上市，或将为其进一步提高生产能
力、拓宽市场、延展公司优势打下坚实基
础。

不同于“蔚小理”先美股后港股的路
径，零跑科技是将港交所作为首发第一
上市地登陆港股市场的新势力车企。这
也就意味着，区别于“蔚小理”三家境外
审核上市，成立于 2015 年的零跑科技是
在历经境内境外监管机构的双重验证后
成功登陆港交所的。

零跑科技董事长朱江明曾任大华股
份的联合创始人、CTO，在视觉识别、计算
机算法、物联网等领域耕耘几十载，积累
了深厚且先进的技术研发经验。与此同

时，作为一个以视觉、视频为核心的智慧
物联解决方案提供商，大华股份拥有造车
企业梦寐以求的 20 年摄像系统经验，其
研究人工智能的历史也由来已久，在算
法、数据、硬件上均已建立起独特的技术
优势。在智能驾驶激烈竞争的当下，人工
智能算法、数据和硬件优势可以为零跑的
智能驾驶充分赋能。

招股书披露，零跑汽车已实现智能电
动汽车核心系统和电子部件的自主研发
设计与生产制造，打造了智能动力系统、
自动驾驶系统及智能座舱系统。换句话
说，零跑汽车软硬件方面均具有一定实

力，除了电芯、内外饰外购，底盘、汽车电
子电器为自研及外包生产，其他所有零部
件均为自研自产。

值得注意的是，此次零跑汽车上市，
与零跑科技董事长朱江明、股东傅利泉共
同敲锣的第三人是最新上市零跑 C01 的
首位车主。零跑此举彰显了公司以用户
为中心、与用户分享价值的企业大局观。

进入 2022 年，零跑销量持续快速攀
升，8 月共计交付 12525 台，连续四个月
创新高，同比增长超 180%，2022 年 1—8
月 累 计 交 付 76563 台 车 ，同 比 增 长 超
222%。

零跑汽车昨日登陆港交所
2022年9月30日 星期五

施芸芸 文

根据全国乘用车市场信息联席会（以下

简称“乘联会”）的统计，8 月国内乘用车销量

再创新高，达到 63.2 万辆，同比增长 103.9％，

环比增长 12％，不仅大幅跑赢大盘，渗透率

也已经达到 30％。值得关注的是，在 8 月新

能源乘用车销量排名前 10 榜单上，传统车企

占据了 7 席，新势力车企中只有哪吒和零跑

上榜。

比亚迪一马当先
吉利、奇瑞后来居上

曾几何时，蔚来、小鹏和理想作为造车

新势力中的“三巨头”，牢牢占据新能源乘用

车销量排行榜的前排位置。而从上汽通用

五菱的宏光 MINIEV 开始，比亚迪、长安、广

汽、长城和吉利等传统车企相继发力，势头

凶猛。

在今年 8 月的新能源汽车销量排行榜

中，比亚迪以单月销量 17.4 万辆的成绩继续

领跑，同比增长 155.9％，而在整个乘用车的

销量榜单上，比亚迪也超过了一汽-大众，位

列第一。这是继今年 4 月后，比亚迪第二次

拿下乘用车销冠。从增速看，同比增长较高

的要数吉利与奇瑞了。这两家车企在新能源

汽车战略布局上差不多，都是起步早、发展

慢。在之前的发展中，吉利旗下的重磅新能

源产品几何汽车表现不及预期，奇瑞则主要

依靠微型电动车奇瑞 eQ 和 QQ 冰淇淋来支撑

销量。不过，在进入 2022 年后，这两家车企

都开始奋起直追，吉利的几何和极氪双品牌

增势明显，奇瑞也拥有了艾瑞泽 5e 这个新增

长点。

A级车正在放量
传统车企抓住机会

相较于以中高端车为核心产品的造车新

势力，这次无论是出尽风头的传统车企，还是

异军突起的二线新势力，其产品大部分集中在

A 级及以下级别的市场。换言之，“蔚小理”主

打的 25 万元以上价格区间市场，在这一波新

能源汽车市场的快速增长中，并没有表现出较

强的增长势头。

业内人士认为，这在很大程度上说明，

我国新能源汽车市场正在快速走向成熟，

当大量私人消费者开始选购新能源乘用车

时，主流的消费需求就会从几万元的低端

市场和二三十万元以上的高端市场，开始

向十几万元的中端市场集中。这是传统燃

油汽车的优势领域，也正在成为新能源乘

用车基数庞大、车企冲量的“主阵地”。

“传统车企之所以表现突出，我认为是品

牌和产品战略的成功，通过务实地提供一些更

符合消费者需求的产品，从而获得市场的认

可。我们看到，在 A 级和 A0 级汽车市场，长安

和奇瑞等具有代表性的传统车企都有针对性

地推出了系列产品，最终也实现了销量的提

升。”行业专家分析，就目前的新能源汽车细分

市场来看，明显是 A 级及以下的车型市场空间

更广阔，因此主攻这一细分市场的传统车企能

取得更好的市场成绩。

行业专家提出，随着大众认知的提升，新

能源汽车市场的竞争逻辑已经发生了深刻变

化，与高端智能化以及较务虚的服务概念相

比，车企开始更加注重实用性、更具体的服务

和性价比等。这主要是因为在新能源汽车市

场规模快速扩张的当下，车企的服务和销售对

象已经从过去的高端精英群体扩展到了更广

泛的社会大众。正因如此，哪吒和零跑等更侧

重于性价比和实用性的车企，能够实现销量的

快速攀升。

传统车企转变打法
新旧间泾渭不再分明

此阶段传统车企在销量上的逆袭，固然有

市场和产品定位选择正确的原因，更重要的

是，传统车企在新能源汽车领域打法的转变，

让曾经新旧势力间泾渭分明的界限已经开始

模糊。

一方面，传统车企陆续推出了新能源品牌

及车型，一些没有推出新能源品牌的企业，也

在不断完善和丰富产品线的过程中，例如奔驰

的 EQ 系列和大众的 ID 系列等。据统计，8 月

南北大众新能源汽车销量合计已经达到2.3万

辆，表现不俗。

另一方面，传统车企的经营理念在不断创

新，包括产品、销售和服务理念等，传统车企在

积极地向造车新势力看齐。

“多家传统车企通过成立独立的新能源汽

车公司，引入了外部资本，在获得丰厚的投资

外，也推动了内部的创变革新。”业内专家认

为，以新能源汽车领域为突破口，传统车企正

在补齐自己的发展短板，逐渐摆脱资本考核和

决策传导等问题，加速项目发展，从而提高自

己的市场竞争力。

新能源汽车：竞争进入下半场

（图片由零跑汽车提供）


