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浙企奥康集团荣膺“中国舒适男鞋”称号，与多家企业共同献策中国品牌建设

奥康：34年，品牌“炼成记”
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““企无品企无品，，不可兴不可兴。。品牌品牌，，是企业的立身之本是企业的立身之本、、发展之源发展之源、、常青之基常青之基。”。”88月月88日日，，在长沙举行的第十六届中国品牌节上在长沙举行的第十六届中国品牌节上，，浙企品牌浙企品牌、、奥康集团董事长王振滔奥康集团董事长王振滔

受邀为中国品牌发声时说道受邀为中国品牌发声时说道。。在当天的中国品牌节上在当天的中国品牌节上，，奥康集团董事长王振滔和贵州茅台集团董事长丁雄军奥康集团董事长王振滔和贵州茅台集团董事长丁雄军、、格力电器董事长董明珠等企业家格力电器董事长董明珠等企业家，，代表各行代表各行

业一并为中国品牌发声业一并为中国品牌发声，，分享品牌打造经验分享品牌打造经验，，并为中国品牌发展建言献策并为中国品牌发展建言献策。。

浙江奥康鞋业股份有限公司是我国男鞋龙头企业之一浙江奥康鞋业股份有限公司是我国男鞋龙头企业之一，，总部位于温州永嘉总部位于温州永嘉。。19881988年年88月月88日日，，在温州皮鞋深陷信用危机之际在温州皮鞋深陷信用危机之际，，奥康集团前身永嘉奥林奥康集团前身永嘉奥林

鞋厂诞生鞋厂诞生。。经历蓬勃发展经历蓬勃发展，，奥康于奥康于20122012年在上海证券交易所年在上海证券交易所AA股主板挂牌上市股主板挂牌上市，，成为成为““中国男鞋第一股中国男鞋第一股”，”，如今已发展成在全国覆盖超如今已发展成在全国覆盖超20002000家直营门店的家直营门店的

国民男鞋品牌国民男鞋品牌。。

在第十六届中国品牌节上在第十六届中国品牌节上，，奥康入列中国企业奥康入列中国企业500500强强，，荣膺荣膺““中国舒适男鞋中国舒适男鞋””称号称号。。这对奥康而言这对奥康而言，，既是肯定既是肯定，，更是力量更是力量。。奥康奥康，，正将品牌塑造作为企业正将品牌塑造作为企业

发展的重要战略发展的重要战略，，以以““生力军生力军””姿态担起更大的责任姿态担起更大的责任，，为做大做强中国品牌贡献力量为做大做强中国品牌贡献力量。。

拎起来只有 5 颗鸡蛋的重量，两只氢气
球就能轻松“带飞”它⋯⋯这是奥康前不久推
出的主打“轻便”特色的云朵系列航天鞋。该
系列获得了被称为“鞋界奥斯卡”的 FNAA
大奖，一推出就成为专柜销售的爆品。

能同时获得行业和消费者的双双认可，
董事长王振滔认为，这应该归结于奥康找准
了作为男士皮鞋的定位——更舒适的男士
皮鞋。而这一新定位的明确，还得从王振滔
的一次亲身经历说起。

几年前，王振滔正在开展公务活动，临时
增加了一个行程，需要步行比较长的距离。

“原本正在参加商务活动，我穿了比较硬挺的
皮鞋。”王振滔回忆，由于行程没有间隔，还来
不及换鞋，他就马不停蹄出发了，等全程近万
步走完回来，趾甲盖都磨翻了。

“男士不需要很多鞋子，但需要一双既
能在正式场合穿着，又能在关键时候健步如
飞的舒适鞋子。”王振滔说，特别是职场男
士，很难在市场上找到符合这样条件的鞋
子。

为了让奥康生产的男鞋成为“更舒适的
男士皮鞋”，奥康研发设计部联合国内外研
发设计力量，在材料、专利、鞋楦上都做足做

细了文章，推出了微空调、呼吸、万步、云朵
四大舒适产品系列。

“亚洲人，特别是中国人，因为脚背高、
脚比较宽，很多鞋子都存在磨脚、顶脚、皮质
硬、不透气等问题。”研发设计部负责人说，
抓准问题精准突破，四大系列的鞋子围绕
弹、软、轻、贴、透做足了文章。例如一项“氧
循环”专利，就解决了鞋子不透气的问题，让
鞋子在踩脚、抬脚的动作中，实现“自动换
气”，保持脚部的干爽和舒适。还有“磁动
力”专利，让穿鞋行走的人每行走一步，就能
获得专利设计带来的按摩，帮助足部放松。

除此之外，奥康还将技术的攻克聚焦在
鞋子的“灵魂”——鞋楦上。奥康对多年累
积的 300 万脚模数据进行分析，与中国鞋楦
领域专家陈国学合作，在提升穿着舒适度的
同时，让楦型更符合消费者的审美，解决皮
鞋的样子搭配运动鞋底不协调的问题。

在制鞋领域，奥康主持及参与制定国际
标准 2 项、国家标准 5 项和行业标准 7 项，并
获得了 166 项专利。这些成果成为制造的匠
心融入到每一双鞋子的设计和制造中。据
介绍，奥康每双鞋都需经历 168 小时、300 多
道工序精制。

产品力铸就品牌力，细节深藏舒适匠心产品力铸就品牌力，细节深藏舒适匠心

“一个好的创意，胜过一个工厂。”在奥康
总部访问王振滔时，他刚刚敲定今年奥康感恩
节的营销方案，有感而发。他说，温州要做中
国鞋都，不仅要有足够的销售数量，更要在品
牌、创意上有更多实践，奥康正在做这方面的
努力。

2021 年，奥康发布全新品牌战略，聚焦
“舒适”，推进新十年舒适战略再升级。为此，
奥康还专门成立了舒适产品专项组，进一步助

力品牌战略转型。
疫情下的鞋服轻工业，正在经历着前所未

有的挑战。然而，奥康却在刚刚过去的 7 月里
大动作布局，一口气新开了10家黑晶门店。

7月21日，奥康长沙万家丽黑晶店开门迎
客，奥康新一代形象代言人担任该店的一日店
长为顾客服务，现场数万人打卡。高人气带动
了业绩数字的飚升，开业当天销售额超过了
20万元。

而在不久前，奥康全国首家“新战略旗舰
店”亮相宁波，开业当天销售额突破 27 万元，
特别是男鞋销售增长1700%，男鞋均价同比增
长48%。以一家旗舰店为发展支点，奥康在当
地的品牌影响力逐渐辐射至宁波其余的 60 余
家门店。

“黑晶店是我们奥康的第十代门店。以
‘真皮’为主打概念，采用黑晶视觉设计，全新
亮相的门店整体形象更具潮流感，吸引消费者

线下打卡、线上分享，形成促进客流增长的正
向循环。”奥康品牌部负责人介绍。携黑晶新
形象店亮相，这标志着奥康将舒适的概念从产
品领域向购物体验延伸，也意味着奥康全面进
入渠道升级战略执行阶段。

截至当前，奥康的全国门店数量超 2500
家。“今年我们要在线下新增 200 家门店，希望
让消费者真正感受到，‘鞋王’又有新动作了。”
王振滔透露道。

疫情下逆势增长，转型中蕴含品牌战略

奥康的诞生地温州，常被作为改革开放形
象的缩影，那里有着遍及海内外的温商和品类
丰富的轻工产品。鞋革制造，就是温州五大传
统产业之一。在温州，聚集了上百家中国真皮
标志企业、近千家制鞋企业。在这么多竞争对
手中闯出发展路、打响中国品牌，对于奥康而

言，“三把火”的经历意义非凡。
1987 年，在杭州武林广场，一大批温州劣

质皮鞋被烧。这把大火使得温州皮鞋被打上
“一日鞋”“晨昏鞋”的烙印。1999 年，王振滔
在杭州市郊某村，将全国收缴来的 2000 多双
假冒奥康皮鞋连同鞋盒付之一炬，点燃了第一
把火——“雪耻之火”，为温州制造正名。

2007 年 8 月 8 日，彼时的奥康已经打响男
鞋品牌。在杭州武林广场，作为打响中国品牌

的代表，奥康发出《诚信宣告书》《品牌强市倡
议书》，王振滔点燃第二把火——“诚信之火”，
为温州向外发出“品牌强市”“信用温州”的声
音。

15 年后的同一天，在第十六届中国品牌
节上，王振滔与中国质量科学院院士郎志正
及一批优秀民族品牌企业家一同，点燃第三
把火——“品牌之火”，希望熊熊燃烧的火照
亮中国品牌通往世界的道路。这也表达着

奥康将以此为目标，努力成为中国品牌之
光的决心。

其实，作为“中国鞋都”的头雁企业，奥康
早已先行先试，为中国品牌立足海外市场作
出有益的探索。早在 2012 年，奥康就已耗时
6 年投身抗辩欧盟反倾销之中，最终欧盟高
等法院下达判决书，裁定奥康诉欧盟皮鞋案
措施涉及欧盟反倾销法规某些条款的解读是
正确的，并推翻了欧盟普通法院作出的一审
裁定。

而今，品牌发展步入新阶段，奥康的品牌
之火如何燎原？王振滔在发言中说：“立足新
定位、新品牌，我们希望造起燎原之‘适’，专注
舒适，服务顾客；拓宽新赛道，布局燎原之

‘市’，投身万亿蓝海，只为做好每一双男鞋；定
下新愿景，以燎原之‘势’，以成为中国皮鞋品
牌领导者为使命，凝聚行业力量，让中国鞋业
在世界舞台上留下足迹。”

布局燎原之势，发展中扛起的领航担当

1988年

王振滔用 3 万元资金，成立了奥康前
身——永嘉奥林鞋厂

1995年

奥康集团正式组建，开启现代化企业
管理的新阶段

1998年

奥康荣获“中国十大真皮鞋王”称号

2006年

奥康提起对欧盟皮鞋反倾销诉讼。直
到2012年赢得抗辩欧盟反倾销的胜利

2012年

在上海证券交易所A股主板正式挂牌
上市，成为“中国男鞋第一股”

2016年

奥康发布“干好一三五，实现两翻番”
新战略，提出要把奥康打造成中国卓越的
鞋业生态系统

2018年

C2M体验馆在奥康智慧门店亮相，这
标志着奥康开启新零售模式

2019年

荣获“浙江省皮革行业改革开放四十
年功勋企业”称号

2021年

奥康第十代门店黑晶店全面亮相，累
计全国门店超2000家

2022年

中国皮革协会为奥康颁发“舒适皮鞋
技术领先”证书，以及男士皮鞋累计销售超
1亿双证明

奥康品牌奥康品牌““炼成炼成””
大大 事事 记记

（本版图片由奥康集团提供）


