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延长农业产业链 助农增收拓新路

温州推进预制菜产业高质量发展
应忠彭

温州预制菜
已悄然兴起

一手抓防疫一手抓生产，悄然
兴起的预制菜，为消费带来一股新
势力。据温州市预制菜产业联盟抽
样调查显示，“五一”假期消费为温
州的预制菜企业带来一波销售小高
峰，户外活动烧烤半成品、自热米
饭、卤制品等增长明显，销售额比节
前增长了 20％以上，部分产品销售
量实现翻倍。“新冠肺炎疫情影响
下，小增长带来大信心。”该联盟秘
书处胡胜群说。

顾名思义，预制菜是在食品加
工企业预先制作好的菜品，消费者
买来后只需简单烹饪即可食用。随
着人们生活节奏加快，尤其是受新
冠肺炎疫情的影响，预制菜成为时
尚餐饮的选择。作为一种消费新业
态，预制菜的市场规模目前已超过

3000亿元。据第三方机构预测，按
每年 20%的复合增速估算，未来 6
至 7 年中国预制菜行业将形成万亿
元规模的巨大市场。

纵观国内，不仅市场消费端火
红，生产端的竞争也白热化。泰森
食品、海底捞、盒马生鲜等品牌纷纷
涌现。广东预制菜产业指数已排名
全国榜首，山东成立了全国首个省
级预制菜产业联盟⋯⋯各地正纷纷
抢抓这个新消费市场。

而温州市第十三次党代会报告
提出，大力发展农海产品精深加工，
加快中央厨房（预制菜）产业发展，
打造现代食品产业链。温州市农业
农村局相关负责人介绍，发展预制
菜将推动农产品食品化，延长农业
产业链、提升价值链、优化供应链，
有效推进乡村产业振兴，有利于积
极探索高质量发展建设共同富裕示
范样板的新引擎、新方法、新路径。

由此看来，加快发展预制菜产

业是深化农村一二三产业融合发展
的新模式，是推进“菜篮子”工程提
质增效的新业态，是农民实现增收
致富的新渠道，对促进创业就业、消
费升级和乡村振兴具有积极意义。

预制温州味
瓯菜天下鲜

事实上，预制菜在温州餐饮界
早有试水。20 世纪 80 年代，温州
出现大规模养鸭后，鸭舌逐渐被发
掘，并成为温州的名小吃。温州鸭
舌从家庭餐桌到卤味作坊，再到流
水线生产，如今占全国 50%的消费
份额。

温州市小吃协会会长郑光雨
说，温州不仅有鸭舌、永嘉麦饼，还
有温州鱼饼、矾山达记肉燕、文成伯
温烧饼等，味道好、产品多，只要做
好整合、抓住机遇，就能实现产业蝶
变。同时，温州全市建有大黄鱼、奶

业等十大特色农产品优势区，拥有
6 条省级示范性农业全产业链，荣
获中国紫菜之乡等25张国家级“金
名片”，在建现代农业园区、特色强
镇等产业平台34个。

温州不仅有小吃美食丰富的基
础，也有温州海产品、农产品深加工
的特色。在瑞安市华盛水产有限公
司的粗加工车间里，带鱼清洗、去除
内脏后，被切成 9 公分长的鱼段。
几段带鱼打包冷冻就成了一款简单
易上手的海鲜半成品，远销海内
外。在浙江百珍堂食品有限公司，
用沸水加热10分钟，一碗香气腾腾
的鲍汁牛肉饭就可以上桌。至今该
公司全国加盟连锁店已有 800 多
家，去年产值达2.9亿元。

企业纷纷在预制菜的赛道上跑
起来，政策也不断引领企业发展。
前不久，温州为预制菜发展制定“十
个一”举措，包括编制《温州市预制
菜产业高质量发展三年行动计划

（2022~2024）》，起草推动预制菜产
业高质量发展扶持政策，给予财政、
金融、科研等10个方面专项扶持。

此外，温州市还成立温州市预

制菜产业发展研究院、温州市预制
菜产业联盟，政企联手抢抓预制菜
发展新机遇。

助产业富民
打开新通道

预制菜的消费需求也延伸了农
产品的价值链。日前，由温州市农

业农村局联合市经信局、市商务局、
市文广旅局、市市场监管局共同发
起的 2022 年温州预制菜“十强百
品”评选活动顺利落幕，“温州市预
制菜十强企业”“温州市预制菜百佳
菜品”两大榜单揭晓。

“尽可能地使用温州的原料，保
留温州的烹饪习惯，要在预制菜中
找到温州的感觉。”该活动评委之
一、瓯菜烹饪技艺省级非遗传承人
周雄说。预制菜的推广过程也是对
农产品价值提升的过程。经网络投
票、实地走访、综合考评、网络公示
等环节，最终评定百珍堂生物科技

（浙江）有限公司、温州快鹿集团有
限公司、温州市顶诺食品有限公司
等10家企业为“温州市预制菜十强
企业”，“乡四季”酱龙骨等100个菜
品为“温州市预制菜百佳菜品”。

据介绍，目前温州有 90多家预
制菜重点生产企业，并用中央厨房
模式来解决菜肴工业化生产瓶颈，
抢占预制菜新赛道，为农产品走向
市场打开了新的通道。在番茄收
获的季节，平阳 60 岁的种植户陈
宗亮将粉红、浑圆的新鲜番茄摘
下，运往瓯海顶诺食品有限公司生
产车间。以这些番茄作为原料的
番茄牛腩、罗宋汤、番茄酱等，很快
便进入全国 5000 多家商超销售。
陈宗亮种了 10 年的番茄，年产番
茄 25 万公斤，如今一半产量都被
预制菜企业收购，稳定的销售渠道
让他倍感安心。

上了新跑道，不仅比拼速度也
考验耐力。温州下大决心推进预制
菜产业高质量发展，引导预制菜产
业健康发展，将突出质量把关意识，
引导营业规范生产。同时借助温州
人网络优势，抱团出击抢抓市场，引
导温州企业尽快抢占消费市场，从
而推动农产品食品化，延长农业产
业链、提升价值链、优化供应链，有
效推进产业振兴、产业富民。

（图片由温州市农业农村局提供）

不管是鱼香肉丝等家常菜，还是佛跳墙等“硬菜”，只需一键下单，送达后按教程简单加热或者翻

炒，色香味俱全的菜肴就能摆上桌了。新冠肺炎疫情之下，预制菜站上“风口”，成为新消费增长点。

对于农业来说，这也为延长农业产业链，推进产业振兴、产业富民打开了全新的空间。

温州预制菜企业生产车间

温州生产的预制菜产品糯米山药鸡

温州生产的各类预制菜菜品温州生产的各类预制菜菜品

温州开展预制菜菜品评审活动

初夏时节，来到海宁市周王庙
镇博儒桥村，“水绕陂田竹绕篱”，
俨然是许多人心目中“向往的生
活”。

为了这份宁静与祥和，无数的
人正在背后默默付出。今年以来，
博儒桥村深化“网格连心、组团服
务”工作，坚持“共商筹智、共建筹
资、共管筹治、共富筹心”的“党建
统领·四共四筹”模式，凝聚防疫红
色力量，努力创建无疫村（社区），
强化疫情防控网格化管理作用，守
好疫情防控第一道防线，切实保障

人民生命安全和身体健康。
党建统领，凝聚各方力量齐心

抗疫。3 月，一场突如其来的疫情
正面袭击了周王庙镇。疫情就是
命令，博儒桥村第一时间组建村级
防疫工作领导小组，以村党委书记
为组长，村“两委”班子成员为副组
长，党员、微网格长等为组员，市级
下派机关干部编入，实现一村一科
级干部、一网格一党员干部，明确
责任分工，听令而行、上下联动，确
保防疫工作有序推进。

“老孙，东西都拿齐了吗？跟

我走，上车。”疫情防控期间，博儒
桥村微网格长曹建林负责人员转
运。脱下防护服，他常常全身湿
透，头发像刚洗过一样，汗珠不停
地往下滴落，他却摆摆手说：“没
事，都是应该做的！”全村90余名党
员、60 名“三小组长”、115 名微网
格长、20 余名志愿者骨干等共同组
成服务队，充实防疫红色力量。

“四共四筹”，守好疫情防控安
全小门。“第一天核酸采样的时候，
我们有些手忙脚乱，防疫物资堆放
杂乱、人员短时间内都来排队，影

响了核酸采样效率。”博儒桥村党
委副书记瞿小妹说。微网格长沈
建江是一名企业老板，看到这一情
况后，主动提出帮助管理防疫物
资。在沈建江的协助下，满满一屋
的防疫物资被分门别类，摆放取用
井然有序。为了减少人员集聚，博
儒桥村还商讨出“分组错时”的方
法，由小组长通知各户，20 分钟 1
小组。“全员核酸采样完成，从第一
天的 5 个多小时，到后来只需 3 个
多小时。”

筹资筹心，共同守护家园。“您

好！这是鑫诺纺织对村里抗疫的
一点支持，请查收一下！”3 月 21
日，浙江鑫诺纺织科技有限公司负
责人孔楚梁、海宁欧奔五金制品厂
负责人沈芳分别向博儒桥村捐赠
了 10000 元 和 5000 元 的 防 疫 资
金。博儒桥村辖区内的企业、群众
主动伸出援手，捐款捐物，截至4月
20 日，博儒桥村累计收到抗疫资金
6万余元。

严而有序，防疫发展两手抓两
手硬。“受疫情影响，周边地区的快
递、运输不畅，我们就在村里的协

调帮助下，采取线上接单、线下配
送的销售方法，挖掘本地的潜力客
户。”金辉大棚果蔬基地的负责人
说，市镇村三级部门还积极协调，
帮助对接本地企业食堂、商超等，
企业也根据订单定量采摘、减少损
失。基于基地果蔬的好品质和好
口碑，企业在疫情中损失并不大。

在严格做好疫情防控措施的
前提下，博儒桥村还在全力打造基
层党建示范点，以“党建统领·四共
四筹”特色文化品牌为基础，建设
邻里中心、农业孵化器、农播基地、
马家门小组村落提升、健康小屋、
数字驾驶舱等16个项目，推进三产
融合，带动辐射区域发展，助力村
富民强。

海宁市博儒桥村：深化“四共四筹”机制 凝聚防疫红色力量
沈烨婷 许竺萍 陈 霞

海宁市博儒桥村：深化“四共四筹”机制 凝聚防疫红色力量
沈烨婷 许竺萍 陈 霞
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位于金华市金东区赤松镇的金
华汽车城，每天早上都有许多市民
去购车。“一季度，我们 8 款‘比亚
迪’新能源车系共卖出近400台，销
售额约 6200 万元，超过去年同期，
这是我们没有想到的。”金华亚通汽
车销售有限公司总经理林雪芬说。

金东区优化网格化防疫管理模
式，依托34个网格直接对接企业，建
立复工复产帮扶机制。据金东区委
组织部相关负责人介绍，每个网格由

1名党员担任网格长，在网格内居住、
工作的党员为网格员。在疫情防控
常态化要求下，逐一上门、复核、协
商、分类，将企业的困难梳理、收集、
上报，有重点地协调解决企业复工复
产面临的难题，实现精准服务。

今年初，金华汽车城党委委员、
网格长罗京武走访园区汽车门店，
五菱汽车销售有限公司负责人向他
建议发放消费券刺激消费，并将门
店多款车型纳入优惠购车的范畴。

罗京武将企业主的需求、建议梳理
汇总，汽车城党委第一时间召开会
议研究，制定政策。随后，金华汽车
城党委牵头，联合金东区相关部门
筹办和美金东购物节暨汽车家电欢
乐购活动。活动中，共发放3650万
元汽车消费券，7700 多人申领成
功。“很多顾客领了消费券前来购
车，刺激了消费需求。”五菱汽车销
售有限公司负责人说。

随着新冠肺炎疫情防控形势向

好，汽车城 54 家企业销售逐步恢
复，其中网格员发挥了大作用。门
店开门营业、员工核酸检测、店面环
境卫生、安全消毒杀菌，只要企业提
出需求，网格员就会上门服务。

统计数据显示，一季度新能源
汽 车 零 售 额 增 长 370% ，涨 幅 明
显。在新能源汽车的强劲拉动下，
一季度金东区完成线上社会消费品
零售总额 32.45 亿元，金东区市场
销售额呈恢复趋势。

金东：微网格助企 上门解难题
倪涵亚 虞丽丹

市民在金东区赤松镇金华汽车城购买汽车 虞丽丹 摄


