
1358位“家庭成员”（截至2022年4月）

246个部门246个部门

6家学校（中小学）

10个开发区

47个村（社区）

258个街道

6个风景名胜区

90家县级融媒体中心

14个特色小镇和创业园区

73家省级部门单位44家社会团体

447个乡镇

18个功能平台

20家高等院校

11家市级党报

68家企业
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联盟成员不仅在内容生产、传播渠
道上与浙报集团深度合作，还在人才、技
术、产业等方面相互赋能，在融合发展中
共同夯实浙江传播强省的桩基。

依托“天目学院”，浙报集团每年为
联盟成员培训策采编播等业务，目前已
培训 11 场 2200人次。更多的日常培训
由各地分社实施，例如杭州分社去年与
各级融媒站举办了10场采编交流，宁波
分社面向联盟成员推出“实操训练营”，
舟山、丽水等地分社为联盟成员设立了
跟班学习的“共享工位”⋯⋯据不完全统
计，两年来浙报集团为联盟成员提供采
编及技术培训超5000人次，使联盟成为
人才培养的“大学校”。

化学反应，越来越明显。在浙报集
团提供的传播舞台上，来自联盟成员的
主播频频现身。虎年新春，来自我省山
区县的县融主播走进浙江新闻客户端

《新春走基层·二十六县山货闹新春》栏
目，向浙江新闻客户端的2000多万用户
吆喝家乡的特色农产品，展示特色产业，
成为家乡好货的网红代言人。

细心的网友还发现，浙江新闻、天目
新闻客户端等省级媒体平台上，来自乡
镇街道社区等联盟微融站的主播也越来
越多，成为融媒传播主战场上的新力
量。杭州上城区紫阳街道新工社区 68
岁的老党员胡新华，带着肖公桥的故事
走进《文化微地标》栏目，正儿八经当起
了联盟主播。跟他一样，该栏目17期节
目均由来自微融站的联盟主播担纲出
镜，乡情浓郁的叙述让一批文化街景浓
墨重彩地走入人们视野。

持续升温的融合互动中，非媒体机
构的微融站群体进一步提升了内容生产
能力，更加活跃地参与到全省一体化、一
张网的传播体系中。

浙报集团不仅通过与联盟成员的高
频协作生成强大的内容生产能力，还通过

“浙报数智”技术力量，以自主研发的省级
融媒体技术平台“天目云”为核心，在内容
生产发布、传播效果评估、数据深度挖掘
等方面为联盟提供技术服务，让联盟成为
新技术的“应用场”。即将新鲜出炉的“融
媒共享联盟在线”应用，将直击联盟成员
在策采编播评等各业务链条的痛点难点，
为我省建成现代传播体系夯实重要一环。

对联盟成员的技术赋能，已经展
开。浙报集团帮助吴兴区融媒体中心开
发上线“爱上吴兴”客户端，打造“新闻+政
务服务商务”综合平台，集成新闻资讯、
政务办理、购物缴费等功能，受到用户欢
迎。湖州市新闻传媒中心依托“天目云”
全媒体智能中台，建成南太湖智媒云与
数据中台，探索市级主流媒体融合发展
的新路子⋯⋯目前，浙报集团已为联盟
成员中的 39 家媒体机构、10 多家非媒
体单位提供了融媒体技术解决方案，提
供技术培训近百场次。

内容协同、渠道共享、技术赋能、培
训交流、产业拓展⋯⋯在媒体融合的主
战场上，一个打通省市县三级媒体、多跨
协同庞大非媒体单位的融媒生态圈已初
步形成，蓬勃生长。伴随着省社科院智
库中心、大专院校等的陆续加入，“浙报
智库”将为联盟成员提供更多增值服务，
联盟也将延伸成为产业拓展“好伙伴”、
社会治理“好参谋”。

虎啸风生。联盟多元主体相互赋
能、协同共生，在浙江打造传播强省的赛
道上加速奔跑。

相互赋能
共建传播强省
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“龙港市核酸在线”对“应检未
检”的情况会自动预警⋯⋯不久前，
浙报集团温州分社接到龙港市融媒
体中心的这条新闻线索后，第一时
间对这个抗疫新做法作了报道。

说不清这是温州分社和龙港市
融媒体中心之间的第几次“第一时
间”。回望两年前的初识，薛毓训用
了“雪中送炭”来形容。作为龙港市
融媒体中心副主任，他和团队成员
面临的第一次“战役”，就是“龙港市
正式运行 100 天”的特别报道。“当
时真的很焦虑，我们只有12名一线
采访记者，从没操盘过重头报道，好
在最困难的时候，遇见了一只可以
紧紧握住的手。”

这只手，来自温州分社——浙
报集团融媒共享联盟在温州的枢纽
平台。分社的龙港跑线记者很快

“入驻”龙港市融，对方很快为他腾
出了一个工位，甚至准备好了加班
的休息室。经过一个星期集中攻
坚，“龙港 100 天”重头报道成功出
炉⋯⋯自然而然地，2020年4月15
日，联盟在全省的第一家工作站就
此挂牌。

联盟组建之初，最先体会到获
得感的，正是各地刚刚挂牌成立的
县融。当时，他们的“焦虑”显而易
见：队伍或整合或初创，媒体融合之
路怎么走还有不少困惑、亟待新媒
体技术赋能⋯⋯这几乎是当时全省
县融的“共同烦恼”。

2020 年 4 月，浙报集团组建融
媒共享联盟的倡议一经发出，便得
到了广泛响应。当年 7 月，全省 90
家县融都已入盟。2021 年 2 月，又
迎来了全省 11 家市级党报的抱团
加入，实现省市县三级媒体全覆盖。

开门办报是浙江日报的优良传
统。媒体机构加入后，不少基层单
位也希望能加入联盟，以便更好地
将沾着泥土的故事传播出去。于
是，杭州的灵隐街道和潮鸣街道率
先以联盟微融站的身份加入，很快
各地微融站遍地开花，总数突破
1000 家：来自山区的天台县南屏
乡、来自舟山海岛的金塘管委会、来
自城市的宁波望江社区、来自乡村
的金华花园村⋯⋯联盟还延伸到了
省外，浙江援藏宁波工作组成为联
盟距离最远、海拔最高的成员。

今年以来，省政协办公厅、省社
科院、省交通集团等省级部门和单
位陆续加入联盟，使联盟的社会覆
盖面更加宽广，新闻触觉愈加灵敏。

通过构建融媒共享联盟，浙
报集团不仅打造了省市县三级媒
体“命运共同体”，还集结了 1200
多家非媒体单位的宣传力量共同
挺进党的新闻宣传事业主战场，
开启了全省一体化、一张网的现
代传播新格局。

主力军
联合挺进主战场

围绕“内容共同享有、策划共同
参与、活动共同开展、产业共同拓
展”的原则，浙报集团探索与联盟成
员的全方位合作，尤其是充分挖掘
好、传播好来自基层一线的新闻，充
分讲好“重要窗口”的精彩故事。

通过联盟遍布全省的网格，冒
着热气的新闻线索源源不断地汇
聚到浙报集团媒体平台。营救台
州海岸搁浅瓜头鲸、“涌泉”相报的
故事、奉化最美“托举姐”⋯⋯这些
人们耳熟能详的新闻，均来自联盟
成员的播报。据不完全统计，两年
来联盟成员向浙报集团媒体平台
提供新闻线索素材超10万条。

各地县融借助联盟这个桥梁
纽带，更深地参与到全省一体化、
一张网的传播体系中来。浙江新
闻客户端开设的《书记县长冲冲
冲》栏目，与各地县融通力合作，聚
焦“一线总指挥”群体，关注他们的
所作所为、所思所想，梳理县域高

质量发展的经验。已刊发的 120
多期，绝大部分阅读量超30万，社
会关注度高。

在浙报集团驻地分社推出的
多彩策划中，这样的协作越来越丰
富：杭州分社通过“分社打样、联盟
接力”的方式，与当地县融、微融站
等接力完成《多彩杭州·一起晒秋》

《早安富阳》等系列融媒体报道；围
绕数字化改革，温州分社与当地县
融一起制作了《温州有数》系列视频
报道；绍兴分社与作为联盟成员的
当地高校一起运作《时政进校园》栏
目；金华分社与联盟成员——浙江
横店影视职业学院合作视频节目

《横有戏》；衢州分社与联盟成员合
作推出《共富奋斗路》；舟山分社推
出《“一把手”在一线》；台州分社推
出《牛看台》视频栏目；丽水分社与
当地市级党报、县融一起，推出主
题策划《朴素的梦想——三代人的
共同富裕故事》⋯⋯

在重大突发事件中，联盟的作
用愈发凸显。今年3月，嘉兴疫情多
地多点多源散发，当地联盟成员充
分发挥信息灵敏的天然优势，为嘉

兴分社提供一线抗疫故事。“47岁的
村民沈娟芬一家四口都成为抗疫志
愿者”，接到海盐县融媒体中心报送
的这条线索后，嘉兴分社与联盟海
盐站一起策划了《嘉兴战“疫”一线
的“全家总动员”》报道，着重挖掘并
肩作战的嘉兴战“疫”家庭故事，得
以在《浙江日报》头版头条刊发。此
外，在解决摄影摄像人手不足、防疫
物资送达等诸多方面，联盟成员协
同作战的场景不胜枚举。

台风来临时，联盟迅速化身
“追风联盟”。去年抗击台风“烟
花”的报道中，浙江新闻客户端各
地方频道第一时间推出“一线直
击”“情暖安置点”等系列新媒体专
题，制作发布“我‘盟’在一起”等海
报，和联盟成员一起实现了及时动
态播报和主题策划共同发力。仅
在报道“烟花”的过程中，联盟就发
稿 3878 篇，省内外各大平台上转

发点击量近 1 亿，大幅提升了主流
媒体的舆论影响力。

在内容共同生产、策划共同参
与的过程中，联盟逐渐成为原创内
容的“整装厂”、传播分发的“集散
地”。建党百年之际，浙报集团发
起的“最好的礼物”大型融媒体新
闻行动，得到了联盟成员的热烈响
应。南湖区融媒体中心献出的“最
好的礼物”是，嘉兴秀水泱泱、红船
起航地的百姓奔向共同富裕的图
景；开化县融媒体中心描绘的是，一
江清水给当地带来的幸福生活；柯
桥区融媒体中心呈现的是，纺织大
市绍兴的一块布织出了新世界⋯⋯

这些精彩的视频，由当地县融
与浙报集团驻地分社联手制作推
出，不仅在浙报集团所属媒体平台
分发，还在联盟成员当地的掌上客
户端呈现；不仅在省内传播，还通
过人民号、头条号等头部平台进行
立体化传播，进一步提升了传播效
应。这样的大型联动策划，还有

“飞越山河，俯瞰浙江”“留浙迎春、
福至万家”等 10 多场，充分呈现

“重要窗口”的动人场景。

共讲“重要窗口”精彩故事

前不久，德清县新闻中心主播
俞丹丹出现在浙江新闻客户端，用
体验式播报讲述了德清乡村聘请专
业策划运营师推进共同富裕的故
事。这是浙报集团湖州分社推出的
融媒体专栏《主播来了》的第一期内
容，该栏目邀请湖州各县区融媒体
中心主播与分社记者策划在一起、
采编在一起、运营在一起，沉浸式报
道一线鲜活故事，受到网友欢迎。
湖州分社还联手湖州市新闻传媒中
心推出“南太湖观察”栏目，开展智
库型分析报道，服务当地经济社会
发展。湖州市县两级新闻单位，都
拥有一个共同的身份——浙报集团
融媒共享联盟成员。

浙报集团首创的融媒共享联
盟，源于时代之问：如何走好全媒体
时代的群众路线？如何整合基层的
原创力量共同挺进媒体融合主战
场？对此，浙报集团主动扛起省域
主流媒体的责任担当，发扬党报“开
门办报”优良传统，率先破题，以互

联网化和平台化思维将触角向基层
延伸，着手探索构建省域主流舆论
传播新格局的创新载体。

联盟于 2020 年 4 月由浙报集
团牵头组建，涵盖全省11家市级党
报集团和90家县级融媒体中心（以
下简称“县融”），多跨协同 1200 多
家部门条线、高校、智库、乡镇街道、
重点村社及企业的资源，在内容、渠
道、技术、人才及产业等方面深度合
作，互利共赢。到今年4月，成员总
数已达1358家。

今年以来，我省多地疫情散发多
发，联盟成员积极参与抗疫报道，在

《浙江日报》刊发抗疫报道170余篇，
在浙江新闻客户端刊发4300多篇，
对鼓舞全社会战胜疫情发挥了重要
作用。两年来，联盟成员单位在《浙
江日报》刊发稿件 3500 多篇，浙报
集团新媒体端稿件6.1万多篇、阅读
量超31亿，以接地气的故事、精彩纷
呈的图文视频，奏响了浙江迈向共同
富裕的交响乐。

浙报集团嘉兴分社记者与共享
联盟嘉善站成员进行业务交流分享。

集集结

牵牵手

融合

台州分社记者叶剑锋（左）、徐子渊（右）跟共享

联盟仙居站应芳露（中），一起在仙居田市镇采访乡

村医生柯森海。

今年 1 月，永康突发疫情，金华分社记者沈超（中）和共享联盟金华中心站记者一起

在永康国际会展中心，采访火速投入使用的气膜方舱实验室。

􀲔“最好的礼物”建党百年大型
融媒体新闻行动。
➝抗疫报道截图

􀲔“大潮起之江‘窗口’看小康”大型移
动视频新闻行动。
➝“新春走基层·26县山货闹新春”活动。
➝“好日子 新故事”共同富裕示范先行
大型融媒体新闻行动。
➝“文化微地标”带你走进身边的风景。


