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“风口上，猪都可以飞上天。”
作为一种新兴的贸易业态，被称
为中国电子商务最后一片蓝海的
跨境贸易电子商务无疑正在风口
上，在浙江，杭州、宁波两地作为
我国首批入选跨境贸易电子商务
试点的城市，发展迅猛。

在今天刚刚落幕的第五届
“浙交会”上，主办方专门设置了
与跨境电商相应的板块和论坛。
国际电商巨头易贝 eBay、亚马逊
Amazon、硅谷新锐 Wish，以及点
库电子商务等本地跨境贸易电子
商务从业者一起分享了行业前沿
动态和发展趋势。

本土化难度大
B2B 模式是目前跨境电商的

主流。根据有关权威调研机构
2013 年调查显示，美国企业直接
在线采购额已达 5590 亿美元，其
中 B2C 电商交易额达 2200 亿美
元，B2B 的交易规模是 B2C 的 2
倍。然而，不容忽视的是，B2C 模
式的增长速度也非常之快。

“与现有的 B2B 模式不同的
是，B2C 让跨境电商看到了市场
的潜力：本土化的交易方式加之
以产品本身的优势，使‘中国制
造’更加容易成为国外消费者们
的宠儿。”浙江大学城市学院副教
授王皓白长期关注跨境贸易电子
商务，他认为，跨境 B2C 大热，还
因为B2C免去了一些起步卖家搭
建平台的麻烦，大流量的第三方
平台为这些卖家建立一个便捷的
服务体系。

更直接与客户对接的B2C模
式似乎更加容易进军海外的市
场，但在真正的实践中，B2C 模式
并没有如此简单。王皓白指出，
在实际的运营过程中，B2C 模式
所要解决的问题也不少。

被从业者频频提及的“本土
化”就是一把双刃剑，它虽然能够
更直接地与当地客户对接，但同
时要求经营者花更多的时间去了
解清楚当地的法律法规、知识产
权、物流情况等要素。“四海商舟”
创始人周宁说：“有很多人总是说
自己在跨境贸易中很有经验，事
实上其中的一大部分卖家甚至连
当地的税法都搞不清楚。”

同时，卖家需要调研分析当
地的消费者对于产品的喜好。王
皓白举例说：“假如要把产品卖到
英国去，你就要知道英国人的消
费习惯是比较钟情于买高价品
的；假如要把产品卖到美国去，你
就要知道美国人非常精明，偏向
价廉的产品。”这样精准地切中本
土消费者的需求，透彻了解他们
的消费习惯之后可以使贸易变得
更加顺利。

跨境电商的B2B和B2C两种
模式有没有中间形态？“B2B 是一
个信息匹配的平台，而 B2C 模式
更像一个综合性的平台。”王皓白
认为，在大批量供货毛利率低、本
土化不易的现状下，小额批发成
为一个未来的趋势。

物流仍是痛点
跨境电商作为当前最为复杂

的交易链条之一，涵盖了产业链、
渠道平台、物流、客服等重要环
节。其中，物流一直是跨境电商

常谈的痛点之一。
“物流的成本高，占商品比重

大，使卖家获得的收益变低。对
于在 eBay、天猫国际等平台上做
跨境贸易的卖家来说，选择哪一
种快递方式是个问题。”飞鸟国际
市场总监徐鼎鑫介绍，国际上的
四大快递拥有最快的速度，但是
价格往往比较高；而选择邮政的
方式虽然比较便宜，但是速度实
在太慢，会影响客户的体验；邮政
小包虽然是一种物流的方式，但
是其安全性太低，丢失包裹往往
会使卖家赔了夫人又折兵。

徐鼎鑫曾经在四大快递公司
中工作过，在获取丰富的物流经
验后，他得出一个结论：“物流的
通畅、速度决定销量。”他一向都
建议卖家使用海外仓进行中转，
去实现当地的发展与退换货，从
而提高客户的满意度。

“从注重本土化的方面来说，
海外仓是本土化售后建立的基
础。售后服务也是保证用户体验
的一个方面，当客户遇到一个不
满意的产品想要退货时，退到海
外仓就成为了一个本土化的售
后。”徐鼎鑫认为，海外仓更像是
一个中转站，建立了中间的主线
物流后，物流成本会降低。这种
既能保证服务又可以降低成本的
方式，成为了许多机构为用户设
计商业方案时不得不提的一个
点。

关于国际物流，一个更极端
的例子是俄罗斯。“由于整个俄罗
斯只有俄国邮政一家在做物流服
务，使当地的消费者要等待许久，
住在远东地区的人们甚至等几个
月都不一定收到产品。”王皓白
说。

物流困境下，许多平台也在
积极地想办法去应对。提供方案
则在这种大环境下应运而生，如
eBay 就会为用户提供一些选择
快递上的建议。而亚马逊自身就
拥有一套比较完善的物流体系，
直接帮助卖家解决了大环境中的
物流麻烦。

移动浪潮来袭
在电商大佬们纷纷搭建平台

的时候，一些创业者却看到了夹
缝中的生机。在智能手机的迅速
普及之下，本来拥挤在PC端前的

用户开始逐渐分流。在移动设备
正在吞噬其他的设备的当下，移
动流量的迅猛增长使 Wish 这家
移动端上的跨境贸易平台公司

“飞上了天”。其下载量已占据多
个欧美国家 APP 排名前几位，迅
速占领欧美许多个国家的电商交
易平台市场。

Wish 作为平台中的后起之
秀，在北美诞生，之前一直默默
无闻，但如今即便是行业巨头
也无法轻视这个用户粘性度达
到 50.6% 的 平 台 。 从 去 年 3 月
份上线到现在，Wish 的估值已
达 4 亿美元，这对于一家刚刚萌
芽的企业来说是个非常骄人的
成绩。其中，98%的销售来自移
动端。

整个跨境贸易电子商务仍在
摸索前进，作为一款移动端的跨
境贸易平台，她迅猛发展的秘诀
在哪里？Wish 品类招商运营总
监方芳介绍，正是凭借“推送”这
一功能，Wish 如海绵吸水一般得
到大量的忠实用户。

方芳表示，Wish 强大的“推
送”功能为用户个性化地定制不
同的界面，而这种“推送”服务的
背后是大数据的支撑与精湛的
数据分析技术。Wish 对每一个
用户从注册开始就进行关注，自
此一点点往用户身上贴个性化
的标签。“用户的每一次点击与
注册时留下的信息都成为精准
化定位的重要凭证，通过这样的
方式去匹配买家与卖家，大大提
高了产品被买家选上的‘命中
率’。”据称，约 95%的销售来自

“推送”。
跨境贸易电子商务也到了不

得不正视移动浪潮的时候了。
eBay 大中华华北中国地区市场
开发负责人潘喆虎建议，中国中
小外贸商户应当尽快关注到移动
跨境网购趋势，重视网站移动优
化工作。“对于利用碎片时间进行
跨境网购的消费者而言，如果网
购界面不符合移动设备规格，会
导致用户体验的下降，增加网站
跳出率。”

跨境电商：外贸门槛更低了
“浙交会”上新兴贸易业态受热捧
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总部在美国的 eBay 集团 10
日在北京发布《商务3.0：让中国企
业扬帆远航》报告。报告称，“商
务3.0时代”将开启线上和线下交
易、本地和全球市场互相渗透、融
合发展的新趋势，跨境电商将有
助中国中小企业拓展海外市场。

在当日发布会上，eBay 全球
副总裁、大中华区首席执行官林
奕彰介绍，“商务1.0”是指实体店
交易，“商务2.0”是网络交易，“商
务3.0”则是移动技术驱动的全渠
道购物。

据介绍，“商务3.0”模式有三
个趋势：一是线上线下越来越模
糊；二是移动技术带来的商务革
命，让移动购物成为常态，以互
联、无缝、互动为核心的全渠道购
物方式令消费者可以随时、随地、
随心购物；三是在地购物体验和
跨境购物体验兼容。

“商务 3.0”将有助于降低跨

境电商贸易门槛。eBay 发布的
报告提出，传统贸易特别是出口
贸易通常由少数大型企业主导，
电子商务则使跨境贸易变得简单
易行，降低了中小企业进行外贸
活动的准入门槛。统计显示，在
eBay 全球平台上，平均 97％的
eBay商业卖家从事出口活动。

报 告 显 示 ，2013 年 ，中 国
eBay 商业卖家数量最多的 6 个省
份依次是广东、上海、浙江、北京、
江苏和福建。

此外，跨境电商还有助于打
破地域限制。报告指出，与同等
规模的传统贸易商相比，跨境电
商卖家不仅交易更频繁，而且覆
盖到更广泛的市场。数据显示，
eBay 中国商业卖家的平均出口
目的地市场高达 63 个，远高于中
国传统出口企业的平均出口目的
地市场数量。

（据新华社北京9月10日电）

助推中小企业“走出去”

图为“浙交会”跨境电商展区。 本报记者 吴元峰 摄
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白丽媛

昨天，我省仍然是阴沉沉的天
气，浙北以阴天为主，局部出现小阵
雨。浙中南午后起部分地区出现了
雷阵雨天气，温州、台州等地局地还
出现了强对流天气。截至 16 时，有
4 个站的累计雨量超过 50 毫米，最
大为鹿城区钟山92.5毫米。

阳光不露面，气温自然爬升乏
力。截至 16 时，全省大部地区最高
气温较前一日又有所下降，浙北
27℃到 29℃，浙南 30℃到 35℃。丽
水的云和和景宁超过了 35℃高温
线，分别为 35.8℃和 35.3℃。杭城
昨日最高26.4℃。

今天天气的主角也是“阴”或

“多云”，浙中南午后到夜里局部会
来点雷阵雨。早晨全省最低气温
23℃至 25℃。白天最高浙北和沿
海地区 27℃至 29℃；其他地区 31℃
至 33℃。俗话说，“白露秋风夜，一
夜凉一夜”，白露过后，气温下降速
度加快，正向秋天迈进。但真正入
秋，需要达到连续 5 天日平均气温
低于 22℃的硬杠杠，杭城平均入秋
时间一般为9月下旬。

“八月十八潮，壮观天下无”。
今天就是农历八月十八了，又到一
年观潮时。根据预测，今天最高潮
水将达到 1.9 米，有望成 5 年来最大
的钱江潮。潮水凶猛，打算去欣赏
大潮的朋友们还需注意，大潮虽然
好看，安全依旧第一！

钱江潮水 来势汹汹

本报杭州 9 月 10 日讯 （记者
白丽媛 通讯员 沈志坚） 血压计、
老花镜、收音机、按摩器具，这些在
老年人日常生活经常用到的产品，
质量是否可靠，计量是否准确，产品
是否安全，是广大老年人朋友及全
社会都关注的话题。重阳节到来之
际，省质监局针对部分老年人用品
提供免费检测。

本次免费检测的产品包括血压
计、老花镜、收音机、按摩器具等 9
种，产品送检时间为 9 月 13 日至 9
月 17 日。活动期间内，全省消费者

可以将活动范围内的产品就近送到
指定检验机构，检测机构将免费对
活动产品进行检测，并为消费者出
具检测结果通知书。本次免费检验
活动，对每种产品都选取了部分消
费者最为关心且涉及安全的检测项
目，检测只针对这些选定的项目，其
他指标不在本次活动的检测范围。
本次“你送我检”活动结束后，省质
监局将针对检测情况，及时向消费
者发布相关产品的消费指南，消息
者可以登录浙江省质监局政务网了
解更多详细信息。

老年用品免费检测

本报讯 （通讯员 陈 耿 记者
斯信忠）日前，由临海市八家农民专
业合作社联合创办的“八汇特产”展
销中心开张，引来了许多市民购买。

“‘八汇特产’，就是汇聚全市八
个乡镇八家农民专业合作社最具特
色的八种土特产。”临海市涌泉梅尖
山柑橘专业合作社理事长孔先顺介
绍，该展销中心目前已有临海市涌泉
梅尖山柑橘专业合作社、台州市桐坑
茶业有限公司等八家合作社加盟。

说起为什么要“组团直销”，展
销中心发起人之一的临海锦云括苍
山桃基地负责人程军喜告诉记者，
他种植的 200 多亩括苍高山水蜜桃
种植基地在农村，而主要销售市场

却是在市区，所以想在市区办个直
销点。但由于水蜜桃上市的时间集
中在七八月份，单独开店不但成本
高，而且利用率低，所以想“抱团”联
合开店搞销售。

“不单单是通过打时间差来节
约成本，而且有了展销中心这个平
台，我们合作社还可以强强联合，互
相推荐客户，实现资源共享，市民也
可直接买到临海最优质最实惠价格
的土特产。”台州市桐坑茶业有限公
司负责人高兴地说。

“接下去，我们还要吸引草莓、枇
杷等专业合作社，还计划将展销中心
开到宁波、温州等地。”孔先顺说，让
市民买到正宗、价平的地方特产。

临海农民抱团拓市

据新华社上海9月10日电 （记
者 王淑娟） 相关统计数据显示，8
月银行理财市场“量价齐跌”后，9
月初迎来了“开局红”。分析人士认
为，受三季度末的时点效应影响，9
月资金面可能出现季节性边际收
紧，市场资金利率水平也将相应上
行，因此 9 月银行理财将有望上演
收益回暖的行情。

普益财富的统计数据显示，8
月份银行发行了 4904 款个人理财
产品，产品发行数量环比减少了约
2％。此外，8 月份银行理财产品平
均收益率为5.05％。

而进入 9 月以后，银行发售、推
销理财产品的热情陡然高涨。据银
率网统计，9 月首周，全国共有 719
款银行理财产品发售，平均预期收
益率为 5.15％，较上周上升 0.05 个
百分点。

分析人士认为，“节日效应”和
“季末效应”在九月起到双重叠加的
效果。中秋和国庆是银行“最喜欢
的节日”，往年相关的节日题材理财
产品层出不穷，而且收益率往往高
出很多；此外，九月底又恰逢三季度

末，在当前银行存款流失严重的环
境下，银行对资金的“时点性”需求
更为强烈。

需要注意的是，可以看出，由于央
行近期的货币政策未有方向性调整，
市场流动性保持相对宽松状态，因此
本轮资金利率上浮总体幅度有限。

9 月 9 日，央行在公开市场进行
150 亿元人民币正回购操作，期限
14 天，利率持平在 3.70％。而此前
的四周，央行已经连续通过公开市
场小幅净投放资金。市场人士指
出，本周到期资金量较少，月底前央
行公开市场操作将保持温和的力
度，资金面相对宽松。

不过国泰君安研究所首席债券
分析师徐寒飞也表示，虽然当前流
动性相对充裕，但 9 月底季末考核
的影响不容忽视，加上国庆长假的
取现需求较大，到下半月资金面或
有边际收紧的压力。

在此资金环境下，市场预期，9
月下旬，银行理财市场可能会放大
资金利率上行的效应，而提速揽储
力度，9 月份下旬或将迎来近期理
财产品数量和收益率的“小高峰”。

银行理财近期升温
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S24绍诸高速公路
2014年度桥头加铺工程

S24 绍诸高速公路 K0+
000~K52+000

2014年度桥头加铺工程

将于2014年9月12日~10月

31日期间进行施工。

为保障道路通行和施

工安全，届时该路段及所涉

收费站互通将进行借道通

行封闭施工和交通管制，请

途经车辆、驾驶员注意观察

施工警示标志，减速慢行，

确保行车安全。

浙江省三门县海游街道悬渚村现有坐落在县
城新区的86.4亩留用地已具备开发条件。该地编
号为：XC-02-03、XC-02-31、XC-02-15，容积率为
2.65。本着互惠互利、公开、公平、公正的原则，我
村特向社会公开招标选择合作开发伙伴：

一、合作条件及方式：村方出留用地（尚未正式
招拍挂），其他一切费用均由合作方负责。原则上
由合作方经营并承担责任，如由合作方经营，则土
地款可在三年内分期付款。

二、投资人资质：二级及二级以上自己的房地
产开发企业。

三、报名截止期：2014年9月23日下午5时。
四、报名费：报名参加竞拍的单位在报名截止

期前须交付资料费人民币三百元（￥300 元）及报
名费人民币陆佰万元整（￥600万元），在此期限内
未付款，视为未报名。付款方式：汇票或电汇或转
账支票（转账支票仅限三门县内企业）；收款单位：
三门县海游街道悬渚村村民委员会；开户银行：三
门 县 海 游 信 用 社 新 城 区 分 社 ；银 行 账 号 ：
201000095799134。

五、报名地址：悬渚村办公室。

六、报名须携带资料：营业执照副本及资质证
书副本（须提交原件及复印件，复印件需加盖单位
公章，原件经核对后退还），报名经办人的委托书、
经办人的身份证及身份证复印件（身份证复印件上
需经办人签名，身份证与身份证复印件核对后退
还）。

七、招标时间及地点：2014年9月23日三门县
海游街道办事处。

八、招标操作程序：1.土地款以3.1亿元作为起
拍价，价高者中标；2.村方设保底价，低于保底价者为
无效标；3.村方委托海游街道办事处主持竞拍；4.投
标时人民币必须大写且以伍拾万元为单位竞拍，价
高者中标。

九、中标者须在五天内与村方签订联合开发协
议。未中标者在投标结束后五天内退还报名费。

十、联系方式：
俞景区 电话：（0576）83366300

13867608203

三门县海游街道悬渚村村民委员会
2014年9月11日

招标公告

本信息若有误以公证数据为准。 9月10日

基本号：

27
292220161512 30

福彩七乐彩
第2014106期中奖号码

特别号：

具体中奖情况见本报明日公告。

体彩20选5

07 13 15 19 20
中奖号码

●代表中奖号码

中奖简单

无需排序

兑奖有效期：自9月11日起60个自然日。
本信息如与公证开奖结果不符，以后者为准。
更多信息查询：浙江体育彩票网 www.zjlottery.com。

浙江第14245期 总投注额：200256元

奖级

一等奖

二等奖

三等奖

中奖注数

2
368

6190

每注奖金（元）

24387
50
5

中奖条件

●●●●●
●●●●
●●●

9月10日

奖项
排列3直选

排列3组选3
排列3组选6

排列5
排列5派送奖

中奖注数
448
0

641
1
1

每注奖金（元）
1040
346
173

100000
28301

体彩 排列3 排列5
第14245期

排3总投注额：1325994元 排5总投注额：9223202元

开奖号码（前3位为排列3）
6 1 9 2 3

兑奖有效期：自9月11日起60个自然日。
本信息如与公证开奖结果不符，以后者为准。
更多信息查询：浙江体育彩票网www.zjlottery.com。

本期中奖情况

9月10日

奖级

一等奖

二等奖

三等奖

四等奖

五等奖

六等奖

基本投注

追加投注

基本投注

追加投注

基本投注

追加投注

基本投注

追加投注

基本投注

追加投注

全国中奖注数

1
0

67
19

733
211

27269
8188

511446
156167

4769001

每注奖金（元）

10000000
0

100367
60220
3559
2135
200
100
10
5
5

中奖条件

●●●●●+○○

●●●●●+○

●●●●●或●●●●+○○

●●●●+○或●●●+○○

●●●●或●●●+○或●●+○○
●●●或●●+○或●+○○或○○

体彩超级大乐透

前区
号码 05 11后区

号码05 09 11 20 22

第14106期 全国投注总额:162710870元
●代表前区号码 ○代表后区号码

9月10日

兑奖有效期：自9月11日起60个自然日。本期累积奖金总额65736.4184万元全额滚入下期。
本信息如与公证开奖结果不符，以后者为准。
更多信息查询：浙江体育彩票网 www.zjlottery.com。

第2014245期

投注总额：858762元

福彩“15选5”

01 14 1510 13中奖号码

（无需排序）

奖池累计16.7164万元滚入下期。
本信息若有误以公证数据为准。

奖级

特等奖

一等奖

二等奖

中奖条件

中5连4
5个号全中

中任意4个号

中奖注数

0
76

5141

奖金

167164 元

4034元/注
10元/注

9月10日
未中出奖金5695.2285万元滚入下期一等奖。
本信息若有误以公证数据为准。 9月10日

福彩6+1
第2014106期 投注总额：849866元

中奖号码
（排序） 鸡4 1 9 5 8 9

基本号 生肖码

奖等

一等奖

二等奖

三等奖

四等奖

五等奖

六等奖

中奖条件

基本号和生肖码全部按位相符

6位基本号按位相符

5位基本号按位相符且生肖码也相符

5位（含基本号和生肖码）按位相符

4位（含基本号和生肖码）按位相符

3位（含基本号和生肖码）按位相符，或
1位基本号按位相符且生肖码也相符

中奖注数

0
1
1

44
794

16984

奖金

56952285元

51962元/注
10000元/注

500元/注
50元/注
5元/注

蓝色球（★）

福彩双色球
第2014104期 投注总额：358170510元

中 奖 情 况

本期未中出奖金624461375元全额滚入下期。
我省中 1 注一等奖（杭州），12 注二等奖（温州 4 注，杭州、湖州、台州各
2注，宁波、金华各1注）。本信息若有误以公证数据为准。 9月9日

02 12 19 27 28 1306
中奖号码：红色球（●）

奖等

一等奖

二等奖

三等奖

四等奖

五等奖

六等奖

中奖条件

●●●●●● ＋★
●●●●●●

●●●●● ＋★
●●●●●

●●●● ＋★
●●●●

●●● ＋★
●● ＋★

● ＋★
★

中奖注数

5注

372注

1218注

79156注

1516901注

6414284 注

奖金

9351116元/注
73103元/注
3000元/注
200元/注

10元/注

5元/注

9月10日

福彩3D
第2014245期 销售总额：42603812元

中奖号码： 6 80

浙江销售2214404元，返奖额1774715元。

本信息若有误以公证数据为准。

奖等

单选

组选3
组选6

浙江中奖注数

1511
0

1175

每注奖额（固定）

1040元

346元

173元


