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本报杭州9月9日讯
记者 刘乐平 通讯员 劳育聪

传统的 PC 电商已经越来越
不能满足用户需求，与此同时，智
能手机的普及率以不可思议的速
度演进。这一切似乎都在指明：
下一个爆发点就是移动电商。那
么，小小的手机屏幕如何承载购
物的各种需求?

围绕移动互联网，一切都被
重新定义，新商业模式层出不
穷。在这场变化中，碎片化、个性
化成为移动时代商业的新关键元
素。在昨日开幕的第五届浙江商
务服务交易博览会上，一场有关
移动电商新机遇的论坛上演了一
场分享秀。

平台流量“去中心化”
智能移动设备在科技的精雕

细琢下逐渐有了“四感”，即视感、
动感、听感与处感。在不断的完
善与改进下，与人类“五感”相近
的特征使手机正在移动互联网时
代不断地吞噬其他设备。

移动电商平台 Kancart 创始
人周翔认为，每个垂直细分市场
在移动互联网上都有自己的一线
生机，这个市场中包含着各种各
样“小而美”的店——他们的规模
并不大，但是有着专属于自己的
品牌文化和专属标签，也拥有着
一定的粉丝持久关注着小店的动
态。

与“小而美”们一起构成电商
世界两极的，是诸如淘宝、天猫、
京东商城等流量高度中心化的电
商平台。“大树之下，小草也可以
活得很好”，周翔认为，在电商林
立的年代，没有一个电商巨头可
以掌握所有流量分配，“小而美”
的企业在夹缝中仍然可以努力地
博取生长机会，这就是“去中心
化”。

而社交网络则成为获取移动
流量的最佳渠道。周翔说：“每个
人身上都有标签和插口，而一家
小店只要能够对上某个人身上的
插口，就能成功将他转化为这家
店的粉丝。”所以，在为客户提供
移动电子商务解决方案的过程
中，他一再强调希望这家店的产
品背后附着一个专属的故事，这
个故事往往是找对受众插口的利
器。

而在获取了大量的受众之
后，小店就可以依托粉丝经济以
一个“小社区”的姿态获取更大的
移动流量。同时，他也很看重线
下的流量，线下的物理流量同样

可以转化为线上的数字流量，线
上线下的双行道会令一家小店锦
上添花。

消费习惯“碎片化”
移动电商同样改变了消费者

的习惯。与使用 PC 端网购的消
费者相比，使用移动端的客户网
购的时间更加碎片化。传统的网
店店主开始探索在移动端上的新
营销手法。

电商自媒体人、杭州蚊米电
子商务有限公司总经理吴蚊米在
营销过程中发现移动端并没有层
次之分，主要就在于中心词匹配，
这就要求很多商户要把最具有特
点的中心词找出来。

吴蚊米形象地把移动营销的
最终目的概括为“圈人”，而“圈
人”的过程主要根据分析用户碎
片化的时间，最后制定出一张精
准的时间表。在每天需要经营微
博、微信公众账号、千牛等不下
10 个社交账号的情况下，吴蚊米
根据这张精准的时间表，归纳出
每个渠道用户最为活跃的时间
段，流程化地在不同时间段到不
同的社交账号上发布新的内容。
用户在相应活跃的时间段总能收
到来自她的信息，自然更加顺手
地进行二次传播，从而达到最佳
的“圈人”效果。

除却“精准”之外，她也非常
注重“互动”。“互动”意味着传播
者自身不是一个独角戏或是一潭
死水，而是会和自己的粉丝有交
流。而吴蚊米表示，她在每天都
会分享一些类似营销上的经验等

“干货”内容，或者有时候开启一
个话题的讨论，这种方式都为积
攒粉丝打下了良好的基础。

而淘宝无线大学讲师曹龙伟
则表示，手机淘宝也在用户利用
碎片化时间的大趋势下慢慢开始
转变。传统的B2C模式开始转向
C2C 模式，单纯的线上模式也向
线下模式伸出触角，而由搜索向
导购则是最大的转变。工程师会
利用算法来获知用户购买的记
录，并通过对这些记录的分析，开
始找到相类似的产品，并出现在
用户购物时的页面上，这种“导
购”式的推荐会给人一种在逛街
的感觉。

品牌传播“自媒体化”
分享会上，不少发言嘉宾都

提及，移动互联网带给商户的最
大魅力在于，你有可能花很少的
成本甚至是零成本却得到意想不
到的传播效应。

让移动导购类应用“口袋购
物”副总经理章计征印象极为深
刻的是一家服装店，当他店里的

服装在“口袋购物”上的收藏突破
1000 次时，店主极为兴奋，随手
发了一条公告：“为庆祝小店收藏
突破千次，今日在本店购物包
邮”。第二天醒来，该店主惊喜地
发现，多了几十票订单。

电商自媒体人吴蚊米认为，
自媒体效应有时候就可以打响一
个品牌，就淘宝、天猫等平台而
言，无线推广这块仍然处于红利
期。她提醒，在移动互联网时代，
一些电商卖家保持着“只要将 PC
端的一切转移到移动端即可”的
营销思维，而这种思维是可能存
在误区。“不对 PC 端的用户与移
动端的用户加以区分和引流，就
无法扩大移动端的流量，也意味
着小店难以形成一个固定的群
落。”

章计征还与现场观众分享了
该平台上一家销量极高的服装店
的成功经验。在分析这家小店的
方方面面并与其他店面做了比较
之后，他发现，无论是图片的尺寸
还是宝贝描述的字数、字体和字
号，都会影响到受众的体验，从而
直接与移动流量的大小挂钩。

此外，章计征也非常推崇店
主与买家之间的互动，“任何互动
在技术的支持下及时推送到用户
的移动端上，就有可能带来零成
本却辐射超广的推广效益。”

第五届浙江商务服务交易博览会上，移动电商成亮点

掌上商战波起云涌

本报讯 （通讯员 刘佳 苏晓
春） 日前，台湾地区查获一起“地沟
油”混制食用油案件，问题油品被台
湾强冠公司大量收购生产“全统香
猪油”并作为原料食用油销售给食
品生产企业，目前波及企业已近千
家，包括味全、85 度 C、盛香珍、味
王、台糖等知名品牌。

对此，自 9 月 5 日起，质检总局
连续发布 3 份警示通报要求紧急排
查问题产品并采取相应的禁止入境

和召回等措施，9 月 6 日至 8 日，浙
江出入境检验检疫局严格按照总局
相关要求，紧急排查已确定的 77 家
强冠下游企业的问题产品，并每日
对总局更新的问题产品名单进行跟
踪排查，到目前为止，浙江局辖区无
问题产品进口记录。

浙江出入境检验检疫局将持续
跟踪排查台湾“全统香猪油”问题产
品进口情况，并及时采取有效措施，
确保进口食品安全。

全面排查台湾进口食品

据新华社北京 9月 9日电 （记
者 王晓玲） 据新华社全国农副产
品和农资价格行情系统监测，与前
一日相比，9月9日，肉类价格下降；
蔬菜、水果、水产品价格以降为主；
食用油价格略有波动；成品粮、鸡
蛋、奶类价格均基本稳定。

监测数据显示，中秋节后，监测
的大部分鲜活农副产品价格回落。

其中，肉类、水果、水产品价格整体
降势较为明显。

猪后臀尖肉、猪五花肉价格分别
下降 0.5％、0.6％；白条鸡价格下降
0.7％，普通鲜鸡蛋价格持平；芦柑、雪
花梨、鸭梨、香蕉、橙子价格分别下降
2.0％、1.2％、1.1％、0.2％、0.2％；监测
的21种蔬菜中，14种价格下降，1种
价格上涨，6种价格持平。

节后鲜活农产品价格回落

视野网供图

据新华社北京 9月 9日电 （记
者 王优玲）商务部9日发布的数据
显示，2013 年我国对外直接投资流
量创下 1078.4 亿美元的历史新高，
同比增长22.8％，连续两年位列全球
三大对外投资国。

根据商务部、国家统计局、国家
外汇管理局联合发布的《2013 年度
中国对外直接投资统计公报》，我国
投资存量全球排名前进两位，投资
覆盖国家地区进一步扩大。截至
2013 年底，我国 1.53 万家境内投资
者在国（境）外设立2.54万家对外直

接投资企业，分布在全球 184 个国
家（地区），较上年增加 5 个；我国对
外 直 接 投 资 累 计 净 额（存 量）达
6604.8 亿美元，全球排名由第 13 位
升至第11位。

除对欧洲地区投资下滑外，我
国对其他地区投资均呈不同程度的
增长。对外直接投资覆盖了国民经
济所有行业类别，其中，租赁和商务
服务业、金融业、采矿业、批发和零
售业、制造业等五大行业累计投资
存量达 5486 亿美元，占我国对外直
接投资存量总额的83％。

对外投资流量逾千亿美元

据新华社北京 9月 9日电 （记
者 白阳） 国务院法制办 9 日就《中
华人民共和国大气污染防治法（修
订草案征求意见稿）》向社会公开征
求意见。征求意见稿规定，我国将
建立重污染天气监测预警体系，实
施排污许可制度，同时突出燃煤、机
动车、扬尘等重点领域以及重点区
域的大气污染防治。

根据意见稿，我国将建立重污
染天气监测预警体系。可能发生严
重雾霾等重污染天气时，省级人民
政府须适时发出预警，县级以上地
方人民政府将依据重污染天气预警
启动应急响应，采取责令有关企业
停产限产、限制部分机动车行驶等
应对措施。

征求意见稿要求实行排污许可
管理制度，对重点大气污染物排放
总量控制。省级人民政府应按照国
务院的规定削减和控制本行政区域
的重点大气污染物排放总量，超过

排放总量控制指标的地区，将暂停
新增重点污染物排放总量的建设项
目环境影响评价文件的审批。

在重点领域大气污染防治方
面，征求意见稿表示，国家将进行煤
炭消费总量控制，优化煤炭使用方
式，减少煤炭生产、使用、转化过程
中的大气污染物排放；在机动车船
污染防治方面，国家鼓励发展公共
交通，合理控制机动车保有量，推广
应用节能环保型机动车和新能源机
动车。征求意见稿还特别指出，县
级以上地方人民政府可以根据本行
政区域大气污染防治的需要和机动
车排放污染状况，划定高污染车辆
禁行区。

征求意见稿还强化了对有关政
府和部门及其工作人员的追责机制
及违法排污行为的处罚力度，对有
关违法行为规定了没收违法所得、
处以罚款、吊销许可证、责令停产整
治以及责令停业、关闭等行政处罚。

大气污染防治法修订草案向社会征求意见

将建重污染天气预警体系

一年一度的“五金盛宴”又要
在永康开办了！作为世界五金行
业三大盛会之一的中国五金博览
会不仅是中国五金行业的一张“晴
雨表”，更是世界五金发展的一张

“走势图”。同时，展会经济与产业
经济互动发展，比翼齐飞。在博览
会的“滋养”下，永康一批批五金企
业茁壮成长。作为“百工之乡”、

“五金名城”，永康有无限的商机，
永康这张独特的“金名片”正变得
越来越闪亮。

中国五金博览会是伴随着五
金产业和五金城市场的迅速发展
而成长起来的，万众瞩目的中国

“五金盛宴”，一届比一届火爆。永
康中国五金博览会，在规模上已经

进入国际三大五金专业展会，与德
国科隆、美国拉斯维加斯的五金专
业展会并驾齐驱。

从 1996 年至今，它走过了 18
个年头。从第一届中国五金博览
会的 100 个展位、10 万人次参展、
5.89 亿元成交额，到如今成交额依
然以每年两位数的速度递增。中
国五金博览会不仅推进了永武缙
五金产业集群在经济上对外开放
的程度，而且引领永康从“五金之
乡”快步迈向“中国五金之都”、“中
国五金名城”，带动了永武缙区域
经济的快速发展。

中国五金博览会举办的18年，
正是永康五金培育、发展、壮大的
18 年，永康已成为全国闻名的五金
生产基地和专业市场。依托浙江
永康这一中国重要的五金生产基
地和出口基地，以及规模庞大的五
金产品集散中心，五金博览会快速
发展。博览会的壮大为企业提供
了一个面向国内市场的强大平台，
这个平台不断成长壮大，给每一家
身处其中的企业带来了国内市场
的无限机遇，丰富了永康的产业集

群，完善行业产业链，给永康经济
插上了腾飞的翅膀。

五金博览会正在助力产业华
丽转身。如果说，在前几届博览会
上，企业千方百计推出新品是因原
材料等各种成本上涨而达到“曲线
提价”目的，或者是以创新来留住
难得的客户的话，那么现如今参展
企业已经深谙创新才是竞争力之
理，他们已将自主创新视为企业发
展的内在需求，企业转型创新从

“要我转”变成了“我要转”。
五金产业的集群效应正在显

现。前不久，永康市又被授予“中
国炊具之都”称号。据悉，这是继

“中国五金之都”、“中国门都”、“中
国口杯之都”、“中国电动工具之
都”、“中国休闲运动车之都”、“中
国家居清洁用品之都”后，永康获
得的又一块“国字号”区域品牌。
由此看来，产业集群效应在永康十
分明显。成功举办了 18 届的中国
五金博览会，不仅是永康的重大盛
会，更是国内的行业盛会。随着永
康五金的发展，这些“国”字号的光
环不仅提升了永康知名度，也提升

了永康的产业集群效应。
永康境内有近万家五金企业，

从业人员数十万，已形成门业、车
业、杯业、电动工具、电器厨具、休
闲器具、技术装备、金属材料等八
大支柱产业，产品多达上万种。其
中 10 多种产品销量全国领先，100
多种产品销量居全国前三。

随着永康五金的不断发展壮
大，永康五金产业已经向缙云、武
义等周边县市辐射，形成了永武缙
五金产业集群，成为全省产业集群
示范区中少有的跨区域、跨产业的
特色产业集群，被浙江省政府列为

“块状经济”向现代产业集群转型
升级示范区、全省首批区域国际品
牌创建试点单位、信息化和工业化
深度融合试验区。

随着五金博览会的发展，专业
性的不断提升，各行业产业链的不
断完善，同时延伸出更加专业的相
关展会，如门博会、机械设备展览
会、门配展等，这些都依托五金博
览会这个母体完善发展而来。总
之，永康八大五金行业之所以能茁
壮成长，上下游商业链能不断完善
融合，都离不开五金博览会。中国
五金城为五金博览会提供基础平

台，五金博览会推动市场、产业的
发展，丰富整个产业，完善产业链，
从而进一步推动五金城市场向品
牌化、国际化发展。

2011 年，第 16 届中国五金博
览会在新的国际会展中心成功举
办，成为了永康会展史上的一个崭
新起点。国际会展中心的正式启
用，提升了永康市会展业的水准，
为总部经济的发展搭建了崭新平
台，为永武缙区域会展业发展提供
了更为辽阔的发展空间，随着硬件
设施的完善、服务功效的拓展，在
范围化、专业化、国际化、实效化方
面实现了新的提升。今后永康市
将以五金特色产业和不锈钢销钉
等五金专业市场为依托，集聚更多
展会资源，在这里举行更多的专业
展会，为区域内招商引资、人才引
进、技术合作、文化交流等创造条
件，提升五金博览会的专业平台，
更好地推动五金产业集群的发展
与壮大。

（陈馨泽 应海涛）

第19届中国五金博览会将于9月26日至28日在永康国际会展中心举办
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·资 讯·展现永康新形象的永康国际会展中心


